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据不完全统计，在上海，借
助地铁上下班通勤的白领每天
花在路上的时间高达2小时。

家住闵行，公司在张江的
John就是其中一员，从南到北，
John每天上班要转3条地铁线。

和他一样每天花几个小时
通勤其实很多，公司里一半以
上的同事每天上下班都要来两
趟“上海一日游”。

“时间长倒没什么，路上打
打游戏看看视频的，也不会很
无聊。”John说，“但问题是，好
玩的东西普遍都太费流量，视
频有些还能下载，打游戏就真

的只能忍了。”
不过，昨天他调休在家，晚

上6点刷王者的时候，发现同事
小优也在线。

“你是没上班还是一夜暴
富了，用4G刷王者啊？”John问
小优。

“地铁里啊。用4G刷王者
还用暴富吗，买个流量卡就好
了嘛。”隔着屏幕John都能感受
到小优深深的得意。

难道……传说中的“地铁
流量神器”终于来了吗！

前段时间，John 就看到有
消息说联通要推地铁流量卡，
每月有地铁专属10G流量，月租
只要16块。

“扔个申请链接来。”John二
话不说撸起袖子开始看详情。

果然，现在联通已经开放
地铁卡的前期体验了。7月底
以前，老用户可以到活动页面
上免费领取两个月的每月10G

“地铁随心包”；新用户可以免
费领取内含100元话费的地铁
随心卡1张，限量1000张，先到
先得。地铁以外的区域，本地
流量也只要1元500M。

“真是天上掉大饼了，都是
免费领取啊。”John发消息给小
优。记得小优以前不是联通的
号码，这次应该是买了张新卡。

“亲测效果极佳。终于知
道你为什么一直用联通了，我

现在也是新粉丝咯。”小优说，
“不过我一直有个疑问，这个卡
怎么知道我是在地铁里用流量
呢？也太智能了吧。”

“给你科普一下。地铁隧道
和地下站台都是地下信号覆盖
区，在这些区域,都可以使用地
铁专属流量，”长期关注联通优
惠资讯的John这次终于可以嘚
瑟一下了，“不过你进入地铁之
后，最好是开关机一次，或者飞
行模式一下，让手机显示一次搜
索网络，这样比较保险啦。”

“Get。”小优发来一个开心
的表情，“以后都是通勤王了，
上下班一起刷农药啊。想想就
痛快。”

社交精细化
交友越来越“挑人”

“我们‘80后’20几岁时，喜
欢在网上搜QQ号、加好友聊天，
聊得开心见个面，说不定还能
成就一段佳话。”上周末，痴迷
跑步的“80后”白领小优前去参
加企鹅派对跑，然而，和众多“90
后”一起玩遍现场所有“极限挑
战”项目后，她发现“这些年轻
人和我们非常不一样”。

他们更喜欢以兴趣为基础
“交朋友”，比如，一起跑步，一
起跨越障碍取得胜利。

“参赛选手不仅可以选择
自己感兴趣的运动项目，还可
以在运动过程中找到兴趣相投
的小伙伴，甚至建立线上的兴
趣社区。”腾讯体育赛事开发及
运营中心总监邓波在现场接受
采访时表示，根据大数据统计
分析，经历了此前线上社交“全
网搜索”的粗放式交友模式后，
如今的年轻人交友更“挑”，也
更注重有共同语言和共同的兴

趣爱好，“更加有个性”。
邓波透露，本次参赛者大

约7000人，20-30岁人群占据半
壁江山，而“扫码”又是当下年
轻人青睐的联网方式之一。

因此，本次派对跑中，全程
5公里，包括企鹅滑雪场、企鹅
洗车房、企鹅跳台、企鹅独木
桥、帝企鹅之家、鲨鱼旋涡等6
个障碍挑战，“每个环节都有一
个二维码，选手可以扫码进行
闯关积分，并在其中找到自己
的小伙伴，”来自交通大学的陈
同学体验后，觉得这种方式“很
有趣”，“而且，每个参赛者的号
码就是自己的QQ号，你如果感
兴趣，可以现场加好友。”

从线下到线上，正“逆行而
上”的社交，变得越来越精细化。

激发全民兴趣
运动成“最大IP”

近几年，全民健身运动潮愈
演愈烈，各种跑步赛事更是成为
其中的热点，被各种演化、利用
和升级。例如，全马和半马交织

的马拉松，每一场大大小小的比
赛都被不同程度地刷屏；又如，
源于国外、如今在国内年轻人中
炙手可热的彩色跑，更是每每引
发全民报名狂潮。

类似的案例不胜枚举。运
动，显然已经成为当下最大的

“吸睛”IP之一。
“无论和哪种行业结合，运

动作为一个事关全民的名词，
将来一定有着更广阔的想象和
发展空间。”邓波在接受采访时
表示，“相对而言，跑步的门槛
比较低，所以目前涌入的赛事
比较多。但不能否认，它对全
民健康水平和生活质量的提升
的确有非常正面的效果，因而
才能持续火热。”

以此为契机，更多的运动
项目也接机掘获了“群众基
础”。此前，腾讯还曾举办过“地
表最强12人”和“超级企鹅篮球
名人赛”等体育赛事，据邓波透
露，企鹅派对跑此前已经在北
京、沈阳和重庆3地成功举办，

“尽管派对跑只是个开始，但与

前几次相比，此次上海的赛事已
经增加了很多新环节。我们希
望将其作为一个产品来打磨，不
断优化、升级赛事机制，为年轻
人提供更好的体验。”

比如，上海站增加了一面
布满QQ号码的“交友墙”。主办
方从报名后台随机抽取了2000
个QQ号码“上墙”，参赛者可以
找到自己的QQ号并且写上自己
的交友宣言或者兴趣爱好等，
便于选手之间互动结识。未能

“上墙”的其他选手，墙面也留
出空白区方便大家留言。

“体育比赛已经从之前对
抗和竞技的‘重模式’，向轻松、
有趣、娱乐的方向发展，比如，
NBA这样专业的比赛，也有具备
明显表演特征的全明星赛，对
篮球不太了解的观众也愿意观
看。”邓波表示，“这些模式不仅
能吸引到体育迷参与，还可以
将运动的触角延伸至更广泛的
大众人群，有利于全民参与其
中。未来，运动带来的市场无
可限量。”

融社交于运动 线上线下“共生”
从前，年轻人流行

“加QQ，聊天，见网友”；
如今，年轻人更习惯“一
起玩，扫码，加QQ”。

“对于‘网络原生
代’而言，走出‘宅’世
界、面对面交流已变成
深层需求。”在上周末腾
讯体育举办的“2017特
步企鹅派对跑”现场，腾
讯体育赛事开发及运营
中心总监邓波接受采访
时表示，随着全民运动
热潮的兴起，从线上到
线下的延展将呈现巨大
空间。 青年报 王霞

上海联通“提速降费 畅游沃网”系列报道之五

4G流量畅快用 人人都是“通勤王”

■资讯

大众点评引领
亲子消费升级

来自易观近期母婴市场综
合分析报告显示，到2018年，国
内亲子行业市场规模有望突破
3万亿元，迎来“人口红利”。

近日，为期5天的首届大众
点评亲子奇妙日在沪举行，聚合
巧虎欢乐岛、星期八小镇、英孚
教育青少儿英语等70余家亲子
商户，还原一站式亲子场景，覆
盖亲子游乐、亲子教育、儿童摄
影等领域，旨在为亲子用户带来
线下一站式沉浸式亲子体验和
全方位、高品质、多元化的服务。

美团点评高级副总裁、点评
及综合事业群总裁张川表示，面对
互联网亲子行业消费升级的浪潮
和用户越发多元的需求，美团点
评亲子未来，“不仅要继续提供足
够多的线上供给，同时也必须与
线下商家通力合作，赋能商家。”

易观数据显示，截至目前美
团点评亲子已覆盖全国528座
城市63万家亲子商户，涵盖亲
子教育、亲子游乐、亲子摄影、孕
产护理等18个细分行业，月访
问活跃用户数逾千万，在用户、
商户及UGC口碑方面已然形成
一定“壁垒”。 青年报 王霞

京东到家健康业务
增势迅猛

随着越来越多人开始关注
健康问题，医药O2O市场正迎来
一波复兴。近日，来自京东到家
6月份的数据显示，其医药健康
业务销售额同比增长约 360%，
订单量同比增长近 200%，日订
单量峰值突破2万单。

“对于连锁药店而言，如何
打通线上线下、实现产业升级是
一个亟待解决的问题。”京东到
家相关负责人表示，针对这一行
业痛点，京东到家将“零售赋
能”战略应用在医药零售领域，
包括：“流量赋能”、“效率赋能”
和“用户运营赋能”。

据悉，包括老百姓大药房、
益丰大药房、国大药房、养生堂
等在内的国内前100位医药连
锁店中，有约80%已和京东到家
形成战略合作关系。

业内人士普遍认为，零售药
店即将成为药品的主流市场。而
零售药店在行业中角色的转变，既
得利于相关政策的支持，也享受着
行业转型升级互联网化带来的利
好。其中，以京东到家为代表的生
鲜商超医药O2O平台在其中发挥
了巨大的作用。 青年报 王霞


