
A15投资2017年11月28日星期二
责任编辑吴炜 美术编辑谭丽娜

联系我们 qnbcjb@163.com

■关注

公募基金年末打响发行大战
年末发行潮的现象由来已久。

今年也不例外。11月以来，公募基
金发行数量与规模显著提升，部分百
亿级“爆款”基金更提前引发了市场
对年末发行大战的关注。数据显示，
11月以来，共有24只股票型基金发
行，110只混合型基金产品登场。

对于年末抢发新基金的原因，提
前布局新一年机会是一方面原因，

“冲规模，排座次”似乎更是业内共
识。“临近年底，基金公司要开始业绩
和规模双重冲刺，新基金发行是比拼
最重要的战场之一。”某基金公司市
场部人士表示，“公司计划年底发行3
只产品，为了冲刺规模，还会推出费
率优惠等活动吸引投资者。”

某证券公司营业部工作人员表
示，最近，无论是基金开户数还是交
易量都明显上升。“近一个月来，到
现场开基金账户的顾客明显增多，
往月基金账户开户数在20个左右，
而10月已经新增58名客户，均为开
通基金账户者。还有很多客户明确
表示只开基金账户不开股票账户，

而老基金账户客户则专注于交易基
金，开放式基金购买的金额和盘面
上 ETF 基金的成交金额明显提升。
在A股结构化行情下，投资者不清楚
哪只股票收益高，选择购买基金将
越来越成为一种趋势。”该工作人员
说道。

业内人士指出，今年大基金的募
集状况显示，经历熊牛转换后市场资
金越来越向有投资优势的品牌公司
集中。由此，不少期待“跨年度行情”
的基金公司纷纷上报新产品，希望赶
上本年度火爆行情的末班车。

明星基金经理全天候备战
想要在年底的发行大战中出彩，

一定要打“王牌”。记者梳理11月以
来发行的股票及混合型基金产品发
现，各家基金公司都偏向于选择自家
今年以来获得优秀业绩的基金经理
来发行产品。

“业绩是考量产品的首要因素，
对于投资者来说也很好理解，业绩做
好了产品当然好卖，对于渠道人员来
说也好推一些，至少能有‘抓手’。”一
名公募基金销售总监直言不讳道。

“不是在路演，就是在去路演的
路上”，一位明星基金经理在微信朋
友圈如此记录着。记者了解到，这种
现象在发行期间是一种常态，对基金
经理也是一个全方位考验。除了线
下的奔波外，线上的交流也是发行期
的基金经理的“必修课”。

一位基金公司渠道人员告诉记
者，基金经理路演的方式有很多种，
除了传统的去银行宣讲外，电话会议
等也是应接不暇。此外，通过新媒体
方式互动，例如在媒体组织的微信群
里与投资者交流问答，或者参加互联
网电台节目的录制等，都填满了年末
发行期基金经理的档期表，基金经理
确实处于随时备战的状态。

当然，基金经理不是一个人在
战斗。某大型公募基金企划人员向
记者表示，他们公司在发行新基金
之前，往往会拉长战线，加强在基金
营销方面的人力、物力投入。在宣
传资源上，会通过平面、网络、新媒
体、户外等多种资源与方式多元化、
立体化传播。同时，微信朋友圈广
告、OFO红包等新兴营销方式也是拓
宽渠道的利器。

留学市场
向四线城市下沉

本报讯 记者 孙琪 我国出国留
学人员攻读本科以上学历占到了七
成，并将继续深化；留学市场向四线
城市下沉；新东方前途、金吉利等机
构成为十大留学中介……这份出国
留学的新趋势出自11月24日中信银
行推出的《2018出国留学蓝皮书》。

据悉，《2018出国留学蓝皮书》
由中信银行出国金融专家团撰写，中
信出版社出版，美国睿达思管理咨询
有限公司负责数据的采集、整理和调
研，百度集团提供大数据支持。经过
对10个国内城市及美英加澳等14
个主流留学国家和地区5000余个样
本的直访、对国内8家留学中介和心
理专家、海外领事保护专家的深度访
问，以及对数亿网民的百度搜索数据
分析，做出科学、客观的评价。

蓝皮书通过调研，得出当下出国
留学的新趋势：一是近年来“小留学
生”这个概念不断兴起，但从总体来
看，此部分人群尚未形成一定规模；
二是从学历层次来看，2016年我国
出国留学人员攻读本科以上学历占
到了七成，其中本科生为30.56%、硕
博研究生35.51%。预计未来本科就
选择出国留学的趋势将继续深化。

公募基金打响年末发行大战
11月已有110只混合型基金产品登场

临近年末，基金发行大战硝烟四起。今年公募基金赚钱效应明显，投资者对基金投
资的热情再度升温，年末这场发行大战被基金公司看作是打“翻身仗”的好机会。为了
在年末发行大战中分一杯羹，各大基金公司都倾向于拿出自家今年的明星绩优基金经
理出来，趁热打铁发行产品。 青年报见习记者 洪伟


