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汽车专刊

青年报 程元辉

作为“日产智行科技(Nis-
san Intelligent Mobility)”的
组成部分，日产汽车公司将向日
本市场推出共享出行服务——
e-share mobi，可使用户体验到
日产汽车在汽车电动化与智能
化方面先进的技术成果。

日产“e-share mobi”服务
将于2018年1月15日起实施，
采用纯电动汽车全新日产聆风，
与搭载了新一代电机动力传动
系统的日产Note e-POWER两款
车型。

日产“e-share mobi”服务
通过日产汽车自动驾驶技术
和电驱动系统为用户带来激
动人心的驾驶体验。日产汽
车将在日本东京、神奈川、静
冈、大阪、兵库、京都、滋贺、奈
良、和歌山等区域设置近30个
服务站点，未来将逐渐扩大到
日本其他地区。

日产“e-share mobi”服务
是日产汽车公司与日产汽车租
赁解决方案有限公司(Nissan
Car Rental Solutions Co.,
Ltd.) 共同打造的服务项目，并
采用了在汽车共享服务系统方
面拥有丰富经验的日本优利系
统公司（Nihon Unisys）的出行

服 务 平 台 ——Smart Oasis
Carsharing。

日产“e-share mobi”服务
旨在通过安心、便捷和舒适的方
式为用户带来突破传统的乘驾
体验，值得一提的，使用者无需
缴纳会员费。

全新日产聆风搭载的Pro-
PILOT 日 产 自 动 驾 驶 技 术 和
ProPILOTPark 日产自动泊车技
术，以及在日产聆风和日产
Note e-POWER两款车型均有搭
载的全景式监控影像（Around
View Monitor）系统等一系列应
用，都将有助于提升驾驶安全
性，为用户带来安心的驾乘体
验。此外，日产汽车还将为每辆
车配备行车记录仪。

日产“e-share mobi”服务
不收取任何会员年费或月费，也
不会收取额外的里程费，用户不
必担心因频繁使用而导致的费
用增加或产生其他额外成本。
注册会员后还可以在“Nissan
Rent a Car”享受折扣，同时还
可以使用个人驾照作为会员卡。

日产汽车每天会对共享车
辆进行清洁以保证车辆的整洁
与舒适。用户还可以通过服务
热线获得导航及旅行路线推荐
等服务。每辆汽车都将配备集
成的ETC卡用于支付过路费。

青年报 于诗婕

随着中国市场崛起，各个车
企都开始将中国列入战略布局
的一个重要部分，捷豹路虎也不
例外。近日，奇瑞捷豹路虎推出
一款“中国特供”的新车捷豹
XEL，共推出六款车型，售价人民
币28.88万元至42.88万元。在
完善捷豹路虎国产化布局的同
时，全新捷豹XEL或将助力捷豹
路虎突破销售大关。

全新捷豹XEL在外观上和
捷豹XE基本一致，它保留了捷
豹XE流畅的侧面轮廓，配备J-
Blade日间行车灯和短前后悬等
经典捷豹轿车的设计元素。但
作为一款为中国消费者量身定
制的长轴距车型，全新捷豹XEL
侧窗饰条、镀铬车门把手与侧身
下侧镀络饰条上的"XEL"徽章则
将全新捷豹XEL与标准版车型
区别开来。

对中国消费者来说，车宽敞
是选择车型的一大重要因素，从

SUV在中国销量不断上涨可以
得见。捷豹XFL在设计时比进
口版加长了129毫米,轴距足足
加长了 140 毫米，销量果然大
增，可见长轴距深得人心。相比
于捷豹XE，全新捷豹XEL的轴距
增加了100毫米全新捷豹XEL，
达到比肩更高级别车型的2,935
毫米。令后排腿部和膝部空间
分别增加了 112 毫米、100 毫
米。当副驾无人时，后排乘客还
可利用“老板键”进一步拓展腿
部空间。值得一提的是，全新捷
豹XEL还拥有同级特有的40:20:
40折叠后排座椅，令空间更加
灵活多变，满足车主的日常使用
需求。

与进口版相同的全铝车身
也是一个亮点，在同级市场中捷
豹XEL是唯一一款采用智能全
铝车身架构的车型。全铝车身
意味着车身更轻盈、强度更高。
捷豹XFL同样搭载全铝车身，全
新XEL再度应用高压真空铸铝、
高强度断面挤出铝、铝镁合金等

多种先进成型材料及科技，在提
升燃油经济性及安全性的同时，
进一步优化操控表现。

除了大空间和全铝车身，在
配置方面捷豹XEL和同级相比
不甘示弱，通常豪华车拥有的全
路况自适应控制系统、车道保持
辅助系统、驾驶员疲劳检测系
统、泊车辅助套件等安全配置捷
豹XEL都有。此外，同级独有的
倒车广角侦测系统可消除驾驶
员倒车出库时的视觉盲区。

总体来说，全新捷豹 XEL
的性价比较高。和 ABB 相比，
全新捷豹 EXL 28.88 万元的起
步价格略低，比进口版捷豹XE
低了 10 多万，比 XFL 低了 10
万。虽然没有推出3L的版本，
但作为入门级，用这个价格买
辆带有 2.0 升四缸涡轮增压发
动机的豪华车还是很划算的。
大空间、全铝车身更是卖点，全
新捷豹 XEL 的销量值得期待，
但具体能否强占市场还得看市
场的选择。

日产汽车将推出行共享服务

全新捷豹EXL中英混血高性价比

青年报 车键

12月9日，大众品牌全球唯
一一款C级轿车——上汽大众辉
昂“驭辉昂 致匠心”全国高端品
鉴会首站登陆上海，自此全国巡
回体验活动正式启动。作为大
众品牌最豪华轿车，辉昂代表了
大众目前轿车领域最高技术水
平。品鉴会将前往北京、天津、
南京等24座城市，为用户带来高
端体验，感受辉昂的尊荣时刻。

辉昂全国高端品鉴会上海
站，共邀约60余名嘉宾和沪上
30 余位知名媒体记者参与活
动；品鉴会前期辉昂专属服务人
员通过点对点实名短信、预约提
醒进行邀约，体现出辉昂作为高
端轿车的高规格礼遇；活动现
场，工作人员对嘉宾进行全程一
对一服务，呈现豪华专属、贴心
的氛围感受，无不彰显“隐锋芒
自辉昂”的品牌理念和大众品牌
旗舰豪华轿车的魅力。

辉昂是大众品牌唯一一款
MLB 平台产品，沉稳大气的外
观、黄金比例的流线设计和奢华

尊贵的内饰、经过一丝不苟的局
部细节匠心雕琢，为用户重新诠
释奢华。品鉴会现场展示墙陈
列了辉昂细节工艺，实木饰条、
轮毂、车色等材质展现；直观展
示了后排豪华舒适空间、头枕及
氛围灯、四驱空调和冰箱等舒适
配置；来自上汽大众的专业讲师
全方位阐述及近距离的品鉴体
验，让嘉宾切身感知辉昂卓越的
细节工艺带来的非凡舒适感。

辉昂2018款更迎来产品全
面升级，其全系车型均焕新搭载
大众品牌车型最大中控屏幕
——9.2英寸MIB高级导航和多
媒体交互系统，支持多点触控操
作，使操作更加人性化。此外，
其他配置也为豪华加分：全车双
层静音声学玻璃、车门自动吸合
装置等配置，为用户打造德系行
政级豪华轿车驾乘感受。360
度鸟瞰式全景可视行车辅助系
统、平视显示系统、ACC高级自
适应定速巡航系统、车道保持系
统、预碰撞安全保护系统等尖端
配置的加入，进一步彰显辉昂豪
华轿车本色。

青年报 于诗婕

福特作为美国老牌汽车，近
年深耕中国市场取得一定成就，
但今年业绩不容乐观。今年1-
11月份的累计销量与去年同期
相比下滑6%，其中，福特在华主
要合资企业长安福特累计交付
量同比下跌14%。此时，福特汽
车公司执行董事长、福特家族第
四代传人比尔·福特亲临中国显
得别有深意。福特公布“中国
2025计划”作为在中国下一阶段
的发展战略，计划主要涵盖：未
来十年推出50款新车，实现在
华营收额同比2017年增长50%；
推出更多只能互联和电动车型；
加强本土化。“中国2025计划”
对福特来说机遇与挑战并存。

中国是块大蛋糕，谁都想来
尝一口，能大获全胜的寥寥无
几。要想完美进入中国市场，就
必须牢牢把握中国消费者的心，
全方位本土化。比尔·福特深感
汽车行业“剧变”：“中国在新一
轮的发展趋势当中，会是一个领
导国家。”因此，福特的“中国
2025计划”很“中国”。

近年来，SUV在中国发展迅

猛，福特看准了这个机遇。未来
十年将推出的50款新车型中，
使用福特和林肯的品牌的新车
型将有8款是SUV车型。此外，
即将在中国推出的15款新车中
有 5 款车型在中国本地生产。
林肯的一款豪华SUV，以及全球
收款纯电动车SUV，都将在中国
生产。罗冠宏说：“本地生产将
带来更快的上市速度，并拓展更
为本地化的供应链，同时发挥南
京研发中心的人才优势。”

国产化是目前在华车企都
在做的事，价格是消费者选车的
重要因素之一，国产车比进口车
性价比高很多，且供应周期短，
消费者自然更愿意接受国产。
现在才意识到这点的福特为时
未晚，能否后来居上还要看新车
型的冲击力了。

除了车型和生产本土化方
面的考量，福特将电气化也作为
重中之重。为了减少环境污染、
节约能源，世界各地都在推广新
能源车型，中国也不甘示弱。从

“双积分政策”就能看出中国对
环境保护的深远考虑。比尔·福
特非常看好中国今后的电动车
市场：“今后电动车的发展，很明

显中国将成为电动车的领先
者。福特汽车在该领域投入了
很大的资金，在中国及全球推动
电动车的发展。”福特中国董事
会主席兼首席执行官罗冠宏认
为：“到2025年，中国每年的汽
车销量中，有600万辆会是电动
车，其中400万辆会是电池驱动
的纯电动车。”

福特大刀阔斧地拓展旗下
的电动车市场，未来十年推出的
50款新车型中15款是全新的电
动车型。2025年之前，长安福
特生产的每款车型都将提供相
应的电动车型。此外，在2020
年前实现动力总成的本土化生
产。福特集团副总裁兼亚太区
总裁傅礼德非常看好电动车型
在中国的未来：“通过这一阶段
的快速增长，我们期待我们的营
收可以实现50%的增长。”

在政策和需求的双重压力
下，所有在华车企都得加速推出
电动车。在电动车市场，比亚迪、
北汽新能源、荣威等品牌已有一
定基础。虽然在电动车方面福
特将与众泰合作，但发展电动车
的车企成千上万，福特要想通过
电动车获得大增长并不容易。

福特“中国2025计划”打造本土化

辉昂全国高端品鉴会举行


