
中国建博会（上海）经过3
年的发展，运营已经进入平稳
期。截至目前，全部展位已销
售完毕，展览净面积较上届增
长 27%。据介绍，2018 中国建
博会（上海）除了定位“全屋高
端定制平台”，更具有设计元素
突出、引领智能前沿趋势等特
点，同时囊括了主流家居品牌
和高端新产品新技术，涵盖大
家居建装行业全产业链。

本次展会将实行严谨的展
位安排原则，致力于为行业提
供第一道背书，将中国大家居
建装领域最具行业代表性和成
长性的企业向行业展示。通过

“从展商中来，到观众中去”的
观众邀请策略、与时俱进的宣

传推广策略、规范有序的现场
秩序管理、策划具有行业影响
力的会议论坛等，积极推动引
领行业前进方向。

主办方表示，前来参展的
企业逐年递增，这既体现行业
和企业对展会的高度重视，又
带来压力感、责任感和使命
感。“我们每一年都在不断思考
如何在展能过剩的时代，为企
业和行业提供更高质量的增值
服务。”

此外，今年将继续围绕
“建筑室内设计”、“品牌招
商”、“渠道整合”、“智能家居”
等行业热点话题，举办近30场
高端会议论坛。包括中国建
筑装饰设计艺术作品展暨“设

计面对面”系列论坛、中国木
门品牌大会、智能与建材家居
协调创新发展高峰论坛、房地
产与供应商采购发布会、经销
商培训大会等。

TCL家电集团CTO、TCL智能
家居科技有限公司CEO邵怀荣
认为，展会提供了一个跨界融
合的大平台。智能家居发展进
入新时代，智能家居行业的发
展，需要整合家具、家装、建筑、
设计等需求，实现跨界合作。
他同时表示，在2018年建博会
上，TCL将向消费者和行业人士
展示最新的家居智能系统解决
方案。

业内人士透露，展览会已成
为家具设计发展的重要推手和

展示平台。这种现象在前几年
就已经出现，只不过在2017年
演绎进化的更加突出明显。展
览会本来只是提供一个交易平
台，但是现在的功能趋于多样
化。

随着经济发展模式的转
变，在家具行业以及整个家居
行业，创新设计展现出极大的
发展机会。相对于已经竞争
十分激烈的产品制造领域，创
新设计是一个方兴未艾的领
域，这里有很大的空间和舞
台，施展余地大。生产家具可
能会遇到增长的瓶颈，但在创
新设计上的提升却是永远没
有止境的，展览会提供了极好
的平台。

联系我们 qnbzkb@163.com

B04 市场消费
2018年1月3日星期三

责任编辑解敬阳 美术编辑谭丽娜

■资讯

2018建博会定位“高端定制”
浙沪旅交会推
“诗画浙江”品牌

近日，2017浙江（上海）旅
游交易会在沪开幕。大会以“诗
画浙江，四美共享”为品牌口号，
共设美景、美食、美宿、美购、旅
游小镇、“浙里好玩”智能体验六
大板块，特装展位680余个，同
时注重展销结合、文旅商结合、
线上线下结合，吸引了上千家企
业参展，展馆总面积达2万平方
米以上。

据了解，交易会由浙江省旅
游局主办，浙江省商务厅、浙江
省文化厅、上海市旅游局协办。
全面展示了“诗画浙江”的形象
及内涵，同时开设浙江“老字号”
美食区，为上海市民带来最正宗
的浙江味道；“美购”展厅则展示
浙江最有特色的农副产品和非
遗工艺品；“美宿”展厅展示浙江
最美民宿、特色文化主题酒店以
及星级饭店等产品；在“浙里好
玩”智能体验区中，则有数十种
人工智能机器人带来各种有趣
的体感互动游戏。

浙江省旅游局副局长杨建
武透露，今年是浙江旅游交易会
第4次进入上海，将一步深化两
地旅游合作发展。浙江也将以
此次旅交会举办为契机，扩大

“诗画浙江”旅游品牌的影响力
和美誉度，力争提前一年实现旅
游万亿产业的宏伟目标，加快打
造“诗画浙江”中国最佳旅游目
的地的步伐。 青年报 沈旖旎

掌阅文学公布
“出海”成绩单

作为跨年“成绩单”，近日，
掌阅文学对外公布其作品“出
海”情况。

截至目前，已有逾100部作
品授权至海外，翻译成韩日泰英
多种文字，其中授权泰国版权方
9本作品、韩日版权方4本漫画、
英语版权方88本作品，包括《龙
武至尊》、《闪婚厚爱》、《奥法之
王》、《光》、《画骨女仵作》等在内
的多部小说，以及《指染成婚》
《豪门天价前妻》《星武神诀》《赝
品专卖店》等漫画。

其中，已开放英文授权的
《光》，是掌阅征文大赛的获奖作
品；而《画骨女仵作》因内容精
彩，除已进行英文、泰文授权外，
韩文授权也在沟通中。

调查显示，《指染成婚》等漫
画在韩国和日本市场表现不
俗。《指染成婚》小说改编的同名
漫画一经登陆日本、韩国市场，
便获得巨大反响。目前，该小说
已位列韩国naver平台海外作品
第一位，登陆日本最大的漫画平
台comico后，第3天点击总量便
上升至女性漫画第12位。而此
前，《豪门天价前妻》在韩国Ka-
kao漫画的总榜上曾进入前20，
引发业内关注。

青年报 王霞

今年 3月，中国建
博会又将再临申城。展
会开始前夕，建博会主
办方来到上海预热展会
筹备情况。作为家居行
业的年度盛事，今年建
博会将继续深化智能、
定制、系统和设计四大
主题，由建材行业展向
大家居趋势展方向迈
进，实现冠军品牌、业界
人士、产地区域、跨界品
类、优质资源等方面真
正意义上的行业“大融
合”。 青年报 沈旖旎

值得关注的是，建博会“全
屋高端定制平台”的定位，符合
华东市场的需求，填补了以上
海为中心的华东地区没有以定
制为特色的建筑装饰类大型展
会的市场空白。

“定制”一词，说出来就带
着不同于同类的气场。

2017年被称为“定制家居
企业上市年”，上半年已有6家
定制家居企业成功上市。其中
包括将于今年3月亮相中国建
博会（上海）的索菲亚、好莱客、
维尚、皮阿诺、金牌、我乐和志
邦。据已披露的部分企业半年
报数据，好莱客、百得胜的净利
润增长率超过了50%；皮阿诺、
尚品宅配的净利润增长率超过
了100%。

根 据 亿 欧 智 库 发 布 的
《2017年中国建材家居产业报
告》，2016年定制家具市场份额
在家具整体市场占比已经达到
35%（多品类家具如柜体等达到

15%，橱柜、衣柜、木门等单品类
家具为20%），结合各家家居上
市企业财报中对市场规模的判
断，2017年定制家具市场规模
将增长至3241亿元。多家参展
企业及业内人士均认为，参考
国外70%以上的定制家具渗透
率，中国的定制家具市场容量
巨大。

在首届中国家居制造大会
上，中国工业和信息化部消费
品工业司司长高延敏表示，定
制化生产对于塑造“中国制造”
形象，提振消费者对“中国制
造”的信心，挖掘并宣传推广家
居行业的新模式、新特色都具
有重要的指导作用。

定制家具越发受到青睐，
大规模定制的背后除了智能制
造的支撑，更是整个商业模式
和产业链的改变。从家居环境
的“量体裁衣”看，定制风逐渐
兴起，背后的潜台词则是消费
升级和个性回归。

尚品宅配董事长李连柱认
为，无论是工业1.0的机械化、
工业2.0的电气化，还是工业3.0
的自动化，大规模大批量的生
产一定是工厂的基础实力。进
行工业3.0时期，大规模的制造
能力就变的非常强大，甚至已

经远远的超出人们的消费能
力，所以很容易就进入到产能
过剩的时代，最终的结果就是
引起品牌价格战。而家居消费
的个性化需求，会反过来倒逼
企业在生产端用新的方式来满
足消费者需求。

“全屋定制”实现高增长

多元化策展助推行业升级


