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《请以你的名字呼唤我》的原著
小说中译本还没有上市，但是已经在
网上进行预售，中文书名改成了《夏
日终曲》。出版商借势奥斯卡的意图
很明显，网页上已经打出了“第90届
奥斯卡获奖电影《请以你的名字呼唤
我》原著小说，获最佳改编剧本奖”字
样。书的引进版权据说是在今年奥
斯卡颁奖前不久签下的，当时《请以
你的名字呼唤我》获奖呼声很高，因
此，版权费应该也不便宜。出版商是
很想把这部小说打造成“爆款”，所以
早早地进行了预售。而一般外国作
品翻译成中文出版，最快也要半年时
间，而像《哈利·波特》这样从原版上
市到中译版上市前后只有三个月时
间，这已是神速了，里面有很多的“特
事特办”。所以《夏日终曲》为了借势
奥斯卡，为了成为“爆款”而赶工期，
其质量究竟如何，还是会让一些读者
心里没底。

现在出版社很多书都是书没出
来，“爆款”的这个目标已经定下了。
一些人专门在研究如何成为“爆款”，
比如要先让图书获奖，例证是莫言的
作品在获得诺贝尔文学奖前后销售
量天差地别。又比如要让图书跟着
影视走，影视剧热带动图书热。更有
甚者选择出奇制胜，走另类路线。近
期有一个图书装帧设计师做了一本
《虫子书》没有一个汉字，他将虫子身
上沾上墨，放在白纸上，书中的“字”
是虫子身体留下的“墨宝”，这无字书
卖得很好。

这些标准现在俨然成为不少出
版商打造图书“爆款”的“指路明

灯”。奥斯卡获奖影片的原著小说，
这不仅是获奖的概念，而且也是影视
图书的概念，标准里占了两条，当然
是给目标成为“爆款”的小说增加了
不少筹码。而且不仅是图书，很多文
化作品也是一开始就是冲着成为“爆
款”、“网红”去的。天津滨海图书馆
是一家“网红图书馆”，春节期间很多
人到那里“打卡”，拍照留念。追溯上
去，其实这家图书馆从一开始的自我
营销就是冲着“网红”和“爆款”去
的。设计者很明显地知道读者喜欢
漫步书海的感觉，所以他们把这种书
海的效果放大到了极致，从顶部到地
面都是图书，哪怕是放上可看不可用
的假书也在所不惜。

一个文化产品有成为“爆款”的
远大理想本无可厚非。但是现在有
的人将成为“爆款”的顺序颠倒了。
应该是一个文化产品出来之后，内
容收到读者的欢迎，引发抢购之风，
那算得上是真正的“爆款”。而现在
有的文化产品还没有出来，就一切
冲着成为“爆款”而去，无论是内容
制作上，还是营销宣传上，都以“爆
款”自居，好像是让读者等一个“爆
款”的产生。过于的功利化，往往使
得“爆款”难产。试想，如果当年莫言
写小说，一心想着要成为“爆款”，那
他可能获不了诺奖，更不要说作品大
卖了。

所以“爆款”说到底是做出来的，
不是炒出来的。与其一心想着成为

“爆款”，不如一门心思扑在创作上，
真正的优秀之作是迟早会成为“爆
款”的。

青年报记者 张逸麟

本报讯 安吉丽娜·朱莉在《古墓
丽影》中饰演的劳拉堪称大荧幕上的
经典形象，如今新一代的劳拉已经亮
相，即将于3月16日中美同步上映
的《古墓丽影：源起之战》中，“坎妹”
艾丽西卡·维坎德饰演劳拉，和她搭
档的队友是吴彦祖饰演的陆仁。日
前IMAX联合华纳兄弟在上海举行精
彩片段点映，近半小时的片段呈现了
劳拉寻找陆仁、险中求胜、初入古墓等
若干小篇章，虽然时间不长，但新版劳
拉勇敢、坚毅、机智的形象已经扑面

而来。
据悉，为了演绎好劳拉，艾丽西

卡在南非片场接受了长达4个月的
魔鬼训练，杠铃、吊环等各种器械轮
番上阵，打造出流畅紧致的肌肉线
条。吴彦祖对她的“变身”印象深刻：

“在南非见到她时，完全变了一个
人。”片中的动作戏，艾丽西卡几乎全
部亲自上阵，比如在丛林里飞奔射
箭，吊着威亚飞檐走壁，被绑住双手
在激流中完成高难动作……在片中
饰演反派的沃特·戈金斯也感叹：“尽
管我一周泡五天健身房，还是羞于在
她面前展示身材！”

吴彦祖“坎妹”联手探寻“古墓丽影”

青年报记者 张逸麟

本报讯 备受全球瞩目的第90届
奥斯卡颁奖盛典已经结束，共计24
项大奖花落各家，其中奇幻爱情片
《水形物语》取得了包括最佳影片奖、
最佳导演奖、最佳艺术指导奖、最佳
原创配乐奖四项大奖。这部影片也
将于明天登陆内地院线，在奥斯卡光
环的加成下，《水形物语》能在中国内
地拿下多少票房值得期待。

《水形物语》讲述了哑女爱丽莎
与人鱼从相识相知到相爱，从生活点
滴的美妙到生死轮回的考验，其间发
生的一段奇幻浪漫故事。手捧小金
人的墨西哥导演托罗介绍说，自己希
望用两种色调区分水下和陆地，水下
采用青色和蓝色，水上则采用金色等
暖色调。“陀螺”导演的用心不仅体现
在颜色之上，他用儿时情怀打造了这
场柔情似水的故事，在每一处细节上
的精心把控与情节上的合理推进，使
得这场跨种族的爱恋会被观众接
受。这也是本片情感上想要倾诉的

核心思想“爱是极具包容性的，相信
爱情会产生奇迹”。影片配乐亚历山
大·迪普拉也在今年奥斯卡颁奖礼上
获得了最佳原创配乐奖，他的口哨配
乐成为《水形物语》的一大特色，陀螺
表示口哨的音质特点和水的意境非
常匹配，能够轻易触发观众想象。

自从2016年小李哥的《荒野猎
人》引进内地起，奥斯卡影片也开始开
拓中国内地市场，当年《荒野猎人》就
在内地斩获3.77亿元的票房，去年奥
斯卡最佳影片《爱乐之城》也登陆了内
地院线，也拿下了2.48亿元票房，这
两个成绩对于海外片来说是非常不错
的，“奥斯卡光环”的加成不可谓不
大。不过今年的奥斯卡大热《三块广
告牌》已经引进，目前还未下档，但票
房只有4957万元，《水形物语》能否延
续奥斯卡片的热度确实还有疑问。毕
竟《水形物语》既没有小李哥这样的超
级明星，也不像《爱乐之城》那种主流
的浪漫音乐片，而且与《三块广告牌》
一样都是在去年年底就已在北美上
映，都否在内地创下佳绩值得关注。

携“奥斯卡光环”

《水形物语》明日登陆内地院线

■文娱速递

借势营销只能火一时

打造图书“爆款”关键还靠“走心”
今年奥斯卡最热门获奖影片可能是《请以你的名字呼唤

我》，虽然很多国人还没有看过这部影片，但是原著小说的中译
本却很快会在中国内地上市。显然，一切进行得如此迅速，迅速
得甚至有点仓促。这都是因为出版商有意将小说打造成“爆
款”。现在很多文化产品都是冲着“爆款”而去的，但是显然，“爆
款”是用心做出来的，而不是炒出来的。 青年报记者 郦亮


