
自然共生与澎湃动力间的
关系，未必是二选一。最大限度
的找到二者的平衡点，是雷克萨
斯ES300h的重要目标。

作为一款混合动力车型，自
然共生、节能环保是雷克萨斯
ES300h 存在的重要价值，而澎
湃动力也是作为一款车的重要
属 性 不 可 或 缺 ，雷 克 萨 斯
ES300h通过技术手段将二者完
美的

ES 300h搭载2.5升阿特金
森循环发动机：协作105千瓦强

劲永磁同步电动机，迸发卓然动
力，每百公里油耗低至5.4升。
智能正时可变气门控制系统及
阿特金森循环技术，提供平顺、
强劲、高效动力。

为了更好地做到节能减排
工作，雷克萨斯ES300h提供从
多种行车模式。凭借电力驱动
时，车辆几乎静谧无声。而在
加速或高速行驶时，系统综合
功率达到 151 千瓦，迸发出不
逊于 3.0 升排量发动机的强劲
性能。
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■资讯

青年报 王霞

3 月 21 日消息，美团打车
今日正式登陆上海，上线了出租
车及快车两种业务，上海用户可
以通过美团或美团打车APP体
验。这意味着继南京首站之后，
美团打车跨出了布局全国市场
的第一步。

上海用户打开美团APP后，
在首页即可看到“美团打车”入
口。用户定位起始位置信息后，
可选择出租车或快车服务。同
时，美团打车还为用户提供了一
键同时呼叫快车和出租车的服
务。在支付环节，已领取过优惠
券的用户可以直接抵用结算。

此外，上海用户在美团搜索
本地餐饮商户信息时，还可以直
接通过商家主页面的“打车”入
口，跳转到打车服务，无需手动
输入起始地址。

除快车之外，美团打车还倾
力推动传统出租车行业的“互联
网+”进程，美团点评高级副总
裁王慧文表示，“美团点评的使
命是‘让大家吃得更好，生活更
好’，美团打车将致力于帮助用
户提升出行效率，创造美好生
活，依照上海市主管部门的要求
和指导，积极促进新老业态融合
发展。”

据悉，美团打车于去年六月

底在上海获得网约车经营线上
服务能力认定，同时获得了上海
市网络预约出租汽车经营许
可。去年12月底，美团APP在
全国七个城市接入打车推广链
接，包括北京、上海、成都、杭州、
温州、福州和厦门。在报名阶
段，上海用户和司机报名踊跃，
经过一段时间的部署和准备，于
3月21日正式登陆上海。

值得注意的是，美团打车此
前在南京对司机的抽成仅为
8%。而在上海地区注册的司
机，可享受开站三个月内“零抽
成”。

青年报 车键

3月18日，由奇瑞与咪咕联
合举办的第三季强音酷跑节在
广州开启，和马拉松赛事一样，
酷跑音乐节是集“汽车”“音乐”
和“运动”元素于一体的时尚IP，
奇瑞汽车成功借此营销活动向
年轻消费群体发起冲击，强音酷
跑音乐节已经成为艾瑞泽5与
年轻消费群体互动的娱乐平台。

重视年轻群体
奇瑞打造跨界营销

纵观当前汽车市场，汽车厂
商的营销风向早已指向年轻的
消费群体。正是在这样的大背
景下，艾瑞泽5一直践行着“为
年轻而生”的宣言。作为年轻群
体的追捧车型，艾瑞泽5自2016
年3月上市17个月便迅速突破
20万辆。

为了让更多的年轻消费者
接触认识艾瑞泽5，奇瑞打造了
多重营销活动，这次举行的第三
季强音酷跑节便是其中一个。
据悉，自 2016 年 10 月启动以
来，强音酷跑已经都过19个城
市，时长128天，作为活动的主
要赞助商，奇瑞汽车让主打年轻
牌的艾瑞泽5始终活跃在强音
酷跑节的现场。

强音音乐节作为“汽车”“音
乐”和“运动”元素于一体的时尚
IP，早已获得年轻消费者的承认
与喜爱。据悉，奇瑞汽车将在跨

界营销方面持续发力，将此次主
题为“致敬青春”的酷跑活动进
行到6月2日，相继覆盖广州、郑
州和武汉等6大城市，届时，将
会有更多年轻消费者参与进来。

致敬青春
艾瑞泽5再进化升级

为什么艾瑞泽5可以成为
家轿市场的明星产品，吸引众多
的年轻消费者？仅仅是颜值么，
并不完全是。艾瑞泽5的成功
不是某一部分的成功，是车型整
体的胜利。艾瑞泽5采用H.D.S
水流动感车身设计理念，配合
1.5T 涡轮增压发动机和 M.E.C
轻量化车身，全车全时覆盖4G-
WiFi，VOS全时语音功能；同时辅
之以低油耗、大空间、五星安全，
这些才是艾瑞泽5成功的关键。

那么，在上市两周年之际，
奇瑞此次推出的致青春版又有

何变化呢？首先，致青春版新
增17吋超大运动亮面轮毂、时
尚动感红色卡钳、运动大鲨鱼
鳍天线，另有极速动感导流尾
翼、贴地式空气动力学前包围
和飞翼侧裙“3 大时尚运动套
件”可选装；其次，致青春版在
内饰、配置方面升级，新增全
新高档运动舒适皮座椅、运动
金属踏板；值得一提的是，艾
瑞泽5还提供一键启动及无钥
匙进入功能。这样的变化无
疑对年轻消费者尤其是那些
重视汽车颜值的消费者产生
巨大的吸引力。

最终要的是，这样一款诚意
十足的汽车究竟要多少钱，在本
次强音酷跑节上，艾瑞泽5致青
春版公布了售价，其中艾瑞泽5
致青春版 1.5L MT 售价为 7.09
万元，艾瑞泽 5 致青春版 1.5L
CVT售价为7.89万元。

雷克萨斯ES300h的外形设
计之所以成功，主要源于其整
车造型匠心独运。硬朗的线条
与灵动的弧度浑然一体，优美
典雅的气质与锋芒毕露的气势
同聚一身。不像奥迪的大灯和
宝马的进气格栅那样，局部的
特色过于明显，反而抢了整体
设计的风头。

雷克萨斯ES300h家族设计
气息浓郁，其纺锤形进气格栅彰
显了力量与气度，L形前灯组锐
利、刚毅，动静间更具神采，垂直
雾也是棱角分明，雷克萨斯设计
的最大特点就是锋利，割裂感特
别强，极富视觉冲击效果，但在
整体布局中又显得并不突兀，好
似盘龙卧虎，气势虽肃穆凶狠，

却被整车的气场所驯化。
雷克萨斯ES300h拥有写意

车身线，饱满的腰线沿贯前后，
展现蓄势待发的动感，雍容华
贵仪态万千，特别是动感流线
型车尾，让ES300h的臀部立体
饱满，充满层次，前后呼应的恰
到好处，并没有顾此失彼、虎头
蛇尾。

畅享简单驾驶的愉悦
试驾雷克萨斯ES300h

跨界营销吸引年轻群体
艾瑞泽5出新版本

雷克萨斯的设计总能唤起人们对美的认知和向往。设计是一种语言，是可以实现设计
师和观赏者之间沟通交流的语言。汽车设计师们就是通过设计语言传递给消费者足够的
信息，告诉他们这是一款什么车，为什么要这样设计，这款车究竟想表达什么。

雷克萨斯ES300h 便是如此，雷克萨斯新ES设计师——石桥拓也通过调和优雅和锋
芒，使之二者不再对立，用“简约”来诠释豪华，用“不简单”崇尙个性。雷克萨斯ES大道至
简、返璞归真的设计语言显示出简单带来的韵味与风采。 青年报 车键

没有一寸可或缺，也没有一
寸多余，真正的美就是刚刚好。

雷克萨斯 ES300h 的设计
者一定拥有一颗非同寻常的匠
心，才使得自己对空间和布局
的把握如此精准，多一寸则臃，
少一寸则促。雷克萨斯ES300h

拥有精妙的布局中控，其高档
细腻的皮革包裹，与金属组合
更具力量和质感。控制区依序
展开，开关按钮操作布局层次
分明，一目了然。更加生动的
内饰色彩组合，让雷克萨斯
ES300h 秀外慧中的同时，充满

了略带些许“差异”的色彩。
雷克萨斯ES300h拥有超大

的内部空间，即便用来作为行政
用车也未尝不可。豁达尺度，是
放松身体的空间，宽敞后排空间
搭配精湛的手工工艺，体现出对
舒适豪华体验的深厚造诣。

一枝独秀不是春 百花齐放春满园

恰到好处的奢华 就是一种简约

落霞孤鹜起飞 秋水长天一色

美团打车登陆上海
接入出租车和快车两种服务


