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青年报记者 郦亮

本报讯 军旅励志喜剧《极品士
兵之新兵报道》在网上播出后点击率
和口碑爆棚。记者最近获知，《极品
士兵》第二季已进入后期制作阶段，
很快就会与网友见面。近年军事题
材影视剧大热，《极品士兵》出品人、
上海瀚赢文化传播有限公司总裁曾
虹源在接受青年报记者采访时表示，
军事题材影视剧受追捧有其必然
性。而这类题材影视作品想要持续
火爆，归根结底还是要靠品质说话。

也就在《极品士兵》火爆网络的
同时，近年的银屏也是“军歌嘹亮”。
前有《战狼 2》票房创了纪录，后有
《红海行动》风生水起，票房至今还在
飙升。作为退伍军人的曾虹源对这
一现象有着自己的看法。他认为军
事题材影视作品如此火爆有必然
性，“中国老百姓对中国人民解放军
历来有英雄崇拜情结。”曾虹源说，随
着近年来国防和军队改革不断深入，
中国人民解放军战斗力加速提升，军
人职业也越来越被社会所尊崇，特别
是近年来，老百姓对军人的崇拜也有
逐渐升温。当一部部制作精良的军
事题材电影出现了，便自然少不了围
观的“兵粉们”。

“老百姓对军人尊崇，其实就是
对我们军队和解放军的信任，也是热
爱我们人民军队的表现，根本上也是
热爱国家的表现，这也是为什么很多
人在分析《战狼》等电影成功的因素
时，都提到是因为电影激发了大家的
爱国热情。说得没错，但爱国热情的
前置因素是对解放军的热爱和崇拜。”

在曾虹源看来，军事题材影视剧
应该是赶上了很好的时代，所以才会
如此受到追捧。但是任何一部影视剧
仅仅是搭上时代的快车还是远远不够
的，归根结底还是要靠品质说话。曾
虹源指出，虽然2017年中国电影票房
创了纪录，但票房增速明显放缓。这
都说明观众越来越看重口碑效应。“这
些都表明，电影作品的质量是票房的
根本，一部精心制作的良心作品，必定
会赢得口碑和票房的双赢。”

所以军事题材影视剧的出品方
要莫负好时代，最关键的就是要追求
良心作品。像那些所谓的“抗日神
剧”，曾虹源认为，这些作品跟风拍
摄，没有很好地挖掘人物身上的故
事，最后作品给人的感觉就是不真
实，“将我军偶像化、友军懦夫化、日
伪白痴化，以大量夸张、恶搞、空想等
手法拍摄，这样的作品必然失去观众
的信任。”

真实与精神 创造军事题材新高度

青年报记者 郦亮

本报讯 畅销书作家究竟有多厉
害？日前，开卷公布了2017年作家销
量排行榜和作家码洋排行榜。这两个
排行榜很明确地显示，财富正进一步
向几大畅销书作家集中，一些畅销书
作家开始呈现出“一家独大”的局
面。当然，与此同时，大部分作家依
然清贫，而且越来越清贫。图书销售
是市场选择的结果，当然谈不上“垄
断”。但是出版社除了瞄准几个畅销
书作家之外，也应该花力气发掘有潜
力的作家，这是他们的职责所在。

“作家销量排行榜”，就是将作家
在去年的图书销量，放在去年国内整
个图书销售数量中来比较。结果排
第一的杨红樱占比高达1%。杨红樱
是儿童文学作家，她的作品如《淘气
包马小跳》等很受孩子喜欢。

全国每年要卖出那么多书，杨红
樱一人的作品销量就占到了1%，这不
能不说是惊人的。有人告诉记者，全
国共500余家出版社，而全年出版图
书销售市场占比能超过1%的的出版
社都还不足三分之一。

在“作家销量排行榜”中，排第二
的北猫，占比0.7%，第三名克力斯提
昂占比0.63%，第四名雷欧幻像0.6%，
第五名东野圭吾0.54％。都很惊人。

这些畅销书作家不仅书的销量
高，图书的收益也很高。“作家码洋排
行榜”中的码洋，就是图书销售的价
格总和。这一次第一名变成了东野

圭吾，图书码洋占有率达到0.67%，杨
红樱排第二，码洋占有率0.64%。

从这些数字可以看出，无论是
图书销量，还是图书码洋，图书市场
的财富都很明显地集中在几个作者
身上，说这些作者“垄断”了书市也
并不为过。

但是其实在作者图书销售方面
并没有垄断一说。杨红樱的书孩子
们都喜欢看，还有东野圭吾的推理小
说也俘获了不少读者的心，他们的书
畅销，这本身就是市场的选择，所以
他们排在榜单的前面本也无可厚
非。但是细细地去分析这些榜单，还
是会发现有些耐人寻味之处。

比如杨红樱的书能卖到这么多，
与她的在售图书达到834种有很大关
系。现在一个作家市面在有一两本作
品在售已经可以了，著名一点作家有
十几种书在售已经差不多了，但是杨
红樱却达到了惊人的834种。这说明
有很多的出版社都在出杨红樱的书，
杨红樱确实占用了不少资源。而造成
这样一个局面的原因在于，瞄准畅销
书作者，是很多出版社认为的比较保
险的办法。难怪有人说，杨红樱一个
人就养活了很多出版社。

但是这样一来，很多有潜力的作
者就少了可以展示才华的机会。对于
出版来说，他们现在做得很多的事情，
都是在享受前人培育的成果，但是对
于未来的图书市场，应该有新的畅销
书作家者被发掘出来。花力气发掘有
潜力的作家，这是出版社的职责所在。

出版资源向畅销书作家过度倾斜引热议

只盯着“老面孔”新人何时熬出头
■文化动态


