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《意见》第二到第五部分，围绕打
响“上海服务”、“上海制造”、“上海购
物”和“上海文化”品牌，分别提出总
体思路、重点任务和近三年要实施的
一批专项行动。

一是全力打响“上海服务”品牌，
加快构筑新时代上海发展战略优
势。重点是增强经济中心城市集聚
辐射带动能力，提升服务经济能级，
满足人民群众对高品质生活的服务
需求，营造国际一流的服务环境，做
强做优“上海服务”质量。聚焦服务
功能、服务经济和服务民生，加快实
施首批十三个专项行动。

二是全力打响“上海制造”品牌，
加快迈向全球卓越制造基地。重点
是深化创新转型升级，加快建设世界
级新兴产业发展策源地，加快建设世
界级先进制造业集群，加快建设世界
级制造品牌汇聚地，培育“上海制造”
新优势。围绕加快迈向全球产业链、

价值链高端，加快实施十个专项行
动。

三是全力打响“上海购物”品牌，
加快建设国际消费城市。重点是对
标国际消费城市，聚焦新消费、新体
验，培育一批具有国际影响力的“上
海购物”品牌；着眼于“买全球、卖全
球”，建设一批具有全球知名度的“上
海购物”平台；着力强硬件、优软件，
营造具有国际竞争力的“上海购物”
环境。聚焦消费升级、消费环境改善
和知名品牌培育，加快实施八个专项
行动。

四是全力打响“上海文化”品牌，
加快建成国际文化大都市。重点是
围绕增强文化软实力，用好用足文化
资源，做强做优文创产业，共建共享
公共文化，激扬弘扬城市精神，着力
擦亮“上海文化”金名片。聚焦红色
文化、海派文化和江南文化，加快实
施十二个专项行动。

《关于全力打响上海“四大品牌”率先推动高质量发展的若干意见》发布

首批43个专项行动打响“四大品牌”
到 2020 年，将建设形成 10

个左右服务经济创新发展示范
区；打造2个、培育4个世界级产
业集群；打造2条世界级商街、10
个国内一流商圈、20个特色商业
街区；文化创意产业增加值占全
市生产总值比重达到 13%以上
……本市《关于全力打响上海“四

大品牌”率先推动高质量发展的若干意见》（简称《意
见》）已经正式发布。全力打响“上海服务”“上海制造”

“上海购物”“上海文化”四大品牌（简称“四大品牌”），
对上海意义重大，是上海更好落实和服务国家战略、加
快建设现代化经济体系的重要载体，是推动高质量发
展、创造高品质生活的重要举措，也是当好新时代全国
改革开放排头兵、创新发展先行者的重要行动。

青年报记者 刘春霞

品牌是城市综合实力和核心竞
争力的重要标志，是一座城市的响
亮名片。立足新时代、干出新作为，
市委、市政府作出打响“四大品牌”
的重大决策部署，具有深刻的战略
意义。

第一，打响“四大品牌”是更好
落实和服务国家战略的重要举措。
打响“四大品牌”，要放在服务全国、
代表国家参与全球合作竞争的大格
局中来谋划和推进，要紧密结合国
际经济、金融、贸易、航运、科创“五
个中心”和国际文化大都市建设，把
打响“四大品牌”作为服务国家战略
的再聚焦、再落实、再提升，增强城
市核心功能和服务能级，增强服务
长三角、服务长江流域、服务全国、
服务“一带一路”和服务全球的能
力，增强代表国家参与全球合作与
竞争能力。

第二，打响“四大品牌”是上海率
先推动高质量发展的重要举措。党
的十九大提出，我国经济已由高速增
长阶段转向高质量发展阶段，必须坚

持质量第一、效益优化。上海是全国
最大的经济中心城市，要当好排头
兵和先行者，应当在高质量发展上
走在全国前列。同时，当前上海正
处在创新驱动发展、经济转型升级
的关键阶段，面临着有形资源等“天
花板”制约，而品牌则是可以无限升
值的无形资产，是发展高质量高品
质标识。因此，打响“四大品牌”，既
是立足上海实际率先推动高质量发
展的突破口，也是持续推进创新转
型的有力抓手。

第三，打响“四大品牌”是构筑新
时代上海发展战略优势的重要举
措。上海具有不少的优势，但最核心
的战略优势是在服务全国大局、落实
国家战略中形成的。在落实国家战
略中，上海在服务、制造、购物、文化
等方面积累形成了传统优势和现实
基础，新时代进一步发力打响“四大
品牌”，就是要突显战略优势的“长
板”，把中央对上海的功能定位和发
展要求进一步具体化，不断增强城市
吸引力、创造力、竞争力。

全力打响“四大品牌”是一项系
统工程，总的工作考虑是建立“1+4+
X”框架体系，系统推进“四大品牌”建
设工作。“1”就是制订出台一个指导
性的总体意见，加强顶层设计和整体
部署；“4”就是制订四个三年行动计
划，分别明确打响“四大品牌”的主要
目标、重点任务和工作措施；“X”就是
落地落细一批专项行动，首批推出
43个专项行动。

在实施主体上，坚持政府引导、
市场主导，充分发挥多主体作用。在
推进机制上，坚持立足当前、着眼长
远，着力形成久久为功的长效机制。

《意见》立足当前、着眼长远，强
化系统性和协同性，对打响“四大品
牌”进行统筹谋划和系统集成，共包
括七个部分十八条内容。第一部分，
对标国际最高标准、最好水平，整体
提出打响“四大品牌”的指导思想、基
本原则和总体目标。

其中，打响“四大品牌”的四条原

则：一是坚持最高标准、最好水平，切
实增强服务国家战略能力；二是坚持
着眼品牌、着力打响，协同推进“四大
品牌”联动发展；三是坚持政府引导、
市场主导，充分发挥多主体作用；四
是坚持立足当前、着眼长远，着力形
成久久为功的长效机制。

在此基础上，结合城市总体规
划（2017-2035 年）目标、市第十一
次党代会目标和“十三五”规划目
标，提出打响“四大品牌”的总体目
标是：经过全社会共同努力，上海

“四大品牌”的认知度、美誉度、影响
力显著提升，服务国家战略的辐射
带动能力显著增强，彰显高质量发
展和高品质生活的标杆引领效应显
著扩大，形成一批具有国际影响力
的名企、名家、名师、名校、名医、名
院、名胜、名品、名园、名店、名街、名
展、名赛、名节、名会等。同时，还提
出了“四大品牌”各自领域的具体定
性和定量目标。

《意见》第六部分是强化制度和要素
供给，营造“四大品牌”建设的良好环境。

一是加强政府服务创新。重点
是持续深化政府服务和管理效率变
革，全面实施优化营商环境行动方
案，深化“证照分离”“照后减证”改革
试点，打响上海“一网通办”政务服务
品牌。二是发挥功能平台和载体项
目支撑作用。重点是建设一批服务
业创新发展示范区，培育一批世界级
品牌园区，打造一批商业地标和文化
地标，高水平办好重大展会和节庆活
动，吸引一批品牌机构和企业落户。
三是着力厚植人才优势。重点是加
强人才政策和人才服务系统集成，坚
持“量身定制、一人一策”实施人才高

峰工程行动方案，实施重点领域技能
提升计划，造就一批世界级工匠、老
字号技艺传人和标志性服务大使。
四是健全品牌建设保障机制。重点
是抓好标准引领、法治保障、品牌诚
信和资金支持四个关键环节。

《意见》第七部分是抓好组织实
施，切实打好打响“四大品牌”。

下一步，按照市委、市政府的工
作部署，全市各区、各部门以及各重
点园区和企业将抓紧行动起来，切实
抓好《意见》的推进落实，既要长远谋
划、久久为功，更要立足当前下功夫，
尽快有所突破，确保“四大品牌”持续
打好、全面打响，在新一轮改革开放
中打造新亮点、创造新优势。

打响“四大品牌”重大决策具有深刻战略意义

建立“1+4+X”框架体系推进“四大品牌”建设

营造“四大品牌”建设的良好环境

打响“四大品牌”首批将实施43个专项行动
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