
青年报 王霞

“我们一定要做出像苹果一
样好的产品，然后用互联网的方
式来销售，并且让普通用户都买
得起。”这是雷军8年前创立小
米时曾当众立下的目标。“过去
1个月我一直在思考1个问题：
当我们的市场份额占据中国半
壁江山时，还能不能像以前一
样，做出感动人心的产品。

4 月 25 日，小米公司创始
人、董事长兼CEO雷军回到母校
武汉大学，举办新品手机小米
6X发布会，新品以高颜值搭配
高通骁龙660高端处理器，以及
前后2000万像素摄像头，为线
下旗舰机“立下新标杆”。来自
近期产业链消息显示，手机相关
硬件成本出现新一轮涨幅，例如
此次采用的高通骁龙660处理
器致6X成本上涨51%，18:9全面
屏致涨14%，后置1200万+2000
万AI双摄致涨26%，前置2000万
自拍相机更是让成本上涨了高
达 315%。“但在搭载高通骁龙
660 处理器的国产手机阵营中，
硬件参数几乎全面胜出的小米
6X仅定价1999元，其他厂商的
价格均在3000元左右。”一位业
内分析人员表示。

在发布会现场，雷军宣布了
小米董事会4月23日签署的最

新决议：即日起，小米向用户承
诺，每年整体硬件业务（包括手
机及IOT和生活消费产品）的综
合税后净利率不超过5%，如超
过，我们将把超过5%的部分用
合理的方式返还给小米用户。

这场发布会的举办地武汉
大学对雷军有着特殊意义。在
武汉大学求学期间，雷军曾受
《硅谷之火》这本书启发，希望通
过创业改变世界。这次小米董
事会的决议，恰恰证明了雷军和
他创办的小米，仍旧牢记初心，
坚持推动中国制造业进步，，做

“感动人心，价格厚道”的产品，
让消费者用实惠的价钱，享受到
科技带来的美好生活。

“消费升级不是产品卖得越

来越贵，是用同样的价钱能买到
性能、品质更好，设计更漂亮的
产品”。雷军一直认为，相比追
逐利润，追求产品体验更有前
途；相比渠道的层层加价，真材
实料价格厚道终究会更得人心。

小米6X就是这一决心的例
证，现已开启预约，4月27日上
午10点将全平台发售。

当天，小米还宣布正式联
合武汉大学成立人工智能联合
实验室，先期投入1000万研发
经费，从事与人工智能有关的
新理论、新方法、新技术的研
发。小米公司将深化与武汉大
学的产学研用合作，用技术反
哺学校，提升核心技术与专业
人才的培养。
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■资讯

青年报 车键

2018 北京国际车展有看
头，将有近 200 款新车集中亮
相，作为国内领先的汽车互联网
平台，汽车之家更是将开启全民
直播的创新玩法，立体式、全方
位报道北京车展。据了解，汽车
之家不仅召集了汽车业大咖、论
坛红人、超级试驾员、专业编辑
团队，更有青少年用户作为车界
新势力登陆论坛直播，还有跨界
专家张召忠领衔的车家号报道
天团，多视角解读北京车展最新
车讯，为全国汽车用户带来一场
全面、多元的汽车资讯。

今年北京车展，汽车之家
开启的全民直播阵容中，将迎
来数位青少年用户主播，这些
网络原住民的年轻人将带来与
从业车评人不一样的观点，从年
轻人的感官、设计，喜好度去评
价车，让用户感受不一样的汽车
潮流视角。

此次车展，汽车之家车家
号平台成功组建由超过 45 个
平台优质内容创作团队和汽车
领域超过 100 人参与报道的

“北京车展车家号报道天团”，
为用户呈现多元、有趣有料的
车展报道。

车家号将通过三种创新的
报道方式为用户提供北京车展
资讯。“VR车家说”将有10位车
评先锋利用VR技术为大家呈现
超过 20 款热门 SUV 车型，边解

说边为大家带来360度全景看
车体验。让用户在获得车评信
息的同时，还能体验逼真的视
觉感受，将展台实车尽收眼
底。“秒看新车”则发力短视频
内容，将其与新车快评、资讯播
报的内容特征高度结合，以新
车快评、资讯播报的形式展现
200款新车，让用户在60秒内获
得满满“干货”。

汽车之家“车展情报局”特
别邀请局座张召忠领衔北京车
展大咖直播团队，为用户呈现车
展精彩解读。“车展情报局”车展
主题直播将采用一个中心，多点
散射的整体布局方式，通过一个
主会场+5路现场连线+单独直
播间的直播架构，向用户展现名
嘴大咖的独家观点。

值得期待的是，汽车之家
AR网上车展也将在4月25至5
月4日开启，同样使用户足不出
户也能“身临其境”逛车展。同
时，汽车之家大数据可以提供北
京车展的用户口碑、车型热度等
价值信息。

青年报 车键

4 月 19 日，中国人民财产
保险股份有限公司（以下称

“中国人保财险”）上海市分公
司与专注智慧新零售的行维网
络科技举办合作签约仪式，双
方高层领导出席并现场签订合
作协议，合作期间中国人保财
险与行维网络将通过系统接口
的打通，整合各自优势资源，结
合行维云数据中心，共享客户
基数，针对车险和新零售开展
联合营销，巩固市场领先优势，
未来有希望在更深层次展开
深入合作。

据现场介绍，中国人保财险
与行维网络的合作已经筹备磨
合已久，随着此次签约仪式的成
功举办，双方合作也正式进入落
地执行阶段。首批合作将以“中
国人保财险+汽车超人”双品牌
智慧小屋的形式在汽车超人上
海区域门店落地，智慧小屋将采
用“中国人保财险+汽车超人”
双品牌 logo，并集合了汽车养
护、新车销售、汽车金融、二网新
车资讯、售后连锁等业务内容，
为消费者提供一站式汽车服务

方案。
上述服务模块依托于汽车

超人智慧门店SAAS系统，将门
店运营管理在线化、系统化，提
高门店运营水平和运营效率。
结合数据化超人安检，提高客户
转化率，实现智慧营销。同时先
进的可视化管理工具，给客户带
来出色的客户体验，实现智能化
管理。

该系统是汽车超人将大数
据在汽车后市场服务领域的深
度应用，通过智能硬件和软件
的结合，实现门店简单易管，降
低对人的依赖，生产效率提升
2 倍以上，建立规模化连锁的
基础。

据悉，汽车超人近年来致
力于线上流量运营沉淀与线下
门店布局，已经形成自身核心
优势，而汽车超人门店的开放
化运营也成为未来发展的一个
方向，接下来将开放更多门店
纳入智慧小屋乃至更多特色服
务。另一方面，“中国人保财
险+汽车超人”双品牌智慧小屋
将进一步扩大覆盖范围与服务
深度，并将在中国人保财险服
务网点落地。

青年报 程元辉

4月20日，威马汽车在北京
举行“Always On威力觉醒”威马
汽车产品战略发布会，并正式公
布业内首款全车交互纯电SUV
威马 EX5 售价：16.65 万元至
29.8万元，补贴之后价格为9.9
万元至21.63万元（补贴后价格
以北京市2018年新能源汽车补
贴标准为例）。

高续航达600公里
意识交互美学设计理念，让

威马EX5张力十足。18英寸低
风阻轮毂、远近光一体式LED前
大灯、隐藏式门把手，一体式贯
穿尾灯，从车头到车尾一线绘
生、干净利落。

最高等速续航里程600公
里（60km/h），NEDC综合工况460
公里，并配有 500/400/300 三种
不同型号可供选择，满足不同
规模生活圈的驾乘需要。同
时，威马EX5配备了车辆充电分
享技术，实现车辆之间互相充
电。此外，一体式极简设计令
整车风阻系数≤0.3，有效提升
续航里程。

采用C2M客制化生产方式，
实现了产品用户自定义和全新
的消费体验方式。源自工业4.0
标准的工艺品质，已经在超过
200万公里的实际测试中得到
验证。

全车交互智能引擎驱动
全场景交互体验，打破车内、
车外的体验限制，甚至可延
伸至智能家居等多元化场景
模式，伴随用户畅享每个尽

兴时刻。

加速电动车普及时代
汽车工业以智能化的创新

姿态重新引领时尚潮流，也在此
时融入互联共创的用户DNA，踏
入智慧出行的新征程。威马汽
车的“威力觉醒”，开启了智能电
动汽车普及的新时代。

威马汽车创始人沈晖表示：
“中国已经领先于德国、日本、美
国成为世界智能新能源汽车的
创新基地”，“威马汽车给自己赋
予的使命就是将科技普惠于民，
造用户用得起、用得爽的高效智
能电动汽车，让Always On的智
慧出行体验落地”。

威马团队是新世代汽车
人+智能时代的互联网人深度
交流、互相激发的实力派队伍。
新世代汽车人夯实地基、打基
础，拿出安全、可靠、稳定的产
品，智能时代的互联网人负责体
验个性。一切以用户为中心的

共识，让威马实现了团队的高效
融合与协作。因此，威马汽车打
造了独有的C2M客制化生产方
式，让用户可以参与产品的设
计、研发，甚至是制造；并确立了
威马“二八定律”——威马跑完
冠军之路的80%，余下20%与用
户共创。以用户为中心，以产品
为阶梯，才是新能源汽车产业变
革的生存之道。

全车交互智能引擎
威马汽车提出了全新的智

能化主张：全车交互智能化，即
“通过整车的深度软件化，实现
全车交互智能化”，并推出了前
所未有的系统创新——全车交
互智能引擎。

全车交互智能引擎的出现，
相当于在物理驱动引擎之外，为
汽车赋予了一个灵魂，将所有被
软件化的硬件串联成一个整
体。汽车将因此能够与用户对
话，随时响应用户的需求指令。

威马汽车加速智能电动普及速度

汽车之家开启
全民直播北京车展

中国人保财险携手行维网络
发力汽车新零售

小米6X发布立新标杆

雷军：小米硬件综合净利润率永不超5%


