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在沪江教育探访时，青年报记者
看到大屏幕上正好显示一个国学老
师正在给偏远地区的孩子上课。老
师和孩子并不在一起，他们相距很遥
远，但是由于有了互联网，他们紧密
地联系在了一起。

这是沪江“互联网+教育”公益
项目——互+计划的一个场景。沪
江2015年发起了这个计划。用互联
网思维开展线下和网络双线并行的
支教行动，让大规模、可持续的支教
成为可能。一根网线、一个摄像头
和一个笔记本电脑就轻松连接起乡
村小学和大城市的教育资源，让乡
村孩子也能享受到优质的素质教
育，解决教育资源不均衡的问题。
仅两年多时间，互+计划就连接起全
国30个省份的3000多所中小学，影
响10万多名教师和100多万学生。
今日的“互+计划”已经构建出了沪
江的教育公益生态圈：针对乡村学

生的线上线下双师课堂“美丽乡村
网络公益课程”；提高乡村教师的综
合素质的“青椒计划”；以“小狮子计
划”为代表的与外部机构、企业的教
育资源合作。

2016年，互+计划正式入选国家
互联网信息办公室网信企业参与网
络扶贫“双百”项目名单；2017年互+
计划荣获中央网信办“2017网络公
益年度创新奖”，并入选中国互联网
协会“2017中国互联网企业社会责
任实践案例”。

在青年报记者走访的阅文集团
和上海国际电影节其实也都有很多
这样的公益计划。记者也注意到，做
公益正在成为很多品牌自主发展过
程中的一个必要环节。他们因为自
己的品牌优势从社会上获取了收益，
也意识到有必要回馈社会，将此作为
自己的责任，这其实也是很多品牌成
熟的一个标志。

首届中国自主品牌博览会开幕在即

上海文化品牌影响力与日俱增
在首届中国自主品牌博览会在上

海开幕的前夕，青年报记者先期对沪
江教育、阅文集团、上海国际影视节中
心等三大上海本土文化品牌进行了探
访。这些优质的文化品牌，正在国内
外产生巨大的影响力，让世人真正地
感受到了上海本土文化品牌的真正的
魅力所在。 青年报记者 郦亮

作为目前中国最重要的电影节
品牌，上海国际电影节目前披露了
2018年第21届的筹备情况。如果
说第一届的时候只有来自 33 个国
家与地区的共167部影片报名参展
参赛，那么到了20届时，已经有106
个国家和地区的 2528 部影片报名
参赛。而今年的报名影片数量又
有增加。同时影展单元也不断扩
张，今年为了庆祝改革开放四十周
年，上海国际电影节还将增设“永
远的画面——改革开放 40 周年电
影海报展”、“改革开放四十年”影
展单元。

就在上海国际电影节越来越像
显示出“巨无霸”的身影的时候。
阅文集团的网络文学世界的体量
也在飞速增长。阅文集团相关负
责人告诉青年报记者，他们现在有
超过 1000 万部的网络文学内容储
备，有近700万名的网络写手，同时
阅文集团与 2000 多家出版机构合
作，引进了几十万种图书的电子版
权。

在IP衍生开发方面，阅文集团所
给出的数据更是惊人。由阅文集团
通过IP开发改变的电影票房已经突
破了10亿，改编的动画点击量突破
10亿，总流水过亿的改编游戏有多
部，单品图书出版1500万册，漫画单
行本销量1200万册。

这些体量的扩张，也意味着这些
上海本土品牌的影响力的提升，其地
位得到了越来越多的认可。自1993
年举办首届，经过25年的发展，上海
国际电影节成为了目前全世界15个
非专门类竞赛型电影节中的唯一中
国电影节，并且排名第五。在对上海
七大重大文化活动的评估中，调查报
告指出：“上海国际电影节时最具国
际影响力的文化活动。”“上海国际电
影节是中国第一、亚洲一流、具有较
大国际影响力的电影节。”

与之相对应的，阅文集团现在是
中国体量最大的网络文学内容生产
运营商，是“中国制造”最具文化感召
力的文化产品之一，也是新文创生态
的IP源头之一。

十几年前当伏彩瑞还是上海理
工大学英语系大三学生的时候，他就
认定他和7名伙伴用8万元创办的沪
江网必须走互联网教育的道路。对
于互联网的热衷和坚持，在沪江品牌
发展的十几年中从来没有动摇过。
用沪江副总裁常智韬的话来说，沪江
的价值观始终都是用互联网改变教
育，解决优质教育资源不均衡的问
题。

当然，也从来没有人怀疑，阅文
集团对于互联网的忠诚。甚至于人
们不可想象，如果没有了互联网，阅
文集团还会剩下什么，它甚至于都不
会出现。在这一点上，阅文集团CEO
吴文辉在创办著名的起点中文网的
时候就有清晰的认识。吴文辉是一
个将互联网精神理解得非常透彻的
人。互联网精神固然是一种共享，但
这种分享未必一定是要免费的，或者
说只有一定程度的收费，才可能持续
下去。所以吴文辉开创的网络文学
世界，从最初的免费浏览，变成了按
点击量收费，后来又发展成为作品IP
的全版权运营。在阅文集团的引领

带动下，网络文也已建立中国独有的
文化形态与产业。

无论是沪江还是阅文，他们选择
基于互联网来实现自己的发展，这并
不是偶然的。因为他们都是想解决
一个资源不均衡的问题。

沪江副总裁常智韬就告诉记
者，现在民间有很多高手，他们在
某一些领域有专长，又很有讲课的
天赋，而另一些听众对这些内容有
着很大的兴趣，要将这些供求双方
联系起来，只有通过互联网。沪江
开设有 CCtalk 的平台，每天有海量
的民间老师在上面讲课给海量的
听众听，这些都是免费。不能想
象，如果没有互联网，这一种情况
如何实现。

利用高科技，确实是可以发生
“化学反应”的。阅文集团正是看中
民间写作高手需要发表的平台，而读
者需要摆脱传统出版的阅读体系，利
用互联网创造了一个全新的平台。
而现在这样一个完全虚拟的体系，也
开始倒逼传统行业的人们来进行自
我的革新。

几天前，上海国际电影节在匈牙
利电影重镇米什科尔茨市举办中国
电影周展映活动。该市副市长杰诺
思·基斯说：“上海国际电影节正在把
中国电影、中国文化一步步带到欧
洲；中国电影给两座城市带来了美
好，对于匈牙利的电影发展具有重要
的战略意义。”

上海国际电影节有一个“国际直
通车”的项目，很多中国电影正是通
过这个项目陆续走向世界各地，走进
各国观众的心里。上海国际电影节
名为“国际”，当然是一个很国际化的
节日。电影节举办期间，中外电影界
人士集聚申城。而电影节不但产生
巨大的吸引力，还带来国产电影和推
动国内电影机构积极“走出去”。这
当然也是上海国际电影节作为一个
著名中国文化品牌的责任。

承担这份责任的还有阅文集
团。阅文集团紧跟国家“一带一路”
等重要倡议，进一步推动网络文学对
外输出。2017年，集团上线海外门
户起点国际，以期将优质、具有传统

中华文明特色的网络文学作品扬帆
远航，同时也为海外读者营造良好的
阅读氛围。

目前，起点国际站共上线约150
部英文翻译作品，累计访问用户约
900万；阅文原创网文作品已向日韩
地区和泰国、越南等东南亚多国，以
及美国、英国、法国、土耳其等欧美
多地授权数字出版和实体图书出
版，涉及7种语种，20余家合作方，
授权作品达300余部，获得了全球出
版业的广泛关注。可以说，网文在
海外文化市场的攻城拔寨，也赋予
了“一带一路”倡议新的砝码，不再
只展现技工贸、资本的“硬功夫”，更
有内容、文化等“软实力”的共振输
出。

从某种意义上说，中国文化“走
出去”并不仅仅是一句口号，这可以
具体到一本书、一部作品、一部电
影。正是有上海国际电影节、阅文集
团和沪江教育这样一些自主文化品
牌的不懈努力，中国文化“走出去”才
会风生水起，呈现出勃勃生机。

扩张的体量
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自主品牌责无旁贷

上海国际电影节的影响力越来越大。 青年报资料图 记者 施培琦 摄


