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本报讯 改革开放之初的创
一代逐渐步入退休年龄，众多大
型民企迎来历史上“企二代”接
班的高峰。日前，福耀玻璃对外
宣布，其子公司福耀香港收购关
联公司福建三锋集团，该议案在
董事局会议上全票通过。而不
久福耀玻璃掌门人曹德旺对外
宣称这是为了其子曹晖接班扫
清障碍。

福耀创二代被迎回接掌公司
在福布斯2017年上市家族

企业100强榜单上，许家印家族
登顶，曹德旺家族位列第49位。

曹德旺共有三名子女，大儿
子曹晖、女儿曹艳萍，三子曹代
腾，三个孩子都在美国上过学，
其中曹晖、曹艳萍都在福耀公司
服务过。曹晖于1989年11月
加入福耀，曾任福耀公司总裁，
三子曹代腾是万盛浮法公司董
事长。2015年，曹晖不愿意接
班，选择自己创业。

曹晖2015年创立了福建三
锋集团，公开资料显示，该公司
注册资本人民币 10000 万元，
经营范围包含屏蔽电磁波玻璃
开发生产；金属制品模具设计、
制造等多项业务。三锋集团旗
下有福州福耀模具科技有限公
司、福建三锋汽车饰件有限公
司、福建三锋汽车服务有限公
司、福州三锋文化传媒有限公
司四家公司。该集团 2017 年
度实现营业收入 7.29 亿元，实
现净利润5352万元。福耀玻璃
称，此次收购不构成重大重组，
可令该公司纵深拓展汽车配件
领域，减少关联交易。根据公
告，交割将于协议签订日起30
日内完成，福建三锋将于近期并
表，增厚公司 2018 年利润约
3000万元。

曹德旺随后告知媒体，此次
收购是为了其子曹晖接班福耀
玻璃做准备。

二代对家族事业热情减淡
“控制权”从来都是家族企

业的命门，传闻有个企业家甚至
表示家族企业接班比金融危机
更可怕。因为很多民企上市公
司从创立者退休前5年起到他
们退休，都有可能面临市值缩水
的问题，对于二代接班人而言，
平滑接管家族企业，是一个智
商、财商、情商的巨大的挑战。

福布斯中国持续8年进行中
国上市家族企业调查，据其去年
10月发布的调查显示，中国传统
家族企业已开始走上制度化、专
业化管理的规范道路，而家族传
承也与更年轻的一代紧密联系在
一起，在新的经济环境下探寻多
样化的继承方式。目前中国大部
分的家族企业都面临着老一辈创
业者对下一代的权力交接问题，家
族企业的“接班时代”带来了一次
规模空前的财富迁移运动。内地
上市家族企业第一波权力交接已
完成。在即将完成的交接班的二
代中，80后已经成为主力，并有一
些90后开始崭露头角，他们大多
拥有良好的教育。比如美邦服饰
的胡佳佳从阿斯顿大学硕士毕业
后，曾担任过公司总监，在公司转
型创新之际，女承父业担任公司
董事长总裁；长江润发郁霞秋则
对员工许下“三不”承诺，赢得公
司内外认可，顺利掌舵。

但不可避免的是，在财富的
转移过程中，也恰恰是这个企业
最为脆弱的时刻。越来越多的企
业家二代对于家族事业热情减
淡，而更多的是谋求其投身的事
业能与自己的意愿相一致。这其
中，传统制造业的不景气确实是
许多二代不愿意接班父辈企业的
一个重要原因，创业难守业更难；
从另一个角度而言，当上一代熟
悉的商业经验与政策红利不再适
用于新的经济形势，二代打破传
统规则的创新思路或也能为依赖
出口、陷入困顿的传统企业带来
新的机遇。

承诺高息
“稳赚不赔”诱你“上钩”

我国广告法明确规定，招
商等有投资回报预期的商品或
者服务广告，不得对未来效果、
收益或者与其相关的情况作出
保证性承诺。

但记者调查发现，为了打
消投资者的疑虑，“稳赚不赔”
成为不少理财平台的常见“话
术”，这也是监管部门在类金融
企业虚假广告查处中发现的主
要问题之一。

例如，近日北京市工商局
公布，自2015年9月起，北京信
诚时代投资管理有限公司通过
网站PC端、手机APP端、宣传彩
页、在经营场所设置易拉宝等
途径对“诚信贷”平台进行广告
宣传，宣传用语中使用了“稳赚
不赔、100%本金收益保障”“全
网首推 即投即计息20%年息”

“安全和高收益成就互联网理
财第一首选品牌，让您的财富
每年增值20%”等。

上海此前查处的案例中，
也有不少是以这种高额的年化
收益率来诱导投资者“上钩”。
例如，上海一家金融信息服务有
限公司在其自有网站发布“拍活
宝产品”广告，含有对投资回报
预期收益的保证性承诺，并对可
能存在的收益风险未予警示；当
事人还未经他人同意发送电子
邮件广告，其中宣称你的信用额
度马上使用的承诺实际无法兑
现，构成虚假广告，最终被依法
处罚款80万元。

“包装术”花样百出
目的是虚假增信

记者调查发现，除承诺高

息外，部分理财平台还通过各
种“包装术”让自己看起来更可
信，让投资者更愿意“掏钱”。

一是使用政府公信力“背
书”。例如，北京走出去投资顾
问中心为了宣传推广业务，在
其自设网站上发布的部分图片
中使用了国家机关和国家机关
工作人员的名义和形象。

二是虚构“软实力”增加信
用。例如，为宣传公司业务，蚂
蚁白领（北京）投资管理有限公
司于 2015 年 2 月 14 日在其网
站发布“我们的合作伙伴：XX银
行（行标及文字）”的宣传内
容。经执法人员向该银行北京
分行核实，当事人与该银行不
存在合作伙伴关系，亦未签订
任何合作协议。

此外，部分互金企业打着
“银行存管资金”等旗号，为自己
增信，营造正规形象。此前银监
会已经发布的《网络借贷资金存
管业务指引》明确指出，网贷机
构不得利用商业银行变相背书，
不得打着存管人的旗号做营销
宣传。商业银行作为存管人，不
对网络借贷交易等行为提供担
保，不承担借贷违约责任。

三是谎称获得“国家资
质”。例如，上海市工商局曾查
处过的案例显示，上海右择股
权投资基金管理有限公司利用
宣传单页，对外宣传其获得“上
海市发改委”“上海市金融办”

“上海市委”等几个部门的审
批，但事实上其经营业务无需
也并未取得相关审批，最终被
罚款。

多部门需联手共治
投资者要提高防风险意识

近年来，政府加大了对金

融投资领域虚假违法广告的整
治力度。例如，2016年10月国
务院办公厅印发《互联网金融
风险专项整治工作实施方案》，
进一步明确互联网金融领域广
告宣传行为；2018年2月，原国
家工商总局发出关于开展互联
网广告专项整治工作的通知，
将金融投资类的违法广告作为
监管重点。

随着监管不断升级，不少
理财平台的虚假宣传行为加速
暴露。不过，专家建议，需警惕
严管之下的“变种”。中国人民
大学法学院副院长、金融科技
研究中心主任杨东透露，部分
打着互联网金融幌子的理财平
台，开始大规模开设装修精良
的线下门店，营造“大而不倒”
的公司形象，骗取投资者信
任。而根据《网络借贷信息中
介机构业务活动管理暂行办
法》，网贷中介机构不能采取线
下发展客户的方式。

此外，业内人士认为，广告
只是一种表现形式，更重要的
还是要从源头端做好准入资质
把控，形成金融、工商、公安等
多部门联防共治的格局。

杨东表示，需加大对线上
线下所谓“理财”“财富管理”等
企业的准入审核和监管力度，
严厉打击涉嫌非法集资、集资
诈骗、庞氏骗局，以及无牌照从
事金融业务、超范围经营、虚假
广告宣传等行为，同时要对消
费者充分揭示风险。

记者发现，国家互联网金
融安全技术专家委员会已经面
向投资者上线了理财安全助手
APP，可以用于个人理财查验、风
险速递、平台资质核查等。

据新华社电

“100%本息担保”“银行存管资金”

起底那些“坑人”的理财平台广告
“100%本息担保”“20%年息”“银行存管资金”……看到这些理

财产品的广告，你会不会心动得马上就想行动？别急，承诺“稳赚不
赔”，承诺高息，你可能已经遇到了虚假违法广告。来自国家互联网
金融风险分析技术平台的监测显示，2018年5月含有虚假宣传信
息的互联网金融网站有3377个，比4月上升8.5%，比3月上升
24%。那么，理财平台广告中到底有哪些“坑”？近期，记者在北京、
上海等地进行了调查。

■资讯

曹德旺花费2.24亿元购长子的创业公司

家族企业“接班”日益制度化


