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■资讯

青年报 孙臣

作为新能源汽车领跑者和
中国优秀的汽车制造商，比亚迪
向来以优秀的产品和充分的营
销制造“糖衣炮弹”俘获千万迪
粉。

不久前，比亚迪汽车发布全
新一代唐，基于“全擎全动力平
台”打造，包括燃油版和DM版，
还将推出EV版本。实施上，全新
一代唐代表比亚迪的全新的造
车理念，这意味聚集全球造车优
势的比亚迪造车已经进入全新
时代。

本次全新一代唐的发布，比
亚迪没有放弃制造“唐”衣炮弹
的机会，从六大维度诠释全新一
唐的“新”产品优势，实现前面越
级的价值，同时，价格方面打破
中高级SUV市场定义，重新树立
15万级SUV新标杆。

向新而行
全擎全动力平台

燃油车、混合动力和纯电动
汽车设计生产于同一平台，对于
目前很多汽车制造商都是一道
难题。比亚迪尝试通过全擎全
动力平台去解决这一问题，比亚
迪豪华科技双旗舰全新一代唐
就是代表之作。

据了解，全擎全动力平台覆
盖燃油、双模、纯电三套动力系
统，全新一代唐（燃油）、全新一
代唐 DM（双模）、全新一代唐 EV
（纯电）共享研发设计、生产工
艺、智能科技、品质控制体系等

多项国际领先造车标准。
新推出的全新一代唐（燃

油），动力总成为 2.0TI 发动机
与 6AT 的动力组合，最大功率
151 千瓦，最大扭矩 320 牛米，
传动效率超过93%，堪称同级别
最高效、最稳健、最平顺的动力
选择。

全新一代唐DM（双模）采用
第三代DM技术，三擎同时发力，
能瞬间爆发出950N.m的最大扭
矩，百公里加速4.5秒、全时电四
驱、ATS全地形模式、最高100公
里的纯电续航、低至1.6升的综
合工况油耗。全新一代唐EV（纯
电）综合工况续航里程超500公
里，百公里加速4.5秒以内，堪称
纯电车型新标杆。

造车新时代的比亚迪将新
能源汽车领导者的技术优势发
挥得淋漓尽致：比亚迪BLP大型
豪华造车平台，用匠心工艺打造
超凡体验；第三代DM技术，重新
定义性能高度；DiLink能够连接
全球亿万开发者、驾驶者和乘坐
者，整合汽车行业上下游生态，
成为功能汽车和智能汽车的分
水岭，重塑人类出行方式。

比亚迪在强大技术实力的
驱动，缔造了全新一代唐的新平
台、新设计、新体验、新智联、新
安全和新智造，实现了核心技术
对全新一代唐的赋能，带给用户
前所未有的优越体验，重新定义
中国车！它也将是中国汽车界
颠覆性的创新产品，它不仅树立
了中国品牌的标杆，更将重构汽
车的核心价值。

全新一代唐除具备强大的
产品性能和最具诚意的价格之
外，同时在豪华、舒适、安全、功
能性配置上也是奢华至极，尽显
人性化本色，让用车享受实现再
次越级，实现对中高端SUV市场
的“全面进击”攻势。

“糖衣炮弹”
中级SUV市场杀手

作为比亚迪汽车的豪华科
技双旗舰，全新一代唐在价格和
政策方面绝对满足了消费者的
胃口，动人的价格和优厚的政策
绝对吸引迪粉的心。

此次上市的唐燃油版共推
出了5款车型，售价区间在12.99
万-16.99万元；搭载2.0T插电混
动系统的唐DM也推出了共5款

车型，综合补贴后售价为 23.99
万-32.99 万元。值得一提的
是，12.99万元作为唐燃油版的
起售价格，已经在“朋友圈没有
朋友了”，完全打破了15万元左
右大中型SUV价格的天花板，堪
称小型 SUV 的价格，大中型 SUV
的体验。

消费升级并不是把车型的
价格卖得越来越高，而是让消
费者在同等的价格基础上买到
品质更好的产品。从这个概念
来看，实力大幅升级、售价甚至
于更便宜的全新一代唐无疑是
符合当下消费升级趋势的，它
在公布预售价格的时候就让不
少迪粉选择了下单。当然了，
最终公布的价格更加的让迪粉
欢心。

除此之外，全新一代唐不仅
有劲爆的价格，比亚迪为答谢消
费者厚爱，还推出了“盛唐臻
享+”计划，六重臻享礼遇诚意十
足，其中包括共享亿元旅游代金
券、最高24期0息金融礼包、置
换享最高6000元补贴、以及4年
或10万公里超长质保等。

从数据显示，全新一代唐短
短时间内订单就突破1.5万+，它
不仅在朋友圈，更是在生活中成
为了比亚迪又一爆款车型。

目前，比亚迪在新能源方面
已经处于国内领先水平，如今又
开始在燃油车方面持续发力。
按现在的趋势，全新一代唐很有
可能常驻“月销过万 SUV”俱乐
部，这得益于机智的定价逻辑以
及高品质的车型实力。

比亚迪全擎全动力平台化

全新唐如何聚势成就爆款

新一代智跑领衔
用精质产品赢得市场

2018年上半年的中国汽车
市场，可谓震荡不断。消费者
购车需求持续放缓，汽车消费
升级趋势显著，SUV市场红利开
始衰减，汽车品牌之间的较量
也越来越多元化。用什么去打
动消费者，成为车企战略决策
的重中之重。

16年里，东风悦达起亚一
直坚持走高品质高性价比产品
路线。今年4月9日，企业累计
产销突破500万辆，用卓越的产
品品质赢得广大车主信赖，企
业迈入新的发展阶段。紧随其
后，新一代智跑在西安成功上
市，以“都市智先锋 标配新基
准”的超高产品力和性价比，重
新定义中国紧凑级SUV市场准
入门槛。6 月热销 9461 辆，上
市仅2个多月，新一代智跑销量
已经达到21549辆，未来的市场
潜力不可估量。在新一代智跑
身上，东风悦达起亚再次印证
了“优秀的产品从来不缺市
场”，无论汽车市场环境如何变
化，以消费者需求为核心打造

优质精品汽车永远是车企最核
心的竞争力。

除新一代智跑外，K3、K2、
凯绅、焕驰、KX CROSS等车型市
场表现同样亮眼，共同助力企
业上半年销量增长。

创新营销+客户关爱
让品牌更有吸引力

在“用户至上 体验为王”
的市场环境中，除了以极具竞
争力的汽车产品出击车市，东
风悦达起亚也积极强化与消费
者的沟通互动，塑造更具吸引
力的品牌形象。

上半年，东风悦达起亚除
推出常规车型促销活动外，在
多元化营销领域也频出新招。
企业联合爱奇艺打造了超级网
综《机器人争霸》，新一代智跑
作为节目官方指定用车成功引
起年轻消费群体注意，品牌年
轻态、科技感的形象也愈发鲜
明。东风悦达起亚还开展了

“行路中国 智身西境”跑线活
动，在19天5000公里的长线试
驾中彰显新一代智跑的出色性
能与非凡品质，同时向消费者
传递了企业在产品技术领域的

强大信心。体育营销方面，东
风悦达起亚作为俄罗斯世界杯
官方赞助商起亚汽车的中方合
作伙伴，推出“超级球童招募”

“新一代智跑带你去看世界杯”
“世界杯大竞猜”“点燃世界杯
激情之夏”等主题活动，与中国
球迷共享足球激情；企业实力
出征 CTCC 房车锦标赛超级杯
2.0T组比赛，战绩骄人，让赛车
成为展示技术品质的载体，让
赛道成为与顾客对话的平台。

东风悦达起亚还深化开展
客户关爱工作，以务实的服务
举措提升顾客满意度。上半
年，企业推出了“跨年礼遇 感
恩同行”客户关爱活动、“敢为
前行 谢谢有你”感恩回馈活
动、“风雨同舟 同心同行”特色
关爱活动、“贴心服务 更近一
步”上门服务活动，用真诚专业
的服务为顾客创造价值，让“关
爱有‘家’”不仅是一句服务口
号，更真正成为联结品牌与用
户的情感纽带和信任之桥。

持续发力
2018下半场值得期待

时间进入 7 月，2018 年车

市争夺战正式进入下半场。
在“顾客感谢年”经营方针指
导下，东风悦达起亚将在产
品、服务、品牌等领域多维度
持续发力，全力实现50万辆销
量目标。

下半年，K5插电混动、都市
小型SUV奕跑、1款小型SUV纯
电动车，以及KX3/KX5/KX7 SE车
型将陆续投放市场，东风悦达
起亚将以更加完善的商品阵
营，满足消费者日益升级的购
车需求，强化企业在新能源汽
车领域的产品优势。

接下来，企业还将在陕西
渭南举办第十六期“东风悦达
起亚家园”房屋援建公益项目，
冠名赞助的 2018 年斯坦科维
奇杯洲际篮球赛也将在深圳正
式打响。释放积极向上的品牌
能量，用激情和活力去感染消
费者，相信东风悦达起亚将在
中国市场赢得更多信赖与喜
爱。

在机遇与挑战并存的下半
年，东风悦达起亚将继续秉承

“让汽车生活更精彩”的愿景，
与中国消费者共同创造值得期
待的汽车生活。

东风悦达起亚上半年销量同比增长33%
近日，东风悦达起亚正式公布2018年上半年销量数据：企业1-6月累计销售汽车172323辆，

同比增长33%。其中，轿车阵营与SUV家族累计销量占比分别为58%和42%。 青年报 程元辉

两大集团成立
全新合资企业

7月11日，大众汽车集团
（中国）与中国第一汽车集团有
限公司签署谅解备忘录，成立两
家全新的合资企业。作为大众
汽车集团全资子公司，逸驾智能
科技有限公司将全程参与并协
调两家全新合资企业的成立以
及日后的运营工作。

逸驾智能科技有限公司隶
属于大众汽车集团。依托大众汽
车集团及其合资企业伙伴共同拥
有的中国汽车市场巨大的消费群
体基础和快速发展的车载技术，
逸驾智能以跨行业战略合作、独
特的操作系统为基础，通过提供
智能出行服务，以及包括在线语
音、在线导航、充电、停车以及支
付等相关的智能车联网服务和智
能出行服务，集成于大众汽车集
团智慧城市和无人驾驶的服务和
产品当中，最终为消费者打造真
正意义上的人工智能出行生活。

未来，逸驾智能将围绕充电
基础设施建设，以及充电相关服
务，与合作伙伴共同努力，为电
动车车主提供家庭充电、公共充
电以及半公共充电服务，减少车
主的充电焦虑、里程焦虑，从而
促进电动车在中国的发展。

青年报 程元辉


