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00后首次成暑期游主力
据悉，这份报告是依托海量的旅

行险保单销售状况、旅行人群大数据
和用户访谈，多维度对2018年的暑期
出行数据进行调研出具的该报告。

从保险销售数据看，2018 年 5
月-6 月的境内游保单量环比增长
67%，同比2017年增长12.6%。而境
外游保单量则环比增长 23%，同比
2017年增长15.2%。通过2016年-
2018年的境外游保险复购率观察得
出，2次以上出国旅游人数比首次出
游人数同比增高17.8%。

调查显示，已婚人士最爱海外度
假。在保单销售中，已婚人群过去三
年对境外旅行地的保险复购率为
30%，而未婚人群对境外旅行地复购
率仅为 7.8%，境内旅行地则高达
50%。对此分析人士认为，已婚人群
在经济能力上已得到了一定积累，另
一方面，前往陌生国度海外度假，也
不失为一种放空自我、增进夫妻双方
感情的理想体验。

随着6月第一波以00后为年龄
层的群体结束高考后，毕业旅行正式
打响了暑期高峰出游头炮。通过对
境外出行目的地的保单购买人群分
析发现，12岁-18岁和18岁-24岁
年龄段人群占据整体出游人群的
45%，而在境外出游中，“高考生”年龄
段（17 岁-19 岁）近 76%为首次出
国。根据对这些群体的旅游目的地
统计，报告称最受00后偏爱的旅行
地点在以下特征中较为鲜明：旅行消
费较低；地域美食较多；动漫文化兴
盛；民风民俗浓郁；地理表征突出；电
影电视剧取景地。

体育赛事带动出游兴趣
在湛蓝的天空纵身一跃自由飞翔，

在绝壁的山岩体验勇登高峰的乐趣、潜

入水底体验神奇的海底世界……这些
极限运动正在成为越来越多户外旅
行爱好者的新尝试。而统计调查显
示，极限体验不断受到80后、90后男
性追捧。截至2018年6月30日，样
本数据中户外运动类保险销量相比
2017年同比增长36%，据悉，极限体
验项目的险种人均客单价在500元-
2000元之间，男性购买比例占79%，
且最受80后男性青睐，销量占整体
销售的38%。而70后、90后男性所占
购买比例分别为17%和20%。

不过旅游险产品专家贺建建议，
目前市面上境外旅游险险种繁多，买
普通旅游险或意外险时，要额外注意
是否涵盖这类极限体验项目的保障
范围，注意挑选取得有效资质的机构
去体验这些运动，并且要根据所处旅
行地区的消费水平及自身的身体和
经济状况来配置合适的保额。

从2016年-2018年，因举办地
域赛事而带来的出境旅游日趋兴
盛。尤其是今年，受第21届世界杯
赛事影响，比赛举办地俄罗斯在国内
掀起出境游热潮。莫斯科、圣彼得
堡、喀山等主要比赛地，成为中国游
客在俄罗斯的主要游览目的地。

统计显示，自世界杯开赛后，
2018年购买出行地为俄罗斯的旅行
险同比2017年增长260%。据悉，购
买俄罗斯地区险种的消费者以 30
岁-45岁之间，中高产收入男性体育
赛事爱好者占据多数，这也从一个侧
面验证，经济实力“提现”之后的用户
会更加关注出行安全，懂得提前管控
风险。

购境外游险需场景定制化
境外出游除了要关注出游地的

旅游特色之外，最重要的莫过于陌生
地域的安全问题了。事实上，从保险
理赔报案量来看，连年来一直备受国

人青睐的泰国，在保单理赔报案量上
却排行最高，偷盗抢劫、旅游欺诈、路
面交通和快艇出海是排名前四的主
要风险因素。

南美洲的智利发生的随身财物
偷盗案件较多，法国、西班牙等这类
案件频发，近年来理赔率排名一直较
为靠前。美国则是在财产安全和人
身安全方面的发生理赔占据多数。
德国的治安情况近几年不太乐观，尼
泊尔境内由于爱好攀爬珠峰的游客
造成高原反应的保险赔付率较高，巴
西的街头暴力和传染性疾病等是游
客出游需格外谨慎的风险因素。

那么，去哪些国家可以安心出游
呢？通过报案的出险率发现，前往冰
岛出游的旅客出险率最低，2016年-
2018年的年均出险率仅为2.1%，以
童话闻名的丹麦紧随其后。另外，音
乐天堂奥地利、以牛奶和葡萄酒闻名
的新西兰、盛产故事的葡萄牙都是出
游的不错选择。此外，捷克、瑞士、加
拿大、日本和斯洛文尼亚也是出游安
全指数在TOP10的国家。

因此，旅行险产品专家贺建建
议，游客在暑期出游险种的选择方
面，要注意根据旅行目的地选取场
景定制化保险，例如，如果在盗窃风
险较高的欧洲申根国家地区，可选
择财产损失保障额度较高的保险。
另外，要额外关注险种是否具备第
一现场救援、全球医疗境外支付/垫
付之类的保障，尽量选取知名的品
牌保险机构购买。并且，在拿到保
单后，要及时保存保单上的全球救
援服务电话，切记需将以“+86”为
首的整串电话号码录入手机（+是
国际冠码，86 是中国国际区号 ），
遇到紧急情况时，首先拨打当地的
救助热线，如当地的110、120等，然
后拨打保单上的全球救援服务热线
进行报案。

青年报记者 吴缵超

本报讯 分众传媒昨天公告了阿
里巴巴的战略投资，阿里系拟150亿
元入股分众传媒，将成为分众传媒第
二大股东。市场认为，两者间线上线
下的流量有望得到更好的融合。

根据公告，阿里及其关联方本次
受让股份是因为看好传媒行业及分众
传媒未来的发展前景，并将在未来12
个月内，在价格合理的前提下，视情况
决定通过大宗交易或集中竞价的方式
增持不多于5%的分众传媒股份。分众
传媒表示，引进阿里巴巴作为战略投
资者后，将借助阿里巴巴强大的新零
售基础设施和大数据分析的能力，进
一步提升公司的核心竞争力，打造新
城市生活圈智能媒体网络。

就在上个月举办的2018全球智
能新商业峰会论坛上，分众传媒董事
长江南春表示，未来智能营销将无所
不在，“我觉得最重要的问题在于你
是不是站在了流量入口，比如微博、
微信、抖音、快手等是手机上的流量
入口，而线下流量入口就是公寓楼、
写字楼的电梯口，而我们要守住、把
握这些主流的流量入口。”

国泰君安研报认为，阿里系成为
分众传媒第二大股东，强强携手想象
协同空间巨大。将业务不断向线下场
景下沉是近年阿里重要战略之一，作
为重要线下流量入口--生活圈广告行
业绝对龙头的分众传媒，其庞大点位
数量和覆盖广度都将为阿里在电商、
本地生活服务等线上线下业务拓展带
来巨大的协同催化空间。阿里作为国
内最大的电商企业拥有庞大的营销需
求和相关资源，双方业务合作过程中
阿里有望为分众带来更多的广告主资
源，增强分众主营业务成长性。同时，
阿里旗下商业地产资源或存在利于分
众独家获取优质屏幕点位的可能性。

2018暑期旅游出行大数据：

体育游成热门 境外游近半为学生
阿里系成分众传媒
第二大股东

■关注近日，第三方互联网保险平台慧择网对外发布《2018暑期旅游出行大数据》。报告显示，旅行消费
较低的景点独得00后青睐，俄罗斯成今年境外出游目的地黑马。出门在外，安全第一，因此在境外游
险种的选择方面，专家建议最好根据旅行目的地选取场景定制化保险。 青年报记者 孙琪


