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■资讯

依托电商平台成长
小狗电器十分年轻，成立于

2012年。而小狗电器的营收、
净利润也在2015年至 2017 年
呈现强势增长之势，其营业收入
分别为 2.34 亿元、5.16 亿元、
6.96亿元；归属母公司净利润分
别为 362.29 万元、3276.91 万
元、4926.46万元。其是一家专
注于清洁电器研发、销售的高新
技术企业，主要基于互联网电子
商务模式为消费者提供商品和
服务，以“小狗品牌”主打，公司
产品包括吸尘器、除螨仪及扫地
机器人等家用清洁电器。

作为一个成立只有6年的
公司来说，这样的业绩相当不
错。而其成长受益于电商平台，
以2017年来看，小狗电器在阿
里系列平台、京东商城平台的主
营业务收入分别为 3.62 亿元、
2.33亿元，占主营业务收入的比
重分别为52.17%、33.66%，具有
较高的集中度。

比小狗电器稍早，成立于
2006年3月的小熊电器也通过
电商崛起。小熊电器主打自主
品牌“小熊”，是一家在产品销售
渠道与互联网深度融合的“创意
小家电+互联网”企业。目前，
其所谓创意小家电包括厨房小
家电、生活小家电及其他小家
电，其中细分产品酸奶机、电动
打蛋器、电热饭盒、加湿器、多士
炉、煮蛋器/蒸蛋器等产品。

小 熊 电 器 其 2015 年 至
2017年近三年来的营收分别达
7.25 亿元、10.54 亿元和 16.47
亿元，净利润分别达0.72亿元、

1.06亿元和1.47亿元，双双呈
逐年快速增长之势。小熊电器
表示，公司产品主要通过线上经
销、电商平台入仓和线上直销方
式在天猫商城、京东商城、唯品
会、苏宁易购等主流电商平台和
拼多多、平安好医生等新兴电商
平台进行销售。2015年至2017
年，公司线上销售收入分别为
6.33 亿元、9.56 亿元、15.04 亿
元，占主营业务收入的比例分别
为87.55%、91.24%和 91.59%，同
样依托电商平台成长。

其实，互联网的小家电品牌
在营销上的投入也不少，小熊电
器为提升品牌形象，增强产品识
别度，品牌宣传费用逐年递增，
2015年至2017年期间，其公司
品牌宣传费用分别为 1983.50
万元、3551.54 万元和 8781.45
万元，占营业收入的比例分别为
2.74%、3.37%和 5.33%。而同期
小狗电器在广告与宣传推广上
的费用投入分别为5120万元、
1.12亿元和1.25亿元，合计达
2.88亿元，相当于是同期净利润
的3倍多。

消费主体主打年轻化
小狗电器和小熊电器依托

电商平台成长，其背后是消费升
级助推，目前品类众多的小家电
市场的虽然销售额总和仍明显
小于大家电，将展现出庞大的市
场潜力。

东兴证券在一份研报中称，
我国家电市场历经近20年的飞
速发展，产业已由粗放成长逐步
走向成熟，需求也由必需品向可
选消费转变。随着冰洗市场步

入成熟期，空调普及需求释放，
厨电升级渐入佳境，随之而来的
小家电市场已逐步展露出其拉
动增速的潜力，未来有可能成为
家电行业增长、产品升级的主要
推动力。

根据数据，2017年国内小
家电市场规模为 2914 亿元，
2018 年有望达到 3204 亿元。
对比大小家电市场，除2017年
因高温导致空调带动大家电爆
发式增长外，小家电增速显著高
于大家电市场。机构预计，
2014年至2018年，小家电年复
合增长率将达13.1%，而大家电
的增速仅为6.8%。

东兴证券认为，对比发达国
家，我国各类小家电基本处于导
入期。相较于欧美日本等海外市
场，我国各类小家电保有率仍普
遍处于空白期，除部分厨房电器
保有率超过20%，绝大多数市场
需求尚未释放，具有庞大的潜在
空间。其称，在目前阶段，新兴小
家电品类主要以刺激冲动型消费
主导，而由于家电产品的长期持
有和频繁使用，购买后用户黏度
逐步提升，最终由可选消费向具
备生活习惯的必需品消费转变。

另外，以80后、90后为主体
年轻化消费主体观念转变，对新
兴小家电接受度高。据奥维云
网调查，在目前消费者购买家电
的需求关注点中，高科技应用和
人性化体验为主要考虑因素，分
别占比23%和20%，而对价格敏
感度极低，仅占比1%。新的消
费理念极大促进以技术创新、提
高生活品质为主导的新兴小家
电市场发展。

青年报记者 孙琪

本报讯 上海银监局日前一
纸公文，将八年前光大银行上海
支行员工参与非法集资案的往
事又推到公众面前。

据上海银监局9月3日挂出
罚单显示，2013年 6月至2014

年9月期间，朱霞蓉作为光大银
行上海真新支行员工，参与非法
集资活动，构成非法吸收公众存
款罪。该行员工行为管理严重
违反审慎经营规则，朱霞蓉对此
负有直接责任。根据相关法律，
朱霞蓉被罚禁止终身从事银行
业工作。

青年报记者 孙琪

本报讯 中顺洁柔9月4日
发布公告，称为答谢股东长期以
来对公司的关心和支持，提高投
资者对公司内在价值的理解与
认识，该公司将举办为期一周的

“股东回馈活动”，自然人股东可
获赠一次以“1元”价格购买该
公司棉花柔巾（90抽×3包）的
机会，但因其广告性质，迎来监
管层的问询函。

青年报记者翻看公告看到，
该公司搞活动的新品纸巾规格
为“90抽×3包”，若非中顺洁柔
的股东，则购买的价格为51元，
专柜价格为120元。该公司在
公告标明了自然人股东参与活

动途径和时间。而非自然人股
东需致电董事会办公室，经过相
关信息认证后，参加本次股东回
馈活动。据中报数据，中顺洁柔
共有股东人数1.96万户，这意
味着如果这些股东均要求参与
这次“1元购”活动，该公司需要
准备5.88万包纸巾。

快消企业在商场或者电商渠
道打广告搞个“1元购”的促销活
动，司空见惯。不过上市公司利
用信披渠道做“1元购”，显然不
够严肃，对此，深交所昨日立刻对
该公司下发监管函，指出其公告
夹带产品信息、天猫旗舰店链接
及二维码，使用宣传性词句，属于
违规行为，要求该公司充分重视
上述问题、吸取教训、及时整改。

青年报记者 孙琪

本报讯 金融科技的发展势
头一日千里。9月4日，普华永
道发布《中国金融科技调查报
告》，称科技为金融服务赋予了
巨大动能的同时，也带来了新的
系统性风险来源，无论是传统金
融机构、金融科技公司还是监管
机构，都要深刻理解这种变革蕴
含的机遇和挑战。

近几年，无论是监管层，还
是传统金融机构，纷纷都把金融
科技放在非常重要的战略高度，
加大在人工智能、大数据、云计
算、生物识别以及正在兴起的区
块链的领域的研究和应用。比
如昨日传出消息，央行中国人民
银行数字货币研究所已在深圳
成立“深圳金融科技有限公司”，
据悉该公司参与了贸易金融区
块链等项目的开发。而普华永
道于2017年首次在中国进行金
融科技调查，其在2018年二季
度再次进行该调查，本次调查受
访者中约三成为金融科技公司，
七成为传统金融机构。报告结
果显示，大数据、移动科技、人工
智能等三项技术仍是未来最受
追捧的新兴科技。尤其是大数
据技术，不仅已经广泛运用在合

规工作中，大数据风控也被认为
是继移动支付之后，中国又一个
能引领全球的领域。至于云计
算与区块链两项技术，不少受访
者对前者仍有期待，但对后者普
遍持谨慎态度。

其报告则称区块链在金融
领域的“应用前景尚不明朗”。
报告称，合规风险和应用效果是
受访企业最关心的问题，目前，
中国的区块链技术处于初步发
展阶段，部分相关应用，比如比
特币，ICO等已被明令禁止。未
来区块链应用的合规风险仍是
金融业关注的焦点，尽管从理论
上看，区块链能大大降低金融业
基础设施的成本，其技术的延展
性也十分广泛，但目前区块链技
术还不成熟，高频校验，灾备恢
复，技术标准，法律法规相关问
题亟待解决，相关应用能否真正
落地，具有极大的不确定性。

普华永道中国金融业数字化
转型管理咨询合伙人王建平则宣
称，在他们调查中发现，大型银行
与BATJ（国内互联网四大巨头）
的合作形式大于实质。传统金融
机构对于金融科技公司已经没有
太大的耐心，双方合作的基点一
直得不到明确，于是有实力的银
行纷纷选择组建自己的团队。

依托电商平台不断成长 营收已上亿元

小家电企业“小身材有大体量”
小狗电器、小熊电

器，名字很好记又带点
萌萌的，这两家小家电
企业依托电商平台成
长，短短几年营收已经
高达上亿元，颇有“小身
材大体量”的味道，背后
是小家电行业增速高于
大家电带来的庞大市场
潜力。 青年报记者 吴缵超

报告显示区块链在金融领域
应用前景尚不明朗

自然人股东1元可购3包纸巾

深交所发函问询奇葩福利

光大银行员工参与非法集资
被罚终身禁业

机构预计，2014 年至 2018 年，小家电年复合增长率将达
13.1%。 青年报资料图


