
侯超表示，这次的突击任
务，让地图编制的针对性更强
了。比如以前做城区地图、上
海市地图，一般都以中心城区
为主，最远到虹桥机场地区，不
会延展到国展中心，这次的地
图范围就有所扩大，相应的对
数据采集、地图信息的呈现等
都加大了难度。又比如专门针
对展会做专项地图，之前只有
2010年的世博会尝试过，且世
博会地图也主要是室外园区，
和这次要做一个室内场馆的导
览还是有很大不同。“封闭性场
馆的导览有更高的精度要求，
而且室外信息可以靠GPS来定
位收集，室内GPS信号较难收
到，针对室内信息怎么采集精
准其实也是个问题。”

突击队汇聚八方人才、同
心同力的优势在此就显现了出

来，年轻人敢想敢做、勇于探索
的优势被充分挖掘，地图出图、
地理信息小程序、移动互联网
与大数据等先进技术都被引入
到项目中，极大地提高了项目
的科技含量。

如针对城区地图范围扩
大所采取的地图变形技术，队
员们在地图中将中心城区做
了变形处理，很多信息就可以
放得下。

在纸质地图方面，地图底
图要素清新、淡雅，要利用三维
俯瞰增加立体感、趣味性。队
伍中的90后女孩罗小欣，是唯
一一个从其他分院借调过来
的，就是专门请来做三维建模
的。做一般的三维建模只需要
真实准确，这次做国展中心的
建模还要求美观。罗小欣还被
挖掘出了美术方面的特长，特

别的设计处理效果也很好。做
完这个项目，她说自己也感受
到了成长。

针对任务周期紧张的难
题，突击队改变了传统作业方
法，利用了地图数据库出图技
术，通过资料整理、数据预处
理、地图符号化、图面配置、入
库出图等步骤大大提升了工作
效率，从原先从2-3天时间缩
短到1天，为定制化的地图服
务奠定了基础。

线上线下地图的一体化也
是此次的创新之一。年轻的队
员们基于微信接口开发了地理
信息服务平台，可以支持浏览、
跳转、查询、定位、导航等网页
链接和空间分析功能。还引入
了互联网CDN镜像技术，借用镜
像服务器资源，提高地理信息
服务的访问速度和吞吐能力。

这样的技术创新也让年轻
的队员们得到了磨炼。85 后
队员陈斯嘉负责的是纸质版地
图，他最大的感受就是这次任
务周期紧、要求高，相应的成就
感也更高。

“地图范围超出常规范围
之外，就需要补充地理底图，工
作量的确蛮大的，相当于一张
地图的1/3要重新编制，还要
无缝衔接。排版要体现国际化
大都市的特色，地图这面要做
到非常精细化，对场馆的色彩
也需要特别处理。像二号线进
到国展中心的一段颜色要特别
标识，我们也做了专门的处
理。”陈斯嘉说，这样的挑战让

他感到兴奋，“因为每一张地图
都是不可复制的。”随着时代发
展，会有不同的需求，每次都是
全新的挑战，这也让他对自己
的工作更加热爱。

尽管时间紧、任务重、困难
多，但突击队还是在今年8月
顺利完成阶段性任务，包括
完成纸质地图地理要素的采
集、前期编绘，其中涵盖进博
会300多项便民服务信息等；
地理信息平台体验版经过内
部测试、试运行得到了各方肯
定和好评，并由专人每天进行
维护监控，保证了平台的稳定、
高效。

“一周五天，持续几个月差

不多每天都要加班，国庆期间
我们也基本都在加班。”陈斯嘉
说，但他和其他队员们对此并
无怨言。

陈斯嘉小时候就对地图
感兴趣，本来是学会计的他毕
业后主动选择了这份工作。
工作了这么些年，也大大小小
绘制了很多地图，他至今也没
有厌倦。“像这种突击任务，会
比较辛苦，但做完更容易有成
就感。”2010年刚工作没多久，
他就作为当时的世博会突击
队队员参与制作了世博会地
图，至今他还保留着，“这次进
博会的成果我也会好好收
藏。”他说。

用心 敢想敢做创新地图编制技术

磨炼 加班加点依然充满热情

上海测绘院青年突击队为进博会制作专用地图。 青年报记者 施培琦 摄
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青年突击队为首届中国国际进口博览会度身定做导览图

用心血凝聚精细又人性化的地图

参加进口博览会，周边哪里有停车场，进入场馆后怎么逛，每一
层都有哪些服务设施，一份线下线上结合的地图就能告诉你。不仅
如此，想要顺便到上海逛逛玩玩，也有一份收集了购物、美食等游玩
信息的中英文地图帮助导览。这个便民成果，凝聚的是上海市规土
局中国国际进口博览会地图与地理信息服务青年突击队数月来的
心血。 青年报记者 刘晶晶

首届中国国际进口博览会
将于今年11月5日在上海国家
会展中心举办，这么大的盛会，
信息化服务不可少，而其中地理
信息更是一大重点。今年4月，
上海市规土局成立了中国国际
进口博览会地图与地理信息服
务青年突击队，队员共有12人，
是一支全部由35周岁以下青年
组成的团队，其中研究生8人，
本科及以上学历占到80%。突
击队的团队成员，基本都来自于
上海市测绘院第四分院。

作为本市地图与地理信息
服务的专业单位，上海市测绘
院第四分院实力不容小觑。上
海城市管理和社会民生所需要
的地图和地理信息应用服务很
多都来自于该院。市面上能看
到的上海市公开版地图与专题
地图，大多出自该院专业人士
之手，同时该院还负责上海市
地理信息公共服务平台和各类
地理信息产品的开发与运维
等。

尽管经验丰富，但为一个
展会打造专门的地图和地理信

息服务，自世博会后这还是首
次。承接项目任务后，上海市
测绘院第四分院从各部门紧急
抽调青年技术骨干，组建了青
年突击队。这一“建队”也打破
了传统的垂直型的组织架构，
所有的项目成员都是从各科室
抽调出来的，以80后90后为
主。“主要根据队员的不同特长
来选择的。有的负责做纸质地
图，有的负责做线上地理信息
开发。”青年突击队队长、上海
市测绘院第四分院团支部书记
侯超告诉记者。

以青年突击队的形式，可
以充分发挥每个青年工程师的
技术特长，调动青年队员的主观
能动性，实现扁平化的管理机
制。“以前做某个项目，一般还是
会落到某个科室，由科长来安排
人员来做，现在在项目组中，青
年队员可以不受原岗位限制，在
项目实施过程中承担更多的职
责，提升研发、协调、管理等多种
能力。包括我们工作都聚集在
一个办公室，沟通协调也方便很
多。”侯超说。

线上通过地理信息平台为
国内外展商、观众提供“逛进
博”和“逛上海”的各类实用信
息；线下编制的进博会专题地
图，包含有进博会内部导览、
吃喝住娱购游等专题内容，更
好 地 服 务 进 博 会 及 社 会 公
众。这都是为进博会度身定
做的服务。

一份场馆导览图是其中一
大亮点。记者看到，和普通地图
不同，这份导览图的纸质版展现
了进博会主办场馆上海国家会
展中心内部的立体剖面，每一层
展厅分别设置了什么类型展区，
每一层有哪些服务设施，包括外
币兑换点、寄包处、铁路售票机
等等的位置在哪里都标得一清
二楚，展厅每个入口附近的停车
场位置也都标明，还贴心的附上
了从展区出发的各种交通方
式、交通线路。

纸质图之余，还会有线上

的三维立体信息图配套。“纸质
地图上有二维码，扫一扫就可
以进入线上地图的平台。”侯超
介绍说。“和其他大家熟悉的导
航平台相比较，我们的信息会
更加权威，因为信息都来自于
进博局官方，包括国展中心的
一些停车场、短驳接驳线路等
都有，展会期间周边可能还涉
及到交通管制，信息也会及时
更新。”

而另一份“商旅服务指南”
图，则将地图服务延伸到了展
会后期，助力“6天+365天”一站
式交易服务平台的搭建，成为6
天进口博览会结束后的延续。

这份设计尤其活泼生动的
地图有中、英文两个版本的导
览图。地图包含上海购物、商
业地标、特色商街、特色美食、
离境退税等各类信息。同样结
合线上线下一体的方式，方便
宾客在参会期间在上海的出行
和活动。“像纸质图图幅有限，
主要放一些概略，比如线上导
览图有官方提供的1700多家
宾馆酒店信息，纸质地图上就
会放展会周边主要的一些四
星、五星级的宾馆信息。”侯超
介绍说。

据悉，目前地图基本已经
编制完成，正在调整当中，预计
到10月底就可以推出，在进博
会期间即可按图索骥。

团结 超越组织架构成立突击队

精细 为进博会度身定做地图


