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与虹桥进口商品展示交易中心
同属虹桥国际展汇中的，还有长三角
城市展示中心，是商务区联合长三角
城市共同打造的功能性平台。虹桥
进口商品展示中心相关负责人表示，
未来，来自国外的企业在这里参展时，
可以通过平台联系长三角相关企业，
在这里进行洽谈、合作；长三角企业可
以通过平台和国外优秀企业进行深入
联系；而普通消费者、采购商也可以在
这里参观、体验、购物。这里将成为长
三角地区乃至全国企业“买全球”和

“卖全球”的“上海购物”新地标。
同时，该区域还设立了长三角电

商中心，以打通线上线下交易，创新
贸易模式。目前，已引入多家线下展
示中心（其中谷歌上海出海体验中
心、唯品会展示中心、中路跨境商品
展示中心已推出），正式入驻多家电
商企业办公（唯品会、筠腾、润桂荇），
同时员工餐厅、便利店、咖啡厅等生
活配套设施也已开业，面向电商企业
提供全方位服务。该电商中心还分
别获得了中国电子商务协会授予的

“中国长三角跨境电子商务创新示范
集聚区”、中国电子商会授予的“长三
角跨境电商产业园”等称号。

此外，在商务区还设立了诸多类

似功能的平台，海外贸易中心，目前
已和中国西班牙商会、新加坡企业发
展局、中国瑞士商会、墨西哥商会、丝
绸之路国际总商会、中欧国际促进会
等海外贸易机构正式合作签约，部分
机构已开始装修入驻。

围绕虹桥商务区多平台中心的
打造，一些知名社会组织和大企业也
纷纷将目光瞄向大虹桥。近日，上海
市国际贸易促进委员会、东方国际集
团、上海市浙江商会、中国服务贸易
协会、中国电子商会、中国电子商务
协会等都以各种方式融入大虹桥的
发展和建设。

将成“买卖全球”的“上海购物”新地标

据介绍，交易中心参照奥特莱斯
模式按功能布局、按品类分区销
售。布局设置进口商品销售区、跨
境电商区、功能服务区、配套服务
区。商品销售区参考进博会参展商
品分类，主要有消费电子、家电、服
饰、箱包、日用消费品、化妆品、保健
品及医疗用品、汽车及零部件、食品
及农产品等，原则上按照一楼一品
类分区，商家以专营店、品牌店、特
卖店形式入驻展示销售，既方便消
费购物，也便于监管管理。跨境电
商区将集聚跨境电商企业，以新零

售新业态扩展进口商品交易外延。
功能服务区主要是公用型仓库、信
息平台等。配套服务区是为消费者
提供餐饮、便利店、购物休闲的场所
和为商家提供商务服务、商品发布以
及交易中心举办综合性活动的公共
空间。

虹桥商务区管委会负责交易场
所规划、协调各职能部门监管、指导
监督平台营运、组织入驻商家（品牌）
评审认定。有关方面将对展示交易
场所履行监管职责，制定政策和贸易
便利化措施。国有企业为交易场所

平台服务主体，为平台内商家提供综
合配套服务。入驻商家并可享受到
商务区的综合配套、人才公寓政策等
叠加服务。

交易中心突出常年展示的交易
功能，为全球经济体企业寻找长三
角贸易合作伙伴提供信息和咨询服
务。目前，南美五个国家的进口商品
展，日本建筑大师隈亦吾设计展，长
三角艺术大师“天工开物”紫砂精品
展等已开幕。上海市国际贸易促进
委员会和东方国际集团等也与管委
会已达成合作意向。

参照奥特莱斯模式按照品类分区销售

随着各类展品陆续抵达上海，首
届中国国际进口博览会进入最后冲
刺期。目前，全国各省市和央企等已
组建数十个交易团，参与采购交易。
记者近日走访各大交易团发现，采购
不只是花钱“买买买”，其中有好多门
道。

——买便利。家门口办进口博
览会，不出国门买全球优质商品，图
的就是一个便利。

上海市商务委副主任申卫华表
示，上海交易团已基本搭建完成。为
最大限度促成交，交易团按照“2+4+
18”的架构设计，其中“2”是指“6天+
365天”一站式交易服务平台线上和
线下部分；“4”是指大型零售商联盟、
综合贸易服务商联盟、跨境电商联盟
和展示展销服务联盟等四大采购商
联盟；“18”是指16个区分团和国资
分团、服务贸易分团。

根据上海交易团秘书处办公室
发布的信息，上海交易团组织、邀请
并审核通过的采购商超15000家。

博览会只有6天，但其效应可辐
射全年。近日，上海为进口博览会量
身定制的线下常年展示交易平台
——东浩兰生进口商品展销中心在
国家会展中心揭幕，首批有超过100
家企业提供的逾1000种商品在此展
示。

——买实惠。根据中国国际进
口博览局发布的信息，截至今年8月
初，已经有来自8万多家境内外企业
的超过16万名采购商报名注册。买
的人多了，买的条件也会更实惠。

作为大型零售商联盟牵头单位，
百联集团副总裁浦静波说：“同样一
款商品，联盟统一采购的交易条件会
更好。上海交易团在进口博览会上
采购的商品，可以通过联盟的渠道分
销到全国各地。”

为了让采购商买实惠，政府部门
也尽力为进口博览会提供便利。上
海海关表示，已专门开发跨境贸易管
理大数据平台进口博览会专窗，实现
展品审批无纸化、申报自动化、通关
便利化。此外，海关还研究完善展品
与保税品相互转换的申报方式及后
续监管措施，实现“以展促销”。

——买新潮。电动汽车已经满
地跑，“会飞”的汽车你见过吗？加拿
大的海鲜吃过不少，其特产枫树汁尝
过没？通过进口博览会，一大波国内
消费者闻所未闻的新潮商品将进入
中国市场。

苏宁控股集团党委书记王哲说：
“通过进口博览会，苏宁将至少引进
1000余种国内市场尚未销售的进口
产品和服务，今后三年拿出100亿欧
元用于全球采购。”

——买升级。相比出口，进口是
花钱的买卖。钱花出去了，就要花得
值、花在刀刃上，真正满足百姓消费
升级和产业转型升级的需要。

江苏外贸企业舜天集团在进口
博览会上的采购重点锁定在智能高
端装备等领域，预计将签约不低于
5000万元的进口合同。“高精度车床、
金属切削设备、薄膜类生产设备等，
这些有助于中国制造升级的新产品，
将是我们采购的重点。”舜天集团副
总经理郜虹说。 据新华社电

虹桥商务区进口商品展示交易
中心位于虹桥商务区核心区物流片
区，交通优势极为显著，东依七莘路，
南近润虹路，西靠铁路防护绿带，北及
申兰路。距虹桥枢纽1公里，距离国
家会展中心3公里，是上海与长江经济
带的重要交汇地带，长三角城市群一
小时经济圈的核心地区，与十几个主
要城市的距离都在300公里以内。

根据整体规划，交易中心由6个
街坊围合而成，总占地面积逾20万
平方米，建成后总建筑面积约60万
平方米。按照对接进口博览会节点

要求和项目现状，虹桥商务区进口商
品展示交易中心“一次规划、分期实
施”：其中，4个街坊已建成为一期，
即可对接首届进口博览会；2个街坊
建筑面积约20万平方米，将加快开
发建设，为二期，计划在第二届进口
博览会时投入使用。

虹桥商务区管委会商务发展处
相关负责人介绍说，该交易中心将打
造成为上海市“6+365天”进博会功
能辐射承接主平台，建成开放式的

“聚合度最高，参与度最广，功能设计
最全，规划容量最大”的线上线下共

存的进口商品有形市场。由政府主
导、国有企业负责平台服务，按照“品
牌、价格、品质”三可控原则进行制度
设计。引进经营进口商品符合资质
要求的全球企业入驻平台，开展展示
批发零售，消费者可以在场所内直接
购物消费。

该负责人透露，首届进口博览会
结束后，大部分进口博览会参展商将
入驻这里，很多进口博览会的展品将
直接变成商品出售，没能到进博会现
场的市民可以来这里挑选自己心仪
的商品。

承接进博会功能辐射 虹桥商务区进口商品展示交易中心启动

进博会后大部分参展商将入驻
■进博动态昨天，虹桥

商务区进口商品
展示交易中心正
式启动。青年报
记者现场采访获
悉，该交易中心
将打造成为上海
市“6+365天”进
博会功能辐射承
接主平台，中国
国际进口博览会
结束后，大部分
进口博览会参展
商将入驻这里，
普通市民将可以
在这里直接购物
消费。

青年报记者 刘春霞

消费者可以在交易中心直接购物消费

虹桥商务区进口商品展示交易中心内，南美五个国家的进口商品展已对市民开放。 青年报记者 刘春霞 摄

“买买买”里有门道


