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这位负责人说，要做到“活起
来”，就要让文物的价值内涵“活起
来”，成为国与国相通、民与民相亲的

“通用语”；让文物的思想文化“活起
来”，成为世界认知中国、中国交往世
界的“解码器”；让文物的多元之美

“活起来”，成为文化再创造、艺术再
发展的“营养源”。

对于博物馆来说，必须紧扣机构
定位和功能，在提供高质量的文化供
给上下功夫，不断增强人民群众的幸
福感和获得感。

要强化保护职能。博物馆首先
是文化遗产的保存机构，保护是利用
的基础和前提，绝对不能弱化或淡化
文物保护之责。尤其是遗址类、古建
类博物馆，本身是文保单位，在组织
重大型活动或搭建临时性设施设备
时，应符合文物保护的相关规定和要
求。

要夯实研究基础。博物馆应加
强对文物所蕴含的历史信息和文化
价值的诠释与解读，以物证史、让文
物说话，通过文物来传递核心价值
观、弘扬正能量，通过创意来挖掘和
展示文物历史、科学和艺术价值，将
优秀传统文化和美好生活时代相融
相通，提升人民生活品质。

要优化服务供给。观众参观博
物馆的目的不只是文化休闲娱乐，
更重要的是获取知识、了解历史、
实现自我增值。展览和教育活动
是博物馆文化供给的主要方式，博
物馆应当积极探索用文物讲好“中
国故事”的有效方式，策划让老百
姓愿意看、看得懂的展览项目，举
办针对不同年龄、不同群体的教育
活动，使更多公众在博物馆获得教
益，成为社会文明进步的参与者和
推动者。

要拓展传播渠道。依托互联网、
大数据、人工智能等技术，加强博物
馆网上展览、网络课堂建设，扩大博
物馆文化供给的辐射范围；加强媒体
合作，推出更多像《国家宝藏》《如果
国宝会说话》的优秀节目，增强博物
馆文化影响力，让更多公众了解、走
进博物馆。

目前，国家文物局正在研究制定
相关文件，从立足职能定位、加强分
类指导、优化教育保护职能、拓展利
用途径、创新体制机制等方面，谋划
新时代博物馆事业发展路径，努力促
进博物馆实现高质量发展，更好满足
人民对美好生活的需要。

据新华社电

博物馆里过大年受热捧

在“火起来”中让文化传承“活起来”
今年春节，“博物馆里过大年”成为新年俗。

在文物部门组织下，全国数千家博物馆推出上万
场精彩活动。据中国旅游研究院统计，游客在春
节期间参观博物馆的比例高达40.5%。

“博物馆热”的背后有何深层次原因？如何推
动博物馆实现从“火起来”到“活起来”转变？国家
文物局博物馆与社会文物司相关负责人26日就这
些问题接受了新华社记者专访。

这位负责人说，“博物馆里过大
年”成为老百姓欢度新春的重要选
择，这既反映了广大人民群众节日休
闲理念和方式转变，也体现出博物馆
日益走入百姓日常生活、成为公众文
化生活必需品的新常态。“博物馆热”
的背后，既体现了人民群众对高品质
精神文化产品的需求日益旺盛，也得
益于博物馆展览教育水平和管理服
务意识的不断提升。

举一个例子，大年初一，由于观
众自发热情地在门口排起长队，已经

安排闭馆的成都博物馆临时决定开
馆，工作人员迅速集结到岗，重新开
馆并延时至晚上8点。“当然，我们也
注意到，春节期间一些博物馆因为观
众爆满，保障服务措施没有及时跟
上，观众参观体验变差，文物部门和
博物馆还需要进一步总结经验，不断
调整完善。”

这位负责人表示，我们欢迎更多
的观众朋友到博物馆里感受传统文化
的魅力，也支持鼓励更多的博物馆大
胆探索实践，不断丰富节日文化内涵。

博物馆是为社会及社会发展服
务的公共机构，在经济社会发展中具
有独特地位和作用。党的十八大以
来，我国博物馆体系建设更加完备，
全国博物馆总数已达5136家，博物
馆免费开放深入推进，公共服务效能
显著提升。“博物馆热”，既是中国博
物馆人期盼已久的梦想，也是全社会
文明进步的共同成果。

这位负责人介绍，近年来，我国博
物馆积极回应社会需求和期待，努力
优化和拓展服务新模式，如启动网上
预约，简化入馆程序，尝试错峰甚至夜
间开放，由公众“下订单”决定博物馆
举办的部分展览，通过流动展览、数字
化展览扩大服务覆盖范围，积极参与
文化扶贫、乡村振兴等惠民工程。

我们鼓励博物馆开展各种探索
和创新，推动中华优秀传统文化创造

性转化和创新性发展，讲好“中国故
事”，提升服务效能，满足人民群众对
美好生活的需要。

这位负责人说，对于在探索过程
中出现的一些苗头和倾向，要冷静思
考和对待。在开放管理方面，观众超
出博物馆承载能力、影响文物和观众
安全的问题，各级文物部门要根据不
同情况进行分类施策、加强管理和指
导。在文化创意产品开发方面，要认
识到这既是博物馆积极创新，融入经
济社会发展的重要途径，更是博物馆
研究、收藏、保护、展览、教育和文化
传播功能的延伸。博物馆开展文化
创意产品开发和举办大型活动，要坚
持社会效益第一原则，围绕博物馆的
基本职能，结合博物馆的藏品资源，
坚守博物馆的边界和底线，避免过度
商业化、泛娱乐化倾向。

“博物馆里过大年”
为何成新年俗、新风尚？

“博物馆热”持续升温
人民群众有新期待

博物馆如何由“火起来”
向“活起来”转变？

春节期间的故宫人头攒动。


