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[相关]

丰收节热闹堪比“双十一”
张晓辉是山东省惠民县姜楼镇

张扬村一名80后农民。每晚6点半，
他会准时进入淘宝村播间，面对摄像
头，津津有味地边吃刚煮熟的玉米边
介绍：“这是今天刚从自家地里掰下
来的，天然无公害，明天早上还去
掰。”不一会儿就有人询问、下单。现
在，张晓辉自家的玉米已经不够卖
了，开始收购邻里的玉米。

在淘宝、抖音、快手等平台，越来
越多的农民、返乡大学生、扶贫带头
人甚至村干部和县长，都当上了农产
品销售的主播，吸引了大量粉丝。

“一个薇娅抵得过一个小电商。”
在云南，仅一场直播，“淘宝第一主
播”薇娅就为云南特产实现销售超
3000万元；在491万粉丝的围观下，
1.3吨云南咖啡2秒内告罄，110万
枚鲜花饼3分钟售完。

9月23日上午，快手、黑龙江广
播电视大小屏同步直播的丰收节活
动，5位主持人与多位农民网红互动
直播，仅两个小时累计观众人数超过
650万人。

这个秋天，阿里巴巴聚合集团
13个涉农业务，联动全国1000个核
心农产品产区、832 个国家级贫困
县，打造堪比“双十一”量级的丰收
节。

阿里巴巴2019丰收节公益直播
活动中，“县长+网红+明星”3小时直
播，吸引3400万人次围观，创下2640
万元成交新纪录，较去年同期增长
164%。

在第七届中国淘宝村高峰论坛
会场的电商直播间里，惠民县委副书
记推介完当地农产品后，有些不好意
思地说，“我还是第一次对着100多
万人喊出‘宝宝’这个词。”

农产品视频迅速走红
近距离、直观、身临其境的感觉，

再加上各种农村生活场景给网友带
来的新鲜感，让一些农民在网上迅速
吸引大量粉丝成为网红。

“真实与直接是农产品视频迅速
走红的重要原因。”中国农业大学农
民问题研究所所长朱启臻说，如果做
电商，一个农民要掌握摄影、文案等
复杂技能，技术门槛高，但视频直播
则是每一个普通的农民都可以开展
的。此外，平台的功能不断优化，一
触屏就能下单支付，快递物流方便快
捷，使售卖双方容易达成交易。“简单
说，就是科技赋能‘三农’。”

快手科技副总裁宋婷婷说，视频
直播既是广告也是监督。农民可以
呈现农产品生产、种植的全过程，并
分享独具特色的乡村生活；城市消费
者在体验乡村生活乐趣的同时，会对
人物发生兴趣，从而演化为有信任度
的消费行为。

拥有300多万粉丝的快手主播
“爱笑的雪莉吖”袁桂花，生活在贵州
省黔东南苗族侗族自治州天柱县雷
寨村。有一年临近除夕，她在家直播
吃自制腊肉，“老铁”们见她吃得特别
香，纷纷留言：“能不能多做一份给我
邮过来啊？”她当即把制作的腊肉全
都卖掉，挣了两千元。此后，腊肉、腊
肠、豆腐乳、烤米酒等自家土特产，通
过袁桂花的直播摆到了全国各地网
友的餐桌上。

互联网技术成为扶贫新力量
直播卖货不仅打开了农产品销

路，让更多农民增收致富，还在推动
农村传统生产方式的改变，重塑农民
思维方式，促进农业生产质量的提
高。

23日，在2019年中国农民丰收
节北京会场阿里巴巴大屏幕上的两
组数据非常醒目：已助力8亿件农货
上行，举办37万场丰收节直播。“手
机变成了新农具，直播变成了新农
活，数据变成了新农资。”阿里巴巴集
团副总裁方建生在现场介绍。

为了让消费者买到更好的产品，
一些直播平台与地方政府合作，倒逼
农民科学种植、精细管理，提升农作
物品质。

通过快手与黑龙江省克山县政

府开通的快手政务号，种植用户用短
视频真实记录马铃薯生长的环境和
过程；政府和相关食品企业发布的视
频，则展示农产品生产、销售全产业
链。

视频直播还成为扶贫的新力
量。今年以来，500万贫困县区的人
口从快手平台上获得直播收益。首
批数十位带头人的产业总值已超过
1000万元。

2018年9月，抖音达人为河南省
栾川县潭头镇拨云岭村的特色扶贫项
目“拨云妈妈面”拍摄了一条短视频，
带火了当地的农家面馆“山顶人家”。
景区因此新设立了不少旅游扶贫摊
位，共带动138户贫困户实现脱贫。

宋婷婷说，随着直播场景不断拓
展，未来互联网对农业的推动也将从
后端的推广销售延伸到前端的规划
和生产，从技能培训到供需数据精准
对接，都有很大发展空间。

山东大学社会学教授王忠武说，
也应注意到，一些直播的商品质量还
不是很过关，售后服务跟不上，一些
贫困地区的供应链还在初级建设阶
段，相关各方要进一步形成支持合
力，提升质量，不断增强消费者的体
验和信任度。 据新华社电

餐桌上的新“烦恼”
您感受到了吗？

数据显示，新中国成立之初，

我国粮食产量只有 2264 亿斤，人

均一年粮食占有量418斤，无法满

足人们的温饱需求。而如今，全国

粮食总产量早已跨过万亿斤大

关。2018 年，全国粮食产量达到

13158亿斤，人均粮食产量944斤，

吃不饱饭的问题成为历史。

几十年来，我国农产品供应实

现了从匮乏到富足的巨大变化：

2018年城镇居民人均食品烟酒支

出7239元，比1956年增长58.3倍；

农村居民人均食品烟酒支出3646

元，比1954年增长88.1倍。

老百姓的食品消费结构“改天

换地”了：粮食消费量明显减少，肉

蛋奶等食品消费量显著增加。现

在，人们足不出户，能“吃遍全

球”——新西兰牛肉、阿拉斯加帝

王蟹、智利樱桃、泰国山竹……

70 年来，中国人从努力果腹

到追求健康，餐桌上的“烦恼”变迁

与国家的发展同步。

这不，最近“90 后不敢看体

检报告”成了个热门话题。其实

不只是 90 后，健康问题已经跨越

“代沟”，成了各个年龄段人群的

共同烦恼：担心“三高”、担心肥

胖。这大部分都是从餐桌上来

的烦恼——脂肪、糖分和盐分摄

入高。

为了向肥胖说“不”，以低脂

肪、低热量为特点的健康轻食越来

越受到欢迎，不少人还默默捡起了

长跑、“撸铁”等生活方式。

餐桌上的浪费，也让许多人为

之“烦恼”。对待剩菜剩饭的态度

也许是年轻人和上年纪的人之间

一个很大的“代沟”——吃不完就

倒掉和冰箱里永远存着剩饭菜，是

两代人之间谁也不愿妥协的生活

态度。

有数据显示，全国每年的食物

浪费量约有 1700 万吨至 1800 万

吨，这相当于 3000 万到 5000 万人

一年的需求量。

所以，即使丰收之年，也还是

请您保留一份记忆深处的那份饥

饿感吧。一粥一饭，当思来之不

易！

据新华社电

两个小时观众人数超650万人 一场直播中1.3吨云南咖啡2秒内告罄

网民围观农民网红直播带货
在9月23日的中国农

民丰收节里，各类农产品
的视频直播成为网民围观
热点，众多乡村主播成为
人气超高的网红。通过直
播，大量新鲜的蔬菜、水
果、海鲜不断刷新让人惊
叹的交易量。

淘宝、抖音、快手等平
台均在丰收节这一天，联
合一些基层政府推出了大
量视频直播农产品销售活
动。在中国农民丰收节组
织指导委员会办公室指导
的系列评选中，淘宝主播
薇娅、烈儿宝贝入选十大
网络销售达人，淘女郎
demi 入选十大丰收节使
者。

村民在河北省
邯郸市永年区广府
镇东街村举行的丰
收节活动上展示丰
收成果。

新华社图


