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第二届进博会昨日圆满落幕

累计意向成交711.3亿美元 比首届增长23%

□青年报记者 陈诗松

迎五洲客，计天下利。刚刚落幕的第

二届中国国际进口博览会向全世界展现了

一个开放融通、奔流向前的中国。6311名

志愿者“小叶子”，用新时代青年人的热情

与魅力，为成功、精彩、圆满的第二届进博

会提供了有温度、有力度的服务保障。

以我之名，担我之志。化身绿叶更护

花，志愿者们以最美微笑、以热忱服务，为

“四叶草”奉献出每一片“小叶子”的“青春

态度”。这般“自信之我”“开放之我”“担

当之我”，和 100 年来一群群为中国站起

来、富起来、强起来而赓续接力的“青春之

我”“振兴之我”“奋斗之我”遥相呼应，一

脉相承。

习近平总书记在纪念五四运动100周

年大会讲话中强调，新时代中国青年运动

的主题，是坚持中国共产党领导，同人民一

道，为实现“两个一百年”奋斗目标、实现中

华民族伟大复兴的中国梦而奋斗。从革命

先驱到志愿先锋，从大无畏斗争精神到大

奉献志愿精神，可以说，青年志愿者行动已

经成为看得见、摸得着的新时代中国青年

运动，已经成为中国青年运动的最新发展

方式和表现形式之一，成为育爱国情、立强

国志、践报国行的生动实践之一。

青年服务进博，站上看得见、摸得着的

成长舞台。青年志愿者是进博会“最亮丽

的名片”，这张名片的一面写着奋斗，另一

面写着成长。从“早起困难户”变身寝室

“活闹钟”，从佛系“宅一代”转型热血“暴走

侠”，从去年的落选志愿者“逆袭”为今年的

学校“小叶子”负责人，从“纸上谈兵”的“未

来译员”磨炼为招之能来、来之能战的“救

场能人”，一个个因为努力而蜕变成长的青

春故事每天都在“四叶草”上演。在成长

中，年轻的“小叶子”们感受“功成不必在

我”的精神境界，顿悟“功成必定有我”的历

史担当。

青年奉献进博，收获看得见、摸得着

的精神宝藏。服务岗位忙，从未有时间到

“小叶子之家”换徽章抽盲盒，哪怕只是一

次；日行五万步，从未有机会进展馆欣赏展

品真容，哪怕只看一眼。在另一些不为人

熟知的岗位上，更多的“小叶子”甚至无法

走进会场。然而，相比集齐徽章、打卡展

品，来往宾客们的一句“谢谢”、竖起的一个

大拇指，才是“小叶子”们更为自豪的志愿

荣耀和青春勋章。逐梦萌发出的志愿精

神，在日复一日、披星戴月的全身心付出和

奉献中，沉淀为灵魂深处的志愿情怀，难以

忘怀。

青年亲历进博，体悟看得见、摸得着的

家国责任。因为亲历，所以深思，新时代中

国青年正处在中华民族发展的最好时期，

既面临着难得的建功立业的人生际遇，也

面临着“天将降大任于斯人”的时代使命；

因为亲历，所以懂得，把树立远大理想和脚

踏实地工作统一起来，用青春和汗水创造

出让世界刮目相看的新奇迹；因为亲历，所

以坚信，中国开放的大门只会越开越大，当

代青年唯有为构建人类命运共同体添砖加

瓦，唯有顺应大江大河奔腾向前的时代潮

流，才能实现中华民族的伟大复兴，在新时

代共享未来。

今年年初，习近平总书记提出，志愿者

事业要同“两个一百年”奋斗目标、同建设

社会主义现代化国家同行。“小叶子”们用

坚持和付出践行了党旗下、团旗下的铮铮

誓言，用热情和真情向全世界彰显了中国

青年的志愿精神和青春形象。流淌在“小

叶子一代”身上的志愿精神，根植于“小叶

子一代”心中的奋斗之志告诉世界，他们是

有担当的一代，他们是可信赖的一代。沿

着新时代青年运动的正确方向，青年一代

要继续阔步向前，勇立潮头，不负重托！

盘点本届“小叶子”之最04-05

枝繁叶茂 相约明年再见06-07

志愿青春 书写时代华章08-09

传承千年 传递上海温度10、12

虹桥国际经济论坛

主题鲜明、内容丰富、议题广泛

第二届进博会得到国际社会热烈响

应，无论是国家展、企业展，还是虹桥论坛，

国内外各方都积极踊跃参与。各国政府高

度重视，共有126个外国政府团组参会，境

外副部级以上嘉宾超过200人。

孙成海表示，第二届虹桥国际经济论

坛主题鲜明，内容丰富，议题广泛。有关国

家政要、国际组织负责人、诺贝尔奖得主、

跨国公司董事长和总裁等全球政商学研界

嘉宾齐聚一堂，聚焦营商环境、人工智能、

世贸组织改革、电子商务、共建人类命运共

同体等领域，深入探讨，广泛交流，发言精

彩纷呈。论坛成为了汇聚最新理念、创造

全球共识的国际高端平台，创新引领作用

进一步增强。

累计意向成交

711.3亿美元，比首届增长23%

第二届进博会经贸合作成果丰硕，据

初步统计，全球或中国大陆首发新产品、新

技术或服务391件，高于首届。

国家展参展国分布广泛，中国馆彰显

中国特色，以新中国成立70周年为主题，

展示中国新发展理念和高质量发展成就。

企业商业展规模、质量、布展水平，与首届

相比，均实现了新突破。

第二届进博会专业观众注册超过50万

人，其中包括7000多位境外采购商，大大超

过首届，采购商国际化程度进一步提高；采

购商专业性更强，其中，境内企业中来自制

造业的占32%，来自批发和零售业的占

25%。交易采购成果丰硕，按一年计，累计

意向成交711.3亿美元，比首届增长23%。

380多场配套活动

新产品频亮相，文化交流更紧密

第二届进博会期间，共举办380多场

配套活动，其中，国家部委的政策解读类活

动 12 场。国际组织中，世贸组织举办

《2019年世界贸易报告（中文版）》发布会，

联合国工发组织举办《2020年工业发展报

告》发布会，世界知识产权组织举办“打击

侵权假冒国际合作论坛”。

新品发布平台共组织53场发布活动，

推出多项新产品和新技术。为期3天的供

需对接会上，来自 103 个国家和地区的

1367家参展商、3258家采购商进行了多轮

“一对一”洽谈，达成成交意向2160项。

首次集中亮相进博会的非物质文化遗

产和“中华老字号”展示活动积极展现中国

传统文化特色，进一步促进中外文化交流。

创新工作举措

全方位提升展客商参会体验

还值得一提的是，第二届进博会进一

步创新工作举措，着力打造更加专业、便

利、高效的一流现场服务，全方位提升展客

商参会体验。

第二届进博会平均每日餐饮供应量超

过25万份，同比增加近10%，额外配备大量

预包装食品用于大客流应急补充。共有140

家服务商参与整体餐饮保障工作，数量和规

模均高于首届。在翻译服务方面，大幅增设

翻译服务点位及设备，共设置83个翻译服务

点位，较首届增加了近6倍；设置83台支持

12种语言的交传翻译机，较首届增长150%。

此外，招募3000多名志愿者进行现场

专业咨询解答、线路引导和展馆讲解，较首

届增长50%。

第三届企业展

已有230多家企业签约报名

关于第三届进博会招展的情况，孙成

海介绍说，在本届展区布局、题材设置等方

面进行新尝试的基础上，为实现更科学、更

合理的展区布局，第三届企业商业展将分

为四大主题板块，分别是：技术和装备板

块、消费品和智慧生活板块、食品和农产品

板块、服务和健康板块。设置服务贸易、汽

车、消费品、技术装备、医疗器械及医药保

健、食品及农产品6个展区。

企业通过参加进博会，真切地体会到

中国这个大市场的潜力，对进博会的信心

越来越强。截至目前，已有230多家企业

签约报名第三届企业展，展览面积超过8.4

万平方米。其中，世界500强和龙头企业

超过80家，展览面积超过5万平方米。

上海交易团

累计订单金额预计超首届

在昨天的第二届进博会闭幕新闻通气

会上，上海市商务委主任华源透露，上海交

易团累计意向订单金额预计将超过首届，

智能装备制造、汽车、医疗器械及医疗保

健、化妆品等产业升级、消费升级类产品采

购踊跃。

华源表示，目前部分展品已进入虹桥

进口商品展示交易中心、绿地全球商品贸

易港等平台展示销售。第二届进博会没有

设置社会公众日，为满足广大市民热切的

观展愿望，国家展将在第二届进博会结束

后进行延展，于11月13日-20日期间（每

日9：30-16：30）向公众免费开放。通过前

期网上预约，目前8天观展场次已全部预

约完毕，观众总数40万人。
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第二届中国国际进口博览会昨天圆满落下帷幕，中国国际

进口博览局副局长孙成海在闭幕新闻通气会上说，6天的展期

中，共有181个国家、地区和国际组织参会，3800多家企

业参加企业展，超过50万名境内外专业采购商到会洽谈采

购，展览面积达36万平方米。截至11月10日中午12时，

累计进场超过91万人次。 青年报记者 吴缵超

“小叶子”们期待明年进博会再相会。 青年报记者 施培琦 摄

“小叶子”扛起“大”精神


