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如同建筑设计师高迪所说:“直线属于
人类，曲线归于上帝。”曲线及曲面之美始
终是自然造物的神来之笔。人类在无数
次探索中寻求极致的曲面之美。在汽车
领域，人们也在不断尝试将曲面美学植入
设计。作为横跨百年的汽车品牌，马自达

在百年诞辰之际，用“新生代跑旅 SUV”
MAZDA CX-30再度向世人展现出领衔时代
的美学风范，车身造型上，堪称神来之笔
的“穹影曲面”带来令人一见倾心的视觉
触点，亦成为了足以引领当下工业审美的
曲面设计造型。

穹影曲面：MAZDA CX-30的“神来之笔”

工银瑞信战略转型股票基金经理杜洋
表示，当前市场估值处于历史中枢以下，虽
然有所反弹，但绝对位置不高，选择行业趋
势向好、企业盈利增速恢复的行业进行配
置，仍是比较有效的策略。

根据银河证券数据，截至今年5 月 8

日，由杜洋管理的工银战略转型股票过去
一年、两年、三年的累计回报均处于同类基
金前1/4，其中过去三年累计回报较高，排
名同类第8位。良好的业绩也使得该基金
喜获银河证券三年期五星评级。

工银瑞信杜洋：配置趋势向好、盈利增速恢复的行业，仍是较有效策略

广告 投资有风险

“我一直觉得课堂中的英语还是太
少了，其实英语无处不在，通过这个方
式，又可以扶贫又可以教学。”杨丹说
道，“之前录过上课的视频，但是这样的
短视频还是第一次。一遍一遍，反复录
了好多次，终于有了这个版本，其实还是
有可以改进的地方……”短短两分多钟
的视频里，从产品的颜值、口感、气味出
发，关联到良心再联想到品牌代言人
……十多个英文单词就这么自然而然地
蹦了出来：

“我很开心，为什么？我扶贫了，良
心安了。良心英文叫什么，也很简单，就
是‘吭科学’——Conscience。”“有同学说
了，老师，你是不是商业代言人呢？我是
一个介绍者和推荐者，那么可以学习一
下商业代言人这个说法，叫Commercial

Endorser，而不是许多人说的 Spokes-
man，那可是外交部发言人的说法。”一如
杨丹平时气氛轻松又治学严谨的上课风
格，通俗易懂，引人入胜。

主编过《英语高级口译岗位资格证
书考试练习口译口语300题》《英语中级
口译岗位资格证书考试练习口译口语
300题》《中级口译辅导》等专业书籍的
杨丹一直觉得，授之以鱼不如授之以
渔，授之以渔不如与之同渔：“我教英
文，就让大家时刻对英文加以关注。在
课程中融入各种元素，而不只是英文。
就像吃鲜花饼，就要想到色香味的英文
……从而把英语学习和日常生活以及
艺术结合起来，真正让英语成为一种兴
趣陪伴在大家的左右，深入生活的点点
滴滴。“

东华大学带动广大师生参与到脱贫攻坚战中

老师当起双语主播，边教学边带货

青年报：这次的策划是否主要分为六期？可以具体介绍一下吗？

杨帅（东华大学管理学院副院长）：是的。六期分别是活动预热、院长书记代
言、人气教师带货、校友呼吁、辅导员带货和盐津学生专辑。每个部分都有不同
的考量。比如院长书记代言部分，考虑的是各院院长、书记均为各大学院领路
人，在我校老师、学生心中权威度、可信度、关注度都极高，适合作为首期代言以
达到轰动的效果，让更多的师生关注到扶贫，且可以很好地展示出“扶贫，东华是
认真的！”这一理念。同时，各院长、书记的榜样力量是不可忽视的，以他们作为
扶贫推广的首席推荐管，可以最大程度地带动各个院系的老师、学生积极参与其
中，响应号召。

再比如辅导员带货部分，是考虑到辅导员是在校学生们最亲近、接触最多的
老师群体，相较于令人敬佩的专业老师们，辅导员们在学生心中更像是学长学
姐、前辈、是亦师亦友的存在。因此，该阶段便邀请了学生们最亲近的辅导员进
行带货，通过或轻声细语、或逗笑欢乐的带货形式来达到朋友间好物推荐的效
果，安利学生们购买平台上的好物，进一步刺激购买需求。

青年报：前五个阶段带货分享，种类非常丰富，也都没有限定地区，是吗？

杨帅：是的，为了使全校师生及校友能更大程度地自愿参与到扶贫当中来，
前五个阶段的带货分享都没有限定地区，旨在能够为师生展示更丰富、更多样的
产品种类，使其在扶贫的同时也能够满足自己的购物需求，达到双赢的效果。而
之后的盐津学生专辑则着重介绍东华大学精准扶贫的对象——盐津当地的自然
景观、人文历史、风俗文化和生活状况，并会邀请一些在东华就读的盐津学生围
绕着某个盐津特色产品、小吃讲述自己与之相关的小故事、感想或者当地相关的
民间传说等等，在产品中融入情感，赋予其附加价值，在带领大家认识、了解盐津
当地风景、文化的同时，引导大家购买，为扶贫进一步助力。

2020年，是我国扶贫工作非常重要的一年。虽然遭遇疫情，但是，依旧阻止
不了全社会聚力扶贫攻坚的坚定步伐。在各种困难中，想尽办法，通过各种各样
的形式，将扶贫行动进行到底。作为青年中的一份子，东华大学的师生们，以具
有创意性的尝试，交出了启发式的答卷。

其实，杨丹的这个视频，只是东华大
学这一大波视频中的一个——东华大学
积极响应国家政策，致力于精准扶贫，为
打赢脱贫攻坚战不断努力。为了带动广
大师生及全球东华校友一起参与到脱贫
攻坚战中，今年针对e帮扶平台进行了
一系列推广计划。

此次带货策划主要采用推送、视频
相结合的形式，依托于东华大学、DHU
东小阳等关注者众多的学校官方微信
平台，以及Bilibili 弹幕视频网等有影
响力且深受当代年轻人喜爱、关注度
极高的视频网站，使用“意见领袖带货
直播”这一新兴却最符合当代人消费
习惯的方式，来打造出“书记院长代
言，教师带货，学生带热度，全员扶贫”
的推广模式，层层落实，上级带动下
级，下级主动参与，立志于让全校各个
年龄阶段的老师、学生都自愿参与其
中，在帮助盐津的同时收获快乐，众志
成城，上下齐心，为国家实现全面脱贫
的目标贡献力量。

据校办负责扶贫工作的余思宏老师

介绍，教师不仅要传业，更要受道，老师
的行为能够在很大程度上影响学生，而
针对自己最敬佩、最信服的老师，学生
很可能会模仿老师的扶贫行为、跟随
老师一起参与到精准扶贫中去。因此
邀请了各个学院的人气老师亲自带
货，为了确保跟随效果，出现的各院人
气教师均是学生留言投票的结果，学
生点赞数最高、呼声最高的教师均在
其中，除了外语学院杨丹老师外，还有
上海国际时尚创意学院丁哲老师、管
理学院李嘉晨老师、体育部王喆老师
等等，风格或温情或搞笑，或贤惠或轻
松，各位老师都是解放天性，豁出去
了，只为助力扶贫。

结果显示，教师带货具体产品的视
频发布当天，e帮扶的东华贡献度增长迅
速，为了充分地应用教师带货的效应，工
作组改变了发布方式，由一期发布多个
教师带货视频，改为每天发布一个教师
带货视频，突出每个老师的个人特色与
人格魅力，使关注度和销量最大程度地
得到带动。

边教学边带货，为农民代言

化身意见领袖，全员扶贫直播

最近，一则双语主播的带货视频，在东华大学的校园里热传，主播人不是别人，正是东华大学外语学院海外考
试中心主任杨丹。只见他一边一本正经地教着英语单词，一边声情并茂地说着玫瑰鲜花饼，带出了一种天然的喜
感，难怪这段充满魔性的视频受到大家的一致点赞。在这股因疫情而催生的直播热潮中，老师直播上网课早已经
屡见不鲜，可当起带货主播的，还真是不多见。 青年报记者 杨力佳

全校齐上阵，东华是认真的

对
话

东华大学外语学院杨丹老师边教学边带货。 受访者供图


