
年轻人和城市街区的关系通常是
单向的，大部分时间里，他们或消隐在
忙碌的上班途中，或消隐在电脑与手
机之间。

但是安福路上的年轻人有一种互
动感：他们穿梭在咖啡馆、小酒吧、异
国美食或者是各色首店中，感受风格
不同又别有特色的街区文化。

新国潮的兴起，一边用“联名”“快
闪”击穿年轻人的圈层，另一边也在反
推着原创品牌在社区内加快布局。“原
创品牌的特点就是对于市场的反应速
度快，而我们恰好身处潮流青年社
区。”主理人天然说道。遇山开路，遇
水搭桥，对比按部就班在商场卖配饰
的模式，如今的新国潮，已经发生了太
多的变化。 青年报见习记者 陈嘉音
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想要击穿年轻人的圈层，最
常用的办法还有“联名”。

在IMTD的小院子里，曾经举
行过三好坏男孩电台粉丝见面
会：“一路喧嚣，六根不净；而立
无影，不举有时；酒后回忆断片，
酒醒现实失焦。三五好友，三言
两语，堆起回忆的篝火—怎料，
越烧越旺。”这京腔京韵的开场
白后，正宗的北京侃爷上线，嬉
笑怒骂都是性情使然。

“三好坏男孩”电台的发展
史也极其随性。6年前，曾经是
大学、高中同学的哥们几个忽
然发现，居然就要到而立之年
了，当下有那么多新鲜好玩、感
触良多的事情，如果不记录下
来，也就云烟散尽了。于是，大
家开始试录了几期，传到电台
平台上。一开始也没什么听
众，就图自己开心。慢慢地，这
里就热闹起来，节目内容也越

来越丰富。
“一场见面会下来，我变成

了他们的粉丝，他们的粉丝也成
为了我们品牌的购买者。”天然
开心地说道。

在安福路上，梧桐映衬着历
史感厚重的老洋房，整个街区浸
透了时光的底色，洋溢着浓郁的
文艺情调。小小的院落里，一群
年轻人和志同道合的好友一起，
左手潮流，右手情怀。

潮流情怀
左右互搏

安福路上的店铺是没有卷
帘门的。

树影婆娑下，主营帽子的
IMTD就隐藏在一栋法式老公寓
里。虽然没有店门，甚至没有招
牌，但这却是一家在开业之初就
开始“不甘安静”的潮牌店。

IMTD 源于缩写“I am to-
tally different”（我 与 众 不
同）。开店之初，这家潮牌帽子
店展开“帽子是你的发型”的概
念活动。只要顾客来到门店，愿
意将头发剃成板寸，并分享自己
留板寸的故事，即可免费得到一
顶帽子。

参与者中有年轻的学生、装
修门店的工人，还有希望通过改
变发型来改变性格的摄影师
……作为记录，这些故事都保留
在店铺一角，等待着下一批顾客
来发现。

“社交型街区的魅力就这个
地方。”品牌主理人天然说道。
她是一位实打实的00后，目前还
是美国帕森斯设计学院的大二
在 读 生 ——“I make things
different”（我让一切都变得不

一样）是以她为代表的年轻团队
最想向外展示的理念。

走进体验店，就能明显感受
到两个字，“震撼”：击碎玻璃的
手、撑住房顶裂痕的手、冲破壁
炉的手、托举灯管的手……都在
和这个老房子默默对抗。仿佛
在说：年轻人，就是要闹点动静。

“这些其实是我们自己工作
人员倒模的手。”天然解释道，又
指着门口的镜子笑着说，“很多
人看到这个就说是镜子坏了，其
实我们故意做成这样的。”以旧
衬新，以破显立的风格，也让这
些“彩蛋”成了社交网络的热门
打卡点。

表达态度、寻找与消费者的
关联，这是很多国潮品牌一直在
追求的。

“安福路上的年轻人有一个
特点，他们的品位可能比较超
前，也比较喜欢稍微潮一点的装
扮或者是配饰。”望着来往的人
流，天然分析道。整家店也暗含
了这位00后对于“国潮”的不同
理解：“只要是中国人的设计，就
是国潮。”

“之所以选择‘落户’安福
路，是偶然，也是必然。”天然告
诉记者。

成立于去年的 IMTD，一开
始也想按照传统的零售模式入
驻大型商场，但不幸遭遇了疫
情，即便经过很长时间，位于商
场里的门店销量都没有明显的
恢复。反而在与一些街边买手
集合店合作的过程中，她发现销
量远高于商场。于是品牌创始
人，天然的妈妈得出经验：当下
的零售业，具有开放性、灵动性

的街边店比人流密集的密闭空
间更有活力。

适逢安福路上有商户因为
疫情亏损退出，抓住时机IMTD顺
利于去年9月开出了第一家品牌
体验店。到现在，这家店已经是
大众点评上徐汇区排名第三的
配饰店铺了。

新国潮的兴起，也在反推着
原创品牌在社区内加快布局。

“原创品牌的特点就是对于
市场的反应速度快，而我们恰好
身处潮流青年社区的中间。”主

理人天然说道。遇山开路，遇水
搭桥，对比按部就班在商场卖配
饰的模式，如今的新国潮，已经
发生了太多的变化。

“安福路能满足我对街边店
所有想象。”天然曾经在采访中
这样评价安福路。巧合的是，湖
南街道同样也很看重入驻品牌
的活力感，营商办负责人曾表
示：“我们很看好电商品牌所蕴
含的强大能量。希望他们能够
在线上卖货的同时，将安福路作
为他们品牌线下展示的地方。”年轻人，就是要闹点动静

这里能满足我对街边店所有想象

“社群”内的联名跨界

安福路新国潮店铺里的这些00后

本版摄影 青年报见习记者 陈嘉音


