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上海每平方公里
有0.86家咖啡馆

据不完全统计，上海咖啡馆
总量为6913家，每万人拥有咖啡
馆数量为 2.85 家，远超纽约的
1591家，伦敦的3233家，东京的
3826家。上海每平方公里的咖
啡馆数量平均为0.86家。

开幕首日正值工作日，令人
倍感意外的是，咖啡文化周展区
人气爆棚，穿着时髦的年轻人大
排长龙，集中于咖啡展区的各个
摊位，争相购买、品测、了解每一
家的咖啡风味与产地，显示出了
超高的热情指数。

在一些口碑人气、IP排名靠
前的咖啡品牌摊位上，一些慕名
而来的年轻粉丝手拿他家的咖

啡文创杯子，问咖啡冠军索要签
名。在现场增设的一些品牌咖
啡品测区域，排着长长的队伍，
关于产地、风味、烘焙方式、制作
工艺，懂行的年轻消费者饶有兴
致地边品尝各色咖啡，边留下自
己对咖啡文化的思考。

最新的潮流主张
从咖啡馆中满溢

一位90后消费者在现场亲
切地和一家熟络的咖啡师交谈
着，平时他就经常光顾这家位于
汉口路上的咖啡店。这次来展
区遇见“故知”觉得格外开心，大
家相谈甚欢，继续交流着咖啡心
得。

一家叫做“心研无声咖啡”
的展位引起了青年报记者的注

意，这家店号称西北首个无声咖
啡师团队打造的原创咖啡品牌，
几位咖啡店员和围在展区周边
的几位顾客正在进行交流，唯一
有所不同的是这种交流是“无
声”的，他们分别比划着双手，脸
上洋溢着热情，用手语展开现场
交流。原来无声传递的咖啡依
然代表了一种潮流主张。

展位现场，一家用插花、瓷
器以及棉麻唐装构成的新中式
风格店铺让记者眼前一亮，瓷器
里冲泡的有福建大红袍，也有来
自哥伦比亚的庄园手冲咖啡。
这家古一庄园店员清一水的中
式时髦扮相，具有设计师的穿着
特质。细问之下，果不其然，是
一群钟爱设计，崇尚自然主义的
90后80后年轻设计师打造的“乌

托邦”。他们中有人烧瓷器，有
人设计中式服饰，有人精通新中
式的室内设计，遂把中国的茶与
西方的咖啡进行了时髦混搭。

他们的店铺就在娄山关路
上，一群热爱自然生活方式的年
轻人，偶然间认识了哥伦比亚咖
啡庄园的主人，同时发现了咖啡
与茶的内在连接。经过日积月
累，它们取自天地日月之精华，
通过慢泡的方式获得唇齿留香
的回味。茶与咖啡，毫不违和，
拥有相通之处。店主穿穿告诉
记者，人们喝咖啡，通常追求的
是一个“快”字，快速萃取一杯咖
啡因，让大脑和身体迅速满血复
活，我们却希望人们能慢慢来品
尝一杯咖啡，慢慢地泡，慢慢地
体会咖啡为生活带来的韵味。

上海入选餐厅数量最多
从菜系分类来看，“2021黑

珍珠”菜系种类更为丰富，共覆
盖39类，包括潮粤菜、云贵菜、西
北菜、徽菜、福建菜等。其中，本
帮菜上榜餐厅较去年增加175%，
江浙菜上榜餐厅较去年增加
167%。除了本土美味，还包括西
餐、日本菜、东南亚菜等世界美
食。

从城市来看，上海、深圳、北
京仍是上榜餐厅数量增加最多
的主流城市。其中，上海的入选
餐厅数量依旧最多，其中三钻餐
厅2家、二钻餐厅14家、一钻餐
厅49家。在菜系上，上海是榜单
中菜系种类最多的城市，共覆盖
了22类菜系。在本帮菜、粤菜等

菜系基础上进一步丰富，新增了
杭帮菜、福建菜、韩国菜。1家主
打鲁菜的餐厅获得升钻。上海
有41家中餐上榜，占比63%，法
国菜9家，意大利菜6家，日本料
理4家。中餐中，江浙本帮菜餐
厅有12家，粤菜餐厅9家。

另外，成都、杭州、南京、西
安等新一线城市上榜餐厅数量
连续增长，今年上榜餐厅达 72
家，与此同时，黑珍珠餐厅指南
挖掘了14家扬州、台州、汕头、
顺德等二三线城市本土菜系的
高品质餐厅，让更多隐藏的中国
美味被发现。

新上榜餐厅流量涨幅惊人
美团高级副总裁张川介绍

说，随着国家富强、消费升级，中

国精致餐饮加速发展；此外，移
动互联网发展让手机检索信息、
上网“种草拔草”成为新的消费
习惯，黑珍珠顺应了形势的发展
而产生。

《中国精致餐饮行业报告
2021》显示，截至2020年底，中国
符合精致餐饮标准的门店数量
超过6000 家，相较于2017 年增
长 72%。此外，美团数据显示，
2020黑珍珠新上榜餐厅线上流
量涨幅为103%，部分餐厅上榜后
线下客流量增长高达50%。2020
年中国大陆地区没有一家黑珍
珠餐厅因疫情原因关停。

升级评审体系确保权威公正
据介绍，“2021黑珍珠”对评

审体系进行全面升级，评委身份

匿名，引入既有品鉴能力又无利
益关联的资深饕客，比例提升至
50%；同时，榜单评审还引入了科
技加持，通过大数据全程校验，
保障评审公平公正。

蓄力四年，黑珍珠坚决抵制
“以贵为美、猎奇心理、铺张浪
费”这三个误区：首先，黑珍珠
并非“以贵为美”，而是选取对
消费者有更好体验的餐厅；其
次，黑珍珠对一切以猎奇为卖
点的行为保持高度警惕，坚决
抵制“野味”；最后，黑珍珠不鼓
励铺张浪费。

用美食向世界讲好中国故事
今年是“黑珍珠餐厅指南”

的第四年发布，在众多专业理事
和匿名评委的共同助力下，“黑

珍珠餐厅指南”正在通过传承、
多元、自信三个关键词，串联起
中国精致餐饮的内核。

作为“中国人自己的美食
榜”，黑珍珠开始向世界输出中
餐文化，也让越来越多的餐饮人
有了底气和信心，更敢做精致
菜。比如藏于上海新天地老洋
房里的洋房火锅，融入现代元
素，让消费者知道了火锅不都是
嘈杂的，也可以有高级感。

张川表示：“美食是文化的
纽带，我们要让中国的美食走向
世界，让全世界都能领会到中国
独特的味道和文化。黑珍珠会
一直坚持下去，做五年、十年、一
百年，把中国文化自信的故事讲
好，成为一个影响世界的百年榜
单。”

咖啡拉花。青年报记者 常鑫 摄通过手语进行交流的“无声咖啡”。

美团发布“2021黑珍珠餐厅指南”

上海65家餐厅入选 共覆盖22类菜系
近 日 ，美 团 在 扬 州 发 布

“2021 黑珍珠餐厅指南”，这是

“黑珍珠餐厅指南”自 2018 年以

来第四年发布。“2021黑珍珠”从

783家入围餐厅中，共遴选出296

家钻级餐厅，上榜餐厅覆盖全国

39类菜系，其中三钻餐厅13家、

二钻餐厅 65 家、一钻餐厅 218

家，覆盖国内北京、上海、扬州、

香港、澳门、台北等22城以及海

外曼谷、新加坡与东京3城。而

上海凭借 65 家入选餐厅，成为

“2021黑珍珠”首城。

青年报 姜卓

上海咖啡文化周昨日开幕，6913家咖啡馆全球第一

一杯咖啡品味上海开放的味道

究竟上海人有多爱咖
啡？在最新发布的《上海咖
啡消费指数》中，上海以不
完全统计的6913家咖啡馆
总量，远超纽约、伦敦、东
京，站上了全球咖啡馆第一
的城市榜单。

昨日下午，“因为咖啡，
所以上海”上海咖啡文化周
开幕式暨第一届上海国际
咖啡产业论坛在上海虹桥
国家会展中心开幕，论坛中
发布了最新的《上海咖啡消
费指数》，揭秘了上海咖啡
消费地图和咖啡生活方式
报告，也让上海咖啡文化的
热度再迎巅峰。

青年报记者 冷梅

美团高级副总裁张川在介绍2021黑珍珠餐厅指南。

大排长龙的咖啡品测。 青年报记者 冷梅 摄

扬州市人民政府与美团签署战略合作协议。


