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·视野创创

“建党百年 青春创想”大赛进园区与创业者共议发展

让红色文创“活”起来才能“火”起来
红色文创要如何出圈？长三角红色地标该如何激活？红色文创要如何才能既叫好又叫座？
首届长三角青年文创设计大赛正进行得如火如荼，以“建党百年 青春创想”为主题的红色赛道由青年报社和

中信银行上海分行联合主办，该赛道日前走进上海马克沪众创空间，在这个文化创意产业创新发展基地，大赛主办
方、政府官员、创业者、高校老师、有志于文创事业的高校青年和金融机构齐聚一堂，为上海红色文化创意设计产业
建言献策。 青年报记者 孙琪 明玉君

分享
赋能红色地标 创造红色美学

今年是中国共产党成立
100周年，坐拥天时地利的上海
让2021年成为“最红”的一年。
众多创业者已纷纷出手，参与各
种主题活动，推出作品，以艺术
的方式提升市场对红色文化的
兴趣，击穿“次元壁”，弘扬红色
文化。

“我们以‘建党百年’为主
题，原创开发的一系列红色文创
产品，先后在上海历史博物馆、
中共一大纪念馆等展览售卖，赢
得了消费者的广泛认可和喜
爱。”活动现场，上海阅时文化发
展有限公司总经理兼创意总监
孙爱林以《赋能城市文化，品味
生活美学》为题，通过文创服务
案例、实物展示等形式分享了她
在文创领域一路走来的心得、感
悟和体会。从四川美术学院工
业设计系毕业后，孙爱林一直坚
持在文创领域深耕发展，“从选
品、产前设计到打样、大货交付，
全程跟踪。柔性、小单、快反、深

度定制，是我们供应链端的主要
优势”。

刘洵梦是上海吾声网络科
技有限公司创始合伙人，同时
还是剧本杀协会会长，活动现
场，他所分享的《万物皆可剧本
杀》主题内容激发起了观众浓
厚的兴趣。他表示，经过线上
小程序、线下开店之后，该公司
剧本杀业务在疫情期间获得了
爆发式的发展。今年正值建党
百年，他带领团队联动各区团
委、公安部门等，推出了一系列
红色主题剧本杀产品，收到了
不错的反响。“我们开发了《觉
醒年代》剧本游戏，这些围绕红
色题材所做的创新内容，能够
帮助年轻人更快速地理解当年
先辈们所处的情景，传承和发
扬红色精神。”由于年轻人已经
成为红色文化的消费主力军，
刘洵梦表示，未来将与多方合
作，探索更多落地性的红色剧
本杀内容。

近年，上海马克沪众创空
间联合平台上入驻的设计师，
立足专业特色，深度挖掘区域
红色文化，用创意设计讲好“红
色故事”。

上海佩慈商务咨询有限公
司创始人徐海滨以《创业与创
意》为题，讲述了他在文创领域
的思索与感悟。在他看来，创
意源自初心，创业源于务实。
优秀的文创从来不是为了讨好
大众，而是通过创意设计让人
们从中获得幸福感。“创意，尤
其是红色创意来源于那些初

心，那些细节。”徐海滨深有感
触地说。

上海追芒科技有限公司联
合创始人张露在《青年与生活》
的主题分享中，坦言近年来，伴
随社会发展和工作节奏加快，很
多年轻人开始内卷、焦虑，内心
难免迷茫。为此，她与团队开始
致力于以香薰蜡烛助力人们排
解压力、享受生活的创业之旅。

“红色文化创作可以激发希望，
希望可以让大家做自己的光，眼
里有光、手里有活儿的年轻人就
不会从众、平庸。”

红色文创大年，不断涌现各
色作品，这让市场显得饱满且略
微拥挤，但真正现象级的红色文
创并不多。红色文创如何才能成
功出圈？如何让红色文化走近青
年一代？红色文创产品设计理念
滞后、对消费者吸引力不足、市场
规模偏小等问题，该如何解决，或
者弥补短板？长宁区人社局就业
促进中心创业指导科负责人盛
晟，上海戏剧学院视觉传达设计
专业副教授陈晔，华东师范大学
教师、艺术管理紧缺人才基地负
责人徐中锋，上海出版印刷高等
专科学校的青年教师郑丹彦，和
青年创业者孙爱林、刘洵梦、张
露、徐海滨进行话题交流。

盛晟认为红色主题文创市
场大有可为。理由有三：第一，
红色文创有市场。今年上海市
委宣传部、上海市文旅局授权

“红色文创推荐官”称号的电商
主播薇娅，开展一场“追梦者
——永远跟党走”红色文创专场
直播，总引导成交额超过2080万
元，总引导成交件数将近47万
件。其二，人民对中国文化有自

信，广泛的同理心促成了中国抗
疫期间“万众一心”的集体行动，
彰显了中华民族优秀文化的精
神伟力，也让国人更加坚定文化
自信。第三，年轻人掀起“后浪”
思潮。经历了“996”“007”的反
思后，年轻人开始聚焦历史，成
为信仰之旅的打卡主力，为红色
文化赋予了别样的活力。

多年来主持红色文创课题
的陈晔老师认为，红色文创某种
程度上承担了教科书的职责与
功能，潜移默化中鼓励大学生们
去寻访历史，传递革命精神与内
涵。近年频繁带领学子做红色
文创的青年教师郑丹彦表示红
色文创想要受欢迎，除了注意承
载的红色元素是否与史实相符，
传递的精神与内涵是否准确，还
要兼顾艺术性和实用性，能让青
年消费者在不知不觉中加深接
受红色文化熏陶。徐中锋老师
建议让红色文创设计者多创新，
各方不要预设红色文创标准、形
式，而应先去鼓励青年设计师去
做、去尝试、多做交流，调研市
场，顺势而为，推动红色文创产

业发展“跑步前进”。
创业者也阐述了自己的观

点，徐海滨认为红色文创想做精
品，要筑牢根基，要先能激发党
员、团员的兴趣，才能打开普通市
场；孙爱林建议创业者做红色文
创一定要发自内心，发挥整个团
队创造力，不计得失；张露则表示
红色文创想从内容上有突破，首
先要发自内心产生与马列主义的
共鸣，要对真善美有追求，传递革
命不屈不挠的品质，创作不能脸
谱化，还可以尝试接轨国际；刘洵
梦认为红色内容质量够扎实，才
能触动年轻一代，让红色内容创
作对其人生发展产生影响。

这些新生设计力量和设计
团队，需要全社会的关爱呵护。
在此次论坛上中信银行上海分
行普惠金融部杜志铭还进行题
为《凝聚金融力量 助推青春梦
想》的主题分享，介绍该行普惠
金融园区定制产品，助力优秀设
计师和创业团队更好更快走向
市场，做出更多优质作品。与会
人员还在工作人员的带领下参
观了上海马克沪众创空间。

坚持
红色创意要来自初心
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嘉宾为上海红色文化创意设计产业建言献策。 本版图片 青年报 记者 常鑫 摄

铸根抓魂 出精品更要接地气


