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凌晨4:30排队
没买到限定周边

合生汇的主题快闪店设在
一楼中庭，售卖的周边包括公
仔、挂件、生活用品等几十个品
类，并有三款限定，包括坐姿公
仔、睡衣站姿公仔和叠叠乐公
仔。买满299元还送帆布袋，每
天限量500个。

Chiikawa是根据日本漫画家
Nagano 的同名漫画改编的动画
作品，译为小小的很可爱的家
伙，国内也称之为吉伊卡哇。
Chiikawa的主角团由乌萨奇、吉
伊、哈奇（又称小八）等几个小可
爱组成。每集只有一分钟的小

动画，讲述小可爱们轻松愉快，
又偶尔有些悲伤的故事，十分契
合当下年轻人的生活状态和心
理，小可爱们也成了当下Z世代
年轻人最喜欢的表情包。

青年报记者上午10点根据
商场开门时间到达时，排队领号
的队伍已经填满了商场外十多道
蛇行通道。根据现场提示牌显
示，一早7:00就开始发放号码牌，
8:00凭号码牌进入快闪店。现场
50人一批放行，购物时间约20分
钟。商场外排完后，进入商场还
要排两个区域。上午10:15，商场
保安拿着喇叭循环播放：“帆布袋
已经送完，睡衣限定已经售罄。”

现场一位特意来买小八的

女生说，她凌晨4:30顶着微冷的
风来到现场时，前面已经有几百
号人了，“没想到那么早来，进快
闪店就被告知帆布袋已经送完，
限定的睡衣站姿公仔也没了，我
都没买到睡衣小八。”

而在社交平台上，发布夜排
的人不在少数。有人前一晚深
夜11点多带着垫子、薄被子开
启夜排，而她前面已经有100来
号人。有网友凌晨3:40和姐妹
一起抵达“战场”，前方的蛇行通
道里已经排满了人，“凌晨的上
海太冷了，想借毯子，也需要充
电宝。”也有网友对于夜排买周
边感到离谱，“这只是个娃娃
呀。”“尊重但不理解。”

实行预约后
还有黄牛兜售名额
胡女士是为了上初中的女儿

来合生汇的快闪店排队的，女儿喜
欢小八，一只对待朋友真诚的话痨
小猫，而这些小可爱的周边也是同
学间社交的物品。昨天上午，她10
点多排进队尾，一直到下午近1点
才走进店铺挑选商品，“没想到要
排2个多小时，我是分不清这些角
色公仔，但孩子们特别喜欢。”

上个周末，她还带着女儿去
了 上 海 静 安 大 悦 城 ，那 里 是
Chiikarra联名快闪店全国首站，
还创下了单店10小时销售额268
万元的历史新高。因为快闪首日

夜排人数众多，从3月30日起定时
开启预约通道，消费者先抢预约名
额，再根据预约时间进快闪店。“下
午6点，周围很多女孩在现场戳手
机屏幕抢预约名额。还有黄牛在
兜售预约名额，开价好像200元。”

在主题快闪店之前，中国的
粉丝想要拥有小可爱的周边只能
在二手平台上高价购买。记者打
开某二手平台，日本代购的公仔
开价不等，多数约200元，小只挂
件也要100多元。如果遇到热门
款式、限量商品，价格甚至要翻几
倍。此次快闪店出售的商品目前
在二手平台上也有加价出售，或
是每个收取10%的代购费，或者
直接加价10元-50元不等出售。

青年报记者 陈宏

本报讯 周末3天，票房破3
亿元，这是怪兽新片《哥斯拉大
战金刚2：帝国崛起》刚刚交出的
成绩单。3月份是传统的“冷档
期”，它的表现能如此亮眼，得归
功于它过硬的制作质量，尤其是
在IMAX银幕上，观众评价说“极
致的震撼贯穿始终”。这也证
明，对备受小屏冲击的电影行业
来说，高质量的商业巨制仍然有
着无可取代的魅力。

2021年，首部《哥斯拉大战
金刚》被引进中国内地，最终拿下
了12.32亿元的高票房。此次的

第二部影片仍由亚当·温加德执
导，并且继续安排在了不算大档
期的“清明档”。对影迷们来说，
哥斯拉和金刚两大怪兽IP联手，
打起架来“没人类什么事了”，看
起来特别爽。它的观众定位特别
精准，就是希望放松、解压的商业
大片年轻观众群体，也因此，即使
是热爱《沙丘2》这样呈现了极致
电影美学的观众，也可以只带着

“去看一部‘无脑’爆米花片”的心
态去欣赏这部怪兽大片。

说是“无脑爆米花片”，但对
制作过程来说，却绝对不能无
脑，甚至可以说，怪兽大片是展
现电影工业最高水准的电影类

型。剧情不能拉垮的同时，观众
对影片所呈现的感官刺激要求
其实更高。观众评价说：冒险故
事引人入胜，而且“简单直接不
烧脑”；细节制作非常考究，“‘哥
总’和金刚太逼真了，山丘一样
巨大同时细节又经得起审视，怼
脸特写也毫不含糊，每个动作都
活灵活现，如果它们真实存在估
计也就是这个样子吧”；视听场
面宏大震撼，巨兽争霸的影片主
线和高潮场面在IMAX的视听环
境中得到“放大器”式的助力，

“巨兽的每一次移动都地动山
摇，动作场面更是山崩地裂一样
的燃，痛快！”

青年报记者 陈宏

本报讯 刚刚过去的上周
末，在大宁剧院上演的东映原版
动画大型舞台剧《屁屁侦探之怪
盗U对怪盗U》（以下简称《屁屁
侦探》），成了沪上亲子家庭热捧
的对象——全国站站火爆，上海
站也不例外，创下了开票10分
钟2场售罄，随后加演5场，每5
分钟售罄一场的票房神话。它
到底火在哪里？巡演主办方负
责人告诉记者，原版动画童真又
幽默的剧情设定，极受青少年的
喜欢。

据了解，《屁屁侦探》是日
本作家田中阳子和深泽将秀
组合创作的儿童侦探推理绘
本系列作品。自 2012 年面市
之后迅速成为童书界的爆款，
该系列绘本被翻译成包括中
文在内的十几种语言版本，全
球销量超过1000万册，每次该
系列作品上新就被分分钟抢
断货，这位长着一张“屁屁”脸
蛋的高智商侦探已经成为全
世界儿童的“新偶像”——三
七开的发型，犀利的眼神，敏
捷的身手，总能在细微之处闻
到可疑的味道，关键时刻能

“噗”地一下，吹出臭屁，臭翻
坏蛋的破案高手。

2018年《屁屁侦探》改编成
动画片，2022年《屁屁侦探》出

了大电影，而2024年是屁屁侦
探首次登上剧场，用一种全新的
方式给观众带来不一样的惊
喜。舞台剧《屁屁侦探怪盗U对
怪盗U》讲述有个自称怪盗U的
世纪大盗，在偷盗前会给宝物的
主人寄出预告信，此人横行霸
道。这次怪盗U的目标是博物
馆女神雕像的围巾。汪时代警
察局的丸芝士局长请求屁屁侦
探协助守护宝物。谜一般的预
告信递到了屁屁侦探的手上，这
位神探需要守护住女神的围巾、
抓捕怪盗U。

“屁屁侦探这个IP本身就
很受小朋友的喜爱。”负责人告
诉记者，自己在选择这部舞台剧
之前，就是原版绘本的粉丝，因
为绘本的品质就非常高，屁屁侦
探的形象很讨人喜爱，“另外，这
是屁屁侦探的舞台剧首秀，在线
下跟屁屁侦探一起当小小福尔
摩斯破案的魅力，是绘本和影视
作品无法替代的。”

对演出行业来说，找到合适
的IP不难，但不同的艺术表现
形式，要找准孩子们的兴趣点并
不容易，背后有着大量的功课要
做。这部剧无疑是一个成功的
案例，也因此，在大宁剧院连续
演出3天之前，这部神剧已经在
全国成为了知名“遛娃神剧”，抢
票速度堪比年轻人爱看的“流
量”演唱会。

凌晨带着被褥去排队，就为了抢个娃娃

二次元的世界里没有值不值
昨天凌晨6点多的五角场合

生汇门口，似乎复刻了几天前的
上海静安大悦城，几百号人排在
翔殷路一侧，等待名创优品×
Chiikawa 主题快闪合生汇店的
开幕。这些“新晋顶流萌物”由一
群小可爱组成，售卖的周边涵盖
毛绒公仔、生活用品、挂件等多款
联名产品。有人为了买到限定周
边夜排9小时，也有黄牛做起了
预约名额的生意。

青年报记者 周胜洁

哥斯拉再度大战金刚
这部爆米花影片为何能被市场热捧？

开票10分钟2场售罄

这部“遛娃神剧”
比演唱会还火

青年报记者 周胜洁 摄


