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近日，新“国九条”发布，为市场注入
新动力。A股三大指数应声反弹，市场一
片春意盎然。回顾2024年一季度，A股走
出一波“小阳春”，银河证券数据显示，上
证综指、中证全债年内分别上涨2.23%和
2.34%。公募基金持续发挥专业投资服务
优势，通过积极分红回馈投资者、打造长
期稳健回报等方式，提升投资者获得感。

基金分红无疑是满足投资者投资需
求、提升投资者获得感的重要方式。在持
续波动的市场环境中尤为如此。根据基
金年报统计，2023年共有135家基金公司
派发“红包”逾 2200 亿元，分红次数达
6196次，其中工银瑞信旗下54只基金年
度累计分红达195次，有15只基金年度
分红额度超过1亿元。

作为多元发展、多点开花的基金大

厂，工银瑞信建立了涵盖五条产品线的
“指数家族”，全面覆盖宽基、行业主题、港
股、多元配置以及指数增强等多个领域，
为投资者提供了从境内到境外、从稳健到
进取的全方位投资选择。银河证券数据
显示，在央企改革东风再起的行情下，工
银上证50ETF、工银上证央企50ETF、工银
上证50ETF联接基金均跻身同类前十，分
列7/144、8/329、6/107，助力投资者精准
把握主题行情。

面对近年来市场波动，工银瑞信始终
坚守“投资为民”初心，以投资者利益为出
发点。公司不仅积极响应监管政策，主动
调低管理费和托管费，还推出了管理人合
理让利型产品，为客户节省成本的同时，
切实优化投资者的持有体验。

广告 投资需谨慎

A股春风送暖 公募积极分红
工银瑞信多措并举持续提升投资者获得感

近期，中信银行上海普陀支行落地某
知名互联网企业代理商的多笔普惠金融

“经销e贷(数据模式)”业务。该企业是目
前全球知名的社区电商平台，长期稳定在
各类社交App排行榜前五名,其供应链下
游客户多为优质的广告代理商。为解决
供应链客户下游中小微企业资金周转的
需求，该行为企业制定了以普惠金融“经
销e贷(数据模式)”产品为核心的服务方
案，累计为18户代理商投放普惠贷款近
7000万元。

“经销e贷”依据有效贸易场景，以线
上线下相结合的方式，向符合授信准入条
件的核心企业下游经销商提供信用担保

类的流动资金贷款，用于企业生产经营。
该产品具有线上审批、无需抵押、操作便
捷的优势。此次通过“经销e贷(数据模
式)”产品，中信银行上海分行满足了该互
联网企业下游经销商客户的融资需求，为
小微企业提供了便捷的普惠金融服务。

近年来，中信银行上海分行持续发力
普惠金融，构建了针对不同类型企业的服
务体系，形成集群效益。中信银行上海分
行表示，将继续认真贯彻落实“普惠金融
推进月”工作部署，紧扣“普聚金融服务，
惠及千企万户”的服务宗旨，深耕供应链
融资业务，为实现普惠金融增量扩面作出
贡献，助力实体经济发展。 广告

中信银行上海分行深耕供应链
推进普惠金融服务再提升

青年报记者 郦亮

本报讯 在自行车店看一场咖啡戏剧
是一种什么感受？在即将到来的“五一”假
期，由上海戏剧人剧社带来的上生·新所咖
啡戏剧节将如约而至。和之前三届一样，
今年的戏剧节将充分利用咖啡馆、生活体
验店等实体场景，为市民奉上4部沉浸式
戏剧，把“生活即戏剧”推向新高度。

每年的咖啡戏剧节在上生·新所哪家店
铺演出，都会引起观众的强烈好奇。三年来，
十几部咖啡戏剧已经轮番在七八家空间演出
了近百场。但是今年当上海现代人剧社负
责人张余宣布美国外百老汇经典戏剧《广告
牌》将在园区的一家专卖自行车的“永久
1940”店铺里上演时，观众还是感到很意外。

张余对青年报记者解释说，这家后现
代工业风开放式的店铺，极具工业设计感，
同时又是一个氛围感十足的餐饮及社交体
验空间。他们觉得其气质和《广告牌》的风
格十分契合。《广告牌》出自美国新生代编
剧迈克尔，这部剧是关于当今美国商业主
义、名誉、艺术与爱情之争的一部社会喜
剧。而观众在这个工业风的咖啡馆里，能
比在镜框式剧场更快融入戏剧情境中。

香氛沉浸戏剧《11号配方》是今年新
推的一部全新原创戏剧。主创团队都是
95、00后的青年人。这部剧的演出场地在
历史保护建筑孙科别墅内。剧中人物都是
一家百年香水厂的家族成员。主创们通过

园区内RE香氛体验室的合作，在各种香氛
体验中，让观众零距离感受商业迷雾中家
族纠葛、金钱利益与人性欲望之间的微妙
关系。观众还可以在演出后制作一款可以
带回家的香氛产品。

海军俱乐部将呈现双面舞台剧《婚内
失恋》，由两岸戏剧人合作创排，原作为销量
百万的“疗愈系作家”邓惠文所著。舞台剧
演出以同一个时空，借由三对不同时代的夫
妻，以交错演出的方式去探讨爱情本身，呈
现现代人对感情的依归与心理状态，这部戏
吸引了知名演员顾艳、张磊、赵洁、苏俊杰等
加盟，清一色上海戏剧学院表演系毕业的演
员们将呈现出学院派的表演风格。

法国咖啡戏剧《备忘录》是第87届奥
斯卡金像奖终身成就奖获得者让-克劳
德·卡里埃尔在1968年创作的剧本，故事
是发生在公寓的三天两夜，关于一场离奇
浪漫的情感狩猎，作品表达的是中产阶级
的困境。而这部作品也将在孙科别墅里沉
浸式观看。

今年举办至第四届的上生·新所咖啡
戏剧节，不仅成为上生·新所的一张文化名
片，也是每年上海国际咖啡文化周活动中，
长宁区文商旅融合的一项特色活动。历经
四年咖啡戏剧的熏陶，区内书店、餐厅、户
外装备店、品牌服饰店，甚至自行车店、香
氛体验店等大多开设了咖啡区，处处咖啡
飘香，这在全国文创园区中并不多见，也成
为上海城市更新的地标文化品牌。

青年报记者 郦亮

本报讯 上海著名作家孙颙的历史随
笔《长河千帆过——中华文化思想源流》甫
一亮相便引起广泛关注。昨天孙颙携此书
亮相浦兴书香悦读节。此次悦读节也是世
界读书日到来之际，上海基层社区的一个
重要读书盛会。

孙颙的此次讲座也拉开了浦兴路
2024年书香悦读节的序幕。“4·23”世界读
书日期间上海基层的一次读书盛会，此次
书香悦读节比去年又有很多扩容。除了名
家文学讲座之外，“巴金与托尔斯泰”罗雪
村手绘藏书票展览、“阅读，点亮生活”主题
征文活动和“文学City Walk”，让读者可以
深入感受到文学多元化的呈现方式。

其中，“巴金与托尔斯泰”罗雪村手绘
藏书票展览是上海纪念巴金先生诞辰120

周年系列活动的组成部分。巴金故居纪念
馆将这个展览带进社区，小小的藏书票，解
读巴金与托尔斯泰的跨时空对话，为我们
打开一扇全方位了解巴金的窗口，让读者
走近文学巨匠。而“文学City Walk”则突
破了社区的界限，基层读者走出家门，前往
巨鹿路675号上海市作协和武康路113号
巴金故居参观，在文学行走中，丈量、感受、
追溯文学巨匠们的生命历程和中国文学的
风雨征程。

浦兴书香悦读节的举办得到上海市作
协的强力支持，无论是作家资源、展览资源
的整合，还是文学City Walk的路线策划都
是由作协和街道共同推进。在世界读书日
到来之际，全民阅读推广又是一个热门，基
层读书节如何做到真正“阅读惠民”，这个
由上海作家协会强力支持的悦读节无疑提
供了一个范本。

近三年来，此项主题阅读活动从“书
本阅读”向“行走阅读”延伸，从“校园小
课堂阅读”向“社会大课堂阅读”拓展，有
力服务了校园文化建设。在此基础上，
成立上海高校阅读文化育人联盟，标志
着“读红色经典 做信仰传人”主题阅读
活动开启全新篇章。

上海高校阅读文化育人联盟此次构
建了“1+2+2”社会阅读育人大平台：完
善联盟体制机制，逐步推进青少年阅读
活动常态化开展；面向大中小学，继续开
展优秀征文和案例征集二项活动；校内
外贯通，推动书香校园与书香城市双向
共建共享，举行“行走中的思政大课堂”
和探索“经典中的思政大课堂”等。

近年来，上海商学院作为联盟牵头
高校，积极推进书香校园建设，以深化

“三全育人”“大思政课”两项改革任务为
抓手，面向大中小学深入开展阅读文化
育人工作。上海商学院党委书记沈大明
介绍，上海商学院开展校园阅读活动也
已历时二十余年，铸就了“一周一书”“读

书月”等校园阅读品牌，形成了具有全国
影响力的“克期读”阅读理念，并自2021
年起连续三年举办“读红色经典 做信仰
传人”主题阅读活动，致力于贯通大中小
学师生多重阅读主体、推进大中小学思
政教育一体化建设、构建大中小一体化
阅读育人平台。“阅读育人”已经成为体
现上海商学院办学底蕴、育人成效、服务
社会品质、展示对外形象的卓越品牌。
沈大明表示，上海商学院将继续大力支
持上海高校阅读文化育人联盟各项工
作、深入推动主题阅读系列活动落地落
实、不断加强书香校园建设。

此次联盟组成单位上海图书馆、上
海世纪出版集团、喜马拉雅等还公布了
2024年面向上海市教育系统的阅读支
持计划。其中，上海图书馆整合优质资
源，发布“梦想读书会（第二季）”校园赛
道等系列阅读活动，通过丰富阅读育人
内容，提供更为沉浸、更为直观的课外学
习场景，共建大中小纵向一体化的社校
思政育人大平台。

咖啡戏剧节玩出新花样

在自行车店铺里
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青年报记者 刘昕璐
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演出剧照。 青年报记者 郦亮 摄


