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■“烟火宣化”

近年来，一系列智能应用如ChatGPT、
Sora、Suno的爆火，使人们看到人工智能在
生产力与经济层面的巨大潜力。把握由科
技创新迸发的投资机遇，景顺长城上证科创
板 50 成份指数增强基金（A 类：019767；C

类：019768）正在发行中。投资策略上，景
顺长城上证科创板50成份指数增强基金将
在跟踪科创50指数的前提下，通过量化策
略争取实现超额收益，基金仓位不超过20%
可全市场优选个股增强收益。

硬核科技风或起 景顺长城科创50指数增强基金火热发行

广告 投资需谨慎

日前，《Brand Finance 2024年中国品
牌价值500强》报告正式发布。报告显示，
中国银行业的品牌价值显著增长，行业贡
献的品牌总价值较去年增长2%。其中，中
信银行持续表现稳健，以5.6%的品牌价值
增长荣膺中国品牌价值第30强，并在两年
时间内实现4个位次的提升，保持了品牌
活力与市场竞争力的齐头并进。

值得一提的是，中信银行作为年度金
融品牌案例，被收录在该报告的“品牌聚光
灯”专栏，凸显其坚守长期价值，向全球传
递中国品牌的时代强音。

作为全球领先的国际品牌价值评估
机构，Brand Finance已连续6年在深圳国
际品牌开幕式上发布“中国品牌价值500

强”榜单。此番中信银行在该榜单的稳健
表现，不仅源自其卓越的业务实力，同样
彰显了其强大的品牌韧性。自2022年开
始，该行将品牌主张焕新为“让财富有温
度”，持续围绕品牌能力建设等方面开展
品牌系统工程。2023年，该行以品牌传播
为统领，以业务传播为支柱，以日常传播
为基石，建立了三级品牌传播体系，助推
品牌深入人心。2024年初，该行发布《中
信银行 2024-2026 年发展规划》，提出以

“全面建设‘有担当、有价值、有特色、有温
度’的银行，跨入世界一流银行竞争前列”
为发展愿景，实施“五个领先”银行战略，
进一步提升国有金融企业在全球的品牌
影响力。

中国品牌日 见证金融品牌力量：
中信银行荣膺2024年中国品牌价值第30强

广告

青年报记者 陈泳均 通讯员 顾婧妮

本报讯“妈妈！”小潘的泪水夺眶而
出，而潘女士早已按捺不住内心的激动，
母子二人再度相拥。今年母亲节前夕，徐
汇警方在“团圆行动”中帮助一对失散六
年的母子重逢团圆。

2018年，潘女士母子在一家超市附近
走散。“他先天有智力残疾，走失的时候是
15岁。”如今，当21岁的小潘站在潘女士面
前时，已然是个身高超过母亲的大小伙子。

“看到母子团聚，我很感动，也很高
兴，觉得自己的工作很有意义。”当了十多
年法医的徐汇公安分局刑侦支队民警侯
东洋十分感慨。正是他的努力最终促成
了这对母子重逢相认。

由于小潘系非婚生子女，当年潘女士
也背负着思想负担，不想让家乡人知道。
作为单亲妈妈，她独自带着孩子四处打
工。小潘走失后，潘女士自行寻找无果，
当时没有立即报案，2020年，她再次来沪
报案，已经时隔几年。

一般寻亲最好能采集父母双亲的血
样，但这个案例无疑不具备这样的条件。

“如果有双亲血样，就能将目标范围缩小
到个位数。而现在，还是要面对很大不确
定性。”侯东洋说。

今年以来，徐汇公安分局刑侦支队为
切实维护妇女儿童合法权益，抽调支队刑
科所、重案队精干力量组成专班，全力开
展“团圆行动”。

作为“团圆行动”专班成员，侯东洋在
支队前期大量基础工作的基础上，通过对
潘女士已采集血样进行单亲比对，梳理出
千余条符合此条件的人员信息。而小侯
不厌其烦，一条一条信息研判筛选，逐步
缩小范围，终于排查出一个疑似小潘的刘
姓人员。

可此人的户籍地在上海，这又与小潘
原籍贵州有出入。为进一步查清真相，侯
东洋追本溯源，发现其身份为流浪收容人
员，户籍地为上海福利院。经询问得知，
原来当年因男孩无法表达自己姓名和身
份信息，福利院为他重新起了名字，目前
居住在本市的救助站里。

于是，侯东洋联系上了此时正在温州
打工的潘女士，将“小刘”近期的照片转发
给她辨认。不出一分钟，潘女士就来电确
认这就是她走失的儿子小潘。

今年4月底，潘女士在其姐姐的陪同
下来到上海救助管理二站，当工作人员
将小潘送到她面前的时候，母子二人都
潸然泪下。“今天再相见，他个子也长高
了，脾气也变好了，感谢你们！”潘女士和
姐姐向救助站工作人员表达了真诚的谢
意。

“这对母子团圆了，然而还有很多失
联的亲人等待我们去寻找，我感觉到了肩
上沉甸甸的责任。”从认亲现场归来的侯
东洋将继续和同事们投身刑事科学技术
工作，用日复一日的专注去帮助更多失散
的亲人们重逢团圆。

上海警方“团圆行动”助失散6年的男生寻亲

“见母子团聚，觉得工作有意义”

潘女士与失散多年的儿子相认。 本版均为受访者供图

愚园路历史文化风貌区有AB面，一
面是大众已经熟知的以愚园路为代表的
精致、仪式感，而另一面则是以宣化路为
代表的热闹、烟火气。今年，江苏路街道
开启的“烟火宣化”治理项目分为三部
分，分别是走街串巷噶三胡、天南地北谈
见地以及共创马路新记忆。

作为协办方的社趣更馨营造中心介
绍了“烟火宣化”治理项目的前期调研结
果，通过前期调研整合了部分反映较多
的关键信息，包括羡慕愚园路的艺术性
与人气、白领的能量加油站、附近居民与
白领的社区食堂、天南地北各地风味
……

为商户设计的首批明信片已经出
炉，文案也特别吸引人。“两点一线也可
以来一碗过桥米线。”“咸蛋黄的味道，猪
排知道。”这些文案和每家小店特色契合
度极高，拿在手里又赏心悦目。社趣更
馨营造中心负责人许引兰表示，他们一
共将为宣化路30家小店设计明信片，最
终形成一套宣化路探索包，供市民游客
取阅。

“日子和早餐都热乎着！”
街区治理有了首批明信片

“日子和早餐都热乎着！”配图咸豆花和油条，这张明信片是为宣化路

上的早餐小店设计的。“把山里的甜头送到你的手头。”配上香蕉、粑粑柑等

新鲜水果图片，这是为宣化路上的水果店设计的。在江苏路街道召开的党

建引领街区治理“烟火宣化”共识会上，参与的商户们、社区居民、周边白领

们看到了首批独属于宣化路的颇具艺术性的明信片。此前，不少人羡慕愚

园路的艺术性与人气，这一次，属于宣化路的艺术展露了“尖尖角”。

青年报记者 周胜洁

为商户设计的首批明信片出炉。


