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[相关新闻]

青年报首席记者 范彦萍

本报讯 智能天轨移位系统、水疗区、
虚拟现实康复区……随着第二十五次上
海助残周启动，昨天，由市残联主办的“科
技助残启新篇 逐梦阳光向未来”康复事
业高质量发展大会在同济大学附属养志
康复医院举办，并正式启用了市残联直属
市养志康复医院二期院区。

新院区启用
先进诊疗设备不断投入使用
记者在水疗区看到，这是一个看上

去有些浅的游泳池，在天轨的辅助下，一
名患者正在水中做步行训练和肢体运
动。治疗师姚加佳告诉记者，水疗区可
升降水池，设有两块板，可分体升降，水
温恒温32℃，帮助患者尽快康复。这里
有水中跑步机、水中自行车、水中漂浮用
具等，结合天轨系统，保护病人平衡。“天
轨一般适合神经科的病人，骨科病人自
己可以走，在不同的水深，不同浮力的水
中开展运动，病人通过早期功能训练，尽
快康复。”

来到五楼的神经康复物理治疗区，这
是一个分外宽敞的康复区，许多病人正在
医护人员的陪护下做训练。从病房通往
治疗区的沿途中，还设有红绿灯和横道
线，原来，这是帮助认知有障碍的病人辨
识交通出行的。

在养志楼二楼，还设有智慧康复区，
开通了复杂环境模拟及行为检测分析虚
拟现实康复平台等，一名参观者来到一个
类似跑步机的设备上，眼前出现了地铁客
流川流如梭的虚拟现实场景。

据悉，同济大学附属养志康复医院
2007年落成，是上海首家公立康复医院、
首家纳入上海申康医院发展中心市级医
院管理平台的康复医院和首家大学附属
康复医院。目前，医院总建筑面积达15
万平方米，核定床位1000张，为满足年收
治住院患者约1万人次，门诊约50万人
次的服务需求，医院不断加大对先进诊
疗设备的投入，配备3.0t磁共振系统、数
字化医用X射线摄影系统、全自动模块式
血液体液分析仪、智能天轨移位系统，天
轨覆盖区域及面积暂列全国之首；实时
运动分析与训练交互实验室及正负压转
换高压氧舱，可实现不同温度、海拔、场
景下的评估及训练；150平方米的水疗区
域内配有嵌入式水下跑台，水下动作捕
捉系统等。

作为入选上海市第一批城市数字化
转型（生活领域）揭榜挂帅场景示范创建

单位，医院已建成标准化、模块化的核
心信息机房，打造了智慧化病房，配有
物流机器人、气动物流等，构建了基于
中台的智慧康复临床系统、服务系统和
管理系统，实现 5G 专网全覆盖、物联网
全覆盖，推进线上线下、院内院外、诊前
诊后一体化。

面向全国患者
促进上海优质康复医疗资源扩容

该院党委书记翟华介绍，作为市残联
的直属事业单位，医院以二期启用为契
机，对标亚洲医学中心建设，为上海地区、
长三角地区乃至全国患者提供更好更优
质的康复服务。作为本市唯一一家三级
甲等康复医院，接收的41%的患者不是上
海本地患者。“二期扩建后，我们配置了国
内外顶级的设备。和傅利叶等智能科技
公司开展人工智能康复设备的合作。因
为床位数大幅扩张，我们也招募了许多00
后护士，吸收了许多新鲜血液。”

同济大学附属养志康复医院院长靳
令经表示，二期院区的正式启用对于促进
上海优质康复医疗资源扩容，保障和改善
民生具有重要意义。医院将努力建成全
国领先、国际有影响力的现代化三级甲等
康复医院。

当天，院内还举行了一场多学科大型
义诊及开放日活动，包括神经康复科、脊
髓损伤康复科、内科在内的22个科室专
家为患者提供健康咨询和评估，吸引了近
千名居民前来参与。

青年报记者 冷梅

本报讯 百年淮海路承载着几代人
繁花般的记忆与情怀，也蕴藏着代代传
承的生命力。位于淮海中路茂名路路口
的古今GUJIN旗舰店3.0版目前开启了试
运营之旅。作为一家90多岁的“中华老
字号”知名内衣品牌，古今GUJIN将现代
优雅设计融入古典法式建筑，在法式洋
房内构筑全新的梦幻空间，以多元装饰
诉说近百年的品牌底蕴，探寻生生不息
穿越古今的生命力。

走在淮海路上，古今的品牌标识醒
目 ，已 经 伴 随 了 几 代 都 市 女 性 的 成
长。2024年 5月，古今十年后再度升级
店面设计，全面唤醒品牌力，以“对话
古今生命力”为主题，将淮海路旗舰店
一楼空间划分为“古”区与“今”区两大
区域，在通透大气的策展式空间内将

品牌故事徐徐道来。记者在现场看
到，以品牌往昔为灵感设计的外立橱
窗，融入纸艺和画框等多种艺术元素，
尽展优雅精致风格。

放下历史包袱前行，开放胸怀，和当
下的年轻女性对话，也是品牌焕新的深
层次诉求。上海古今内衣集团有限公司
首席设计师张樱身为80后，带领一支90
后00后设计团队在创新路上寻求新的突
破口。她说：“古今在这个行业有90多年
的发展历史，积累了良好的口碑和较广
泛的用户基础，品牌的知名度和信任度
是我们要继续保持并发扬的重要优势。
我们在市场上的布局也较为完善，实体
店、线上平台多种渠道能够满足消费者
的不同购物需求。我们的产品会继续坚
持对设计细节的雕琢、面料选择的严格
把关以及工艺的传承与创新，从产品本
身出发巩固品牌的认可度。”

国潮触“网”
上海老字号这样焕发新生
曾经，上海家家户户常备一个小蓝

罐雪花膏，或是一瓶“大碗”的百雀羚凡
士林润肤霜。每个寒风凛冽的冬天，妈
妈在孩子脸上细心涂抹的“香香”，是很
多人的童年回忆。随着Z世代对中国传
统文化的认同感和自豪感与日俱增，老
字号尝试通过国潮概念进行品牌年轻化
和创新，百雀羚社交电商青年团队也抓
住了这个潮流趋势。为了触达更多年轻
人，百雀羚通过网络，了解年轻消费者的
需求，推出面向线上平台的限量版产品，
比如与艺术家的联名礼盒，以及与知名
艺人的签名款产品。

“如今，很多年轻人将网购作为主要
购买方式，于是我们打造百雀羚官方抖
音账号，希望借助抖音电商让更多年轻
人看到老字号，记住老字号，获得发展舞
台。”百雀羚社交电商负责人表示，“老字
号要守护传统技艺，也要和时代共同发
展，保持创新。无论是从故宫汲取灵感、
联名敦煌博物馆，还是传承非遗‘南京云
锦’，对中国传统文化的传承与创新，是
始终不忘的坚持。”

创新传播
与年轻群体建立联系

如今，人们买国货、用国货，不仅限
于其使用价值，更包含了诸多的情感和
文化认同感。如何用潮流且真诚的语
境，深入年轻消费者心智，与他们建立情
感共鸣？在百雀羚发起的“点赞中国脸
线上活动”中，百雀羚与传统文化做结
合，邀请达人在国外展示中国文化和产
品，提升国际形象。在唤起民族认同感
的同时，用年轻和创意的表达与年轻群
体建立联系。

百雀羚社交电商负责人回忆道，团
队拓展线上渠道并非一帆风顺，由于不
了解电商玩法，最初可能一天只有几百
单。“为了吸引更多年轻用户，我们制作
并上线了三部短剧，不仅吸引用户的关
注，还让用户可以通过社交媒体渠道和
留言区参与讨论和互动，进一步扩大品
牌影响力。此外，我们发现年轻人喜欢
看《繁花》，承接赞助《繁花》。我们还蓄
力种草，推出年轻消费者感兴趣的热点
话题。在抖音‘遇见好国货’计划的扶持
下，如今线上销量能够达到一天近万单
甚至上万单，深度链接年轻消费者。”

讲出新故事 打开新舞台
上海老字号插上互联网“翅膀”

天轨覆盖区全国面积最大，打造智慧化病房……

市养志康复医院二期院区启用

日前，第五届上海五五购物节正在火热进行中，老字号
百雀羚再添多把“薪火”，牵手“五五购物节”，一方面融合东
方美学打造新品，另一方面通过短视频、直播间和电商等方
式快速触达年轻消费者，吸引年轻人，以创新化、年轻化的方
式，焕发国货潮牌消费新活力。 青年报记者 陈泳均

90岁老字号旗舰店焕新亮相 一名患者正在水中做步行训练。
青年报记者 范彦萍 摄

老字号正与年轻群体建立联系。 网络截图


