
品一杯古着味的咖啡
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熟悉田子坊的人都知道这原本是一个充满历史韵味的创意小区，随着时间的洗礼，它渐渐变成一个上海的旅

游地标，让众多来上海的游客感受一下什么是新上海的时尚消费。而taste，可能是一个如清流般的存在。

走进210弄的弄堂，抬头望见的廊桥就是taste二楼的通道。主理人Patrick说这不只是一家咖啡店，而且也是

一家有自己经营侧重点的lifestyle的小店。作为一个倡导生活方式的空间，taste自然而然地将经营模式的重点放

在了消费体验与文化氛围的营造上。所谓的生活方式，也就是，顾客们可以在这个地方找到众多的生活气息：杯碗

盘碟、文具香薰，甚至是工具。当然还有吃的喝的玩的，而这一切都被统一在店主营造的简洁却不单调、琳琅满目

却又格调一致的氛围中。

店内布局有明显的分隔，不拖泥带水。不论顾客走进这家小店的目的是什么，都可以安心地专注在自己的世

界里，而不用担心被局促的空间或是来往的行人影响到心情。注重体验的一楼，香氛蜡烛、工具首饰与餐具被安

放在了一起。这些在日常生活中往往被大家忽略的小角色，在这里却能得到重视。这些产品主要来源于日本与北

欧，细腻的特质与上海的小资情调在这里得到了完美契合。移步二楼，端上一杯浓郁的咖啡，即使只是站在廊桥上

观望来往的行人，也足以让人感受到一份独特的安逸和惬意。在这里，每一个顾客都被自然笼罩在只属于这里的

特殊氛围中，这种细致的优雅格调还散发到空间的每个角落。二楼的空间规划同样考虑到了店内不定期举办的展

览活动，甚至为专用的摄影棚也预留了空间。这种带有文化特色的人性化布局出自于从事艺术工作多年的两位创始

人，Yutaka与Viko之手。一家可以看展览的咖啡店也就此诞生了。

还有什么比一对热爱艺术的夫妻携手经营一家具有自己风格的小店来得更加浪漫呢？热爱生活的他们早先是

在家中收集一些古董家居用品。来自欧洲的铜器、瓷器是他们主要的涉猎范围。慢慢地，他们开始思考为这些藏品

寻找一个新的角色，他们希望有更多的人也能够直接地感受到这些器物的力量，并被它们的历史感所感动。要将自

己收藏的挚爱带入到公众眼球下，让大家也分享到他们的爱好，最好的办法就是给这些器物创造一个可以受到关

注的空间。于是这家小而美的店铺就此成型。从2013年至今，小店的发展很快，店内展览的内容也已经不单单是关

于他们私人的展品，日本陶艺、木器、玻璃、漆器还有铁艺都是他们倾尽全力去承接的展览内容。展览期间，各个作

品的作者也会受邀来到现场，和客人做友好的互动。把自己的爱好发展开来，让更多同道中人都受益其中，共同感

受到文化、感受到生活的美好，便是这对夫妻的初衷。

Q:在承办的这些展览中，有没有令你们记忆特别深刻的？

A：去年五月，我们为一家日本知名艺廊举办的生活器

物展就是一个非常好的例子。那次的活动有木工课、陶艺

课、茶话会还有对谈这样几个部分，可以说不光光是给来

看展的观众带来了一次别具一格的体验，也让我们对此久

久难忘。

Q：在日后的发展当中还会对店铺内容做大幅度的调整

吗？

A：我们在每一个阶段的定位都会因为季节的变化和

潮流的趋势来做调整。对于店内布局设计，我们不会做太

大的改动，但是还是会不断地根据客人的反馈做一些细节

上的调整。

Q：在选择产时你们的标准是什么？

A：我们选择的产品会从实用性角度去考虑，还要是纯

手工打造的，此外，精致的材质、细腻的做工等这些条件也

是必须的。我们最大的希望是产品好看的同时也要好用。

Q：日后会不会考虑加大咖啡文化的传播与推广？

A：我们当下的重点是展览以及器物展示售卖上，但

是我们也会积极地去推广咖啡文化。咖啡也是贯穿我们店

铺非常重要的一个元素。

生活周刊×taste创始人Yutaka与Viko
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