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美美与共 京东时尚召开合作伙伴大会推出五大策略

360手机N7亮相：标配骁龙660，送《楚留香》游戏礼包

广
告

5月9日京东在618前夕召开了2018年京东
时尚事业部战略发布暨合作伙伴大会。京东集
团高级副总裁、京东时尚生活事业群总裁胡胜
利携手京东集团CTO张晨，京东商业提升事业
部负责人颜伟鹏，京东大数据部平台部负责人
翁志，京东微信手Q业务部负责人侯艳平，京
东平台运营部负责人韩瑞，京东商城技术委员
会主席黎科峰，京东无界零售赋能事业部负责
人林琛，京东集团AI平台与研究部AI研究院副
院长梅涛等一众高管组成豪华策略宣讲团，正式推出平台生态、平
台运营赋能、科技赋能、微信运营赋能和全网流量生态五大核心
策略，首次面向业界系统阐述京东时尚事业部的策略方向。

在平台生态方面，京东将通过加快商家赋能运营能力的搭
建，以及商家赋能系统的升级打造一个更健康，同时能够帮助品
牌成长的第三方平台生态；在平台运营赋能方面，京东将通过流量

赋能、工具赋能和场景赋能三大手段，借助
千人千面、内容营销、小程序等营销产品矩阵
全面赋能时尚商家；在科技赋能方面，京东宣
布成立时尚科技研究院，系统规划AI、AR/
VR、大数据、智慧供应链、零售创新科技等
科技，重构时尚零售未来；在微信运营赋能方
面，京东将通过为时尚品牌商搭建内容社交、
游戏社交、购物社交搭建三位一体的微信社
交电商生态，并综合小程序轻商城为时尚品

牌搭建唯一由微信官方授权的社交流量与营销工具平台；在全网
流量生态方面，京东将依托京X计划：腾讯、今日头条、百度、360、
网易、搜狗、爱奇艺、搜狐、新浪9大媒体，构建覆盖100%互联网用
户流量池，再通过京准通为时尚品牌实现流量精准提纯。同时，京
东宣布基于“无界零售”理念推出了囊括数百项升级服务的时尚
零售一揽子解决方案。

5月8日，360手机在北京中国电影导演中心召开新品发布
会，正式推出万众期待的36 0手机N7。作为一款全面屏旗舰机
型，360手机N7采用骁龙660处理器、6GB超大内存，搭配一块
5.99英寸18:9 FHD+全面屏，性能强劲，画面震撼，有力支持目前
主流的大型3D游戏运行。拥有5030mAh超大容量电池，电量充
沛，续航持久。另有1600万后置双摄、全新安卓8.1系统、安全键
盘、游戏加速器2.0等丰富配置和功能，整机表现更为全面。360
手机总裁李开新表示，永远做竞品中的性能王者，是360手机的长
期目标，而N7也是迄今为止最好的360手机。360手机N7拥有石

墨黑、月岩白两种配色可选，起售价
1699元，首批现货于5月8日16:00在
360商城、京东正式开启抢购。

360手机N7延续了一贯以来新
机与游戏绑定的传统，与网易高自由
度武侠手游《楚留香》展开合作，购
买6+64GB版本赠送价值1999元的精选江湖礼包，购买6+128GB
版本赠送价值2299元的豪华江湖礼包，礼包内含珍贵坐骑、稀有
时装与海量材料，让游戏玩家畅享福利。

2018中国品牌价值排行榜发布
5月9日，在第二个“中国品

牌日”来临之际，国家市场监督
管理总局等国家权威部门在上
海联合发布了“2018中国品牌
价值评价信息”，海信凭借在技
术创新方面的显著 优势，蝉 联
“自主创新品牌”单项冠军，品牌价值417.48亿元，比
前一届提高26.4%。创新能力也成为海信品牌出海的
法宝，在此前中国外文局对外发布的《中国国家形象全
球调查报告》中，海信连续三年成为海外民众最熟悉的
排名前十位的中国品牌，并且连续两年位居“BrandZ
中国出海品牌十强”，获评2017年“成长最快家电品
牌”。随着2018俄罗斯世界杯赛事的开幕，作为官方赞
助商，海信将再次迎来品牌价值的猛增。

黑鲨手机“满月宴”巡回品鉴会上海启程
5月10日，黑鲨科技在

上海 举办了线下媒体品鉴
会，品鉴会现场，黑鲨科技
的软件 研发总监为大家详
细讲解了黑鲨游戏手机中
的众多科技和实测数据对比，并让现场媒体在产品体
验中实际感受了黑鲨游戏手机在游戏场景中的强劲性
能。品鉴会上，媒体们现场体验了黑鲨游戏手机的游戏
性能，除了流畅的游戏体验，黑鲨游戏手机独特的Biso
音效对游戏方位感的精准辨别和游戏场景音效的真实
还原都增强了游戏氛围。此外，更值得一提的是，黑鲨
游戏手机还能保证在同一空间内（一米以外）多台手机
游戏过程中进行游戏语音而不会出现啸叫现象，细致
入微的场景化考量和设计让黑鲨游戏手机备受现场媒
体好评。 

2018碧虎科技产品发布会

暨全国招商会在沪顺利召开
2 018 年 5月10

日，上 海 碧 虎 网 络
科 技 有限 公司在 上
海 华 纳 国际 会 议中
心成功举办了“户外
新物种”2018碧虎产品发布会暨全国招商大会。此次
会议以“户外新物种”为主题，完美呈现了在符合技
术“自主可控、安全可信、高效可用”的顶层设计要求
下，碧虎科技如何攻克重重技术壁垒，成功研发出全球
首创的车载移动智能在线户外广告新媒体。本次发布
会受到了各界的高度重视，来自政府部门、行业协会、
科研机构、企业界、投资机构、新闻媒体等机构负责人
共200余名人士出席、共襄盛会。发布会后，到场嘉宾
们在现场体验和感受碧虎科技，数百名业内传媒人士
和潜在的城市合作伙伴对碧虎科技颇为震撼，纷纷表
示将携手碧虎，共创中国户外数字化广告的美好愿景。

面对彩电市场危机，5月9
日，苏宁易购联合各大彩电巨
头开启2018彩电新生态联盟
大会，共谋2018彩电行业破局
之路。海信、创维、长虹、TCL、
康佳、海尔、索尼、夏普、LG、
三星、飞利浦等国内外主流彩电品牌企业代表、中国电子视像
行业协会、中国家用电器协会、中国电子商会、奥维云网齐聚一
堂，共同梳理行业发展脉络和消费趋势，探讨2018彩电行业突
围之路。

 苏宁借苏宁易购云店、直营店、零售云店等店面多业态，实
现了从一二线城市到五六级县乡的全客群覆盖，满足了消费者的
细分化场景需求，同时推进更多品牌产品走向市场。

通过零售云平台，苏宁易购得以实现与行业、商家就物流
云、金融云和数据云的全方位数据化合作，赋能四六线市场的
千店万商，让门店从单一家电经营向“家电+3C+智能潮品+极
物”的多品类经营转型。同时，通过电视等品类体验专区的打
造，积极探索多样化场景的融合，给农村市场消费者创造了更
多的体验内容。

5月10日，京东举办了2018京东声
“视”浩大京东叮咚战略暨新品发布
会。会上，京东宣布，代表国内智能音箱
更高技术水平的叮咚play和叮咚mini2
小体积家庭助手在京东首发频道正式
开售。叮咚play具备高清屏 幕和“视
觉”，为消费者提供了自然流畅的交互方
式，可以轻松满足视频点播、视频沟通、
购物、教学等等需求；叮咚mini2在精巧
的身材内容纳了自定义唤醒词、海量内

容服务、高精度语音识别等绝技，让更多消费者可以通过语音连接未
来生活。叮咚同时还是控制智能设备最多的智能音箱。目前叮咚可跨
品牌、跨品类控制20000+款智能家居产品，涵盖81个品牌、50+个品
类、10个智能家居平台。

在叮咚play的联姻下，京东与英特尔正式宣布了智能家居技术
部署和开发的战略合作，共同探索智能家居市场未来的方向。同时，京
东叮咚智能音箱宣布全面战略升级，通过打造“多元化”的产品和服
务，专注产品体验，叮咚一如既往地引领着中国智能音箱市场走向聚焦
用户体验的2.0时代。

京东集团高级副总裁、京东时尚生活事业群总裁胡胜利

京东首发叮咚play和叮咚mini2,
“开启”智能音箱2.0时代

苏宁喊话彩电巨头：
大路赛道拥挤，零售云天地广阔


