
当中国风遭遇二次元
 【文/杨力佳】
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《生活周刊》前前后后采访过不少专注于设计中国风的服装设计师，不同的性

别、不同的年龄、不同的背景、不同的阅历，大家都在用各自的角度，诠释、演绎新时代

下的东方风尚。

然而，像韩雯这样，将传统观念中的中国风完全颠覆的，还真是屈指可数。她的设

计师品牌百戏局近期举办的一场龙宫艺术展更是脑洞大开，潮人们趋之若鹜。在东方

热的消费大潮之下，用不落窠臼的现代设计解构中国传统的森罗万象，糅合出全新维

度的新东方主义美学语言，是通向未来的道路之一吧！

说好一个中国故事

说起百戏局，也许大家还会觉得有些陌生，但是说到它的主牌密扇，在潮人圈里

可是相当有人气了。设计师韩雯出生于大连，自小浸染在家族服装企业的匠人精神之

中，日常习得了工艺和审美并重的双重思维，从英国利兹大学毕业后，曾在VIVIENNE 

WESTWOOD品牌就职，继承其“反叛与创新”的品牌精神，萌发了用西方设计语言寻

根并重塑中国传统文化的念头。之后，韩雯与毕业于英国杜伦大学的冯光，因为共同的

对于时尚和艺术的兴趣而走到一起，希望做一个由中国人自己独立研发款式、图案和

面料，并以中国传统文化为灵感的时装品牌。早在留学时，他们就敏锐地发现，中国时

尚行业已经迅速地走过了好奇、崇拜、模仿和盲目追捧的时代，符合年轻人审美品位

和日常需求的中国风品牌，必将成为中国时尚行业的下一个热点。

2018春夏系列，两人大胆邀请了中国当代年轻艺术家撒旦君进行跨界合作，取

材于古代神话《西游记》、昆曲名作《桃花扇》和历史事件郑和下西洋等诸多古典元

素，另辟蹊径地再造为千变万化的纹样与廓形，如图腾般烙印在每一件服装的灵魂

中。而今年的秋冬系列，韩雯在巴黎的秀场，以“女侠”之名召唤了一场打破文化视域

与空间界限的武林大会，借中国女侠之不循规蹈矩，不甘做附庸的颠覆精神建立属

于东方时尚之话语权，上演了一场东西方语境之下关乎于侠客精神的文化互搏。在

ALTER的showroom，这些作品虽然静静地挂在那里，却依旧充满着气场与故事。

随着时尚圈中国风的日渐升温，

越来越多的年轻设计师加入其中。而究

竟，怎样的设计才能够牢牢地抓住新

生代消费者的心呢？当中国风遭遇二次

元，简直就是一个大写的“潮”！
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演好一场中国大戏

百戏局作为密扇的副牌，则是韩雯的另外一种探索：寻一出剧目，化一季灵感。以戏为

媒，借展览、表演、Fashion Show等不落窠臼的多元形式挖掘历史缝隙与草莽之间那些鲜为人

知之“戏眼”。其衍生服装则更为聚焦艺术性与实验性，首次亮相，韩雯联合新锐艺术家陈陈

陈在苏州河边打开了一条以龙宫为入口的“通往太空的近路”——浸入式艺术装置《龙宫站

Dragon Station》将旧时神话概念中海族宫殿升级为异世界的交通枢纽，作为打通地球深海和

无尽宇宙的中转驿站。

本次艺术展摒弃了传统的T台秀模式，以戏剧方式呈现了“八方来贡”“华严星人”“珠宫贝

阙”三幕发生于龙宫枢纽站的奇妙传说，并以9套造型分别代表了龙宫驿站当中的3类角色。这

其中融合了不同时代背景下对于海洋与太空的解读，将当下人类对于宇宙浪漫化的遐想沉入深

海，透过科幻的叙事方法重构龙宫这个在中国传统神话中举足轻重的概念。

在第一幕“八方来贡”中，龙宫作为深海与太空的枢纽中心，纵横交错的管道是海洋中的铁

轨，模特所扮演的巡海夜叉司龙宫枢纽安保之职，《大唐西域记·迦毕试国》所记：“其中多藏杂

宝，其侧有铭，药叉守卫。”这药叉即为夜叉。任何穿越海龙殿的来客均需要通过身份扫描。除却

由精钢所制“SECURITY巡海夜叉”身份铭牌之外，百戏局更联合极具鬼马精神的独立设计师眼

镜品牌THE OWNER为巡海夜叉们打造一副“自带X光”检测功能的水下目镜。

在第二幕中，传说来自龙宫的《华严经》只被翻译出了上半部，而藏经阁中所隐藏的正是龙

宫太子们所觊觎的至高无上之智慧。龙太子颈间装饰的贵族拉夫领传说由龙宫御用裁缝采集大

洋之流光溢彩，精工细缝饰于脖颈，彰显其龙家至尊风范，然而这片华美却实为海洋中所漂浮

之彩色塑料废片。

第三幕“珠宫贝阙”，模特所扮龙女贵为海中明珠，李朝威撰《柳毅传》中便曾记载洞庭龙女

“自然蛾眉，明珰满身”。天衣自然无缝，设计师将具有太空光泽质感的工业杜邦材质与彰显贵

气的手工传统刺绣无缝拼合，制造出亦幻亦真之鱼尾与龙鳞。

展览试图用一种既严谨又荒诞的手法探讨与呈现古中国传说中的深海龙宫与科幻作品中

未来星际空间站遐想之间的共鸣关系。冯光说，希望借由这幕龙宫大戏作为开端，以多元化的

视角与呈现方式携手各界奇能异士，在对时装与艺术的实验性探索中上演百戏百场。与一般服

装品牌走春夏、秋冬两季不同的是，作为更具实验性的副牌，它将跨越“季”的界限，而探寻更多

有型有趣的可能。


