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潮流具有洗脑的效果。P先生自小看母亲在衣橱里

翻云覆雨，早明白了这一点。在他的认知能力所及的范围

里，女人跟随潮流要一只包、一双鞋、一套保养品都是天经

地义的。他自己也会对网红店里的奇特创意多看几眼，但让

他排几个小时队喝一杯茶，他是坚决不从的。他说，这叫理

性消费。P太太就笑他：“你根本没打算消费，国家经济靠你

就完蛋了。”

P太太确实很撑国家经济，换言之，她很爱消费，也很

爱赚钱，她和很多高能都市女子一样视其为女性独立自主

的表现。P先生很爱她，换言之，很爱她可以自己买单。当

然，他很识相地在每年的N多纪念日主动示好，送她的东西

从名牌包到新车都有，还有几次豪华境外游。眼看着今年

的结婚纪念日迫近了，他有点黔驴技穷，索性直白地问：“你

想要什么？”从问出这个问题开始，P太太隔三差五就发些

公众号里的东西给他看——八百年历史古村里的绝美民

宿，江边古寨里的神秘私宅，天境湖边的纯白家园，卧虎藏

龙的书香咖啡馆……全是这些。

看前五篇时，P先生还以为太太想度一个清净的假

期，过过两人世界；看到第二十篇，建筑平面图都有了，他才

恍然大悟：她是要在山间湖畔造自己的宅子啊！这次洗脑搞

大了！P先生很苦恼，仔细一想，早有端倪：她经历了一波断

舍离，继而沉浸于eco生活方式，不再买皮革和皮草，改头

换面穿低碳衣，吃有机食品，能走路就走路，一边甩肉一边

环保……衣食住行，现在果然上升到住的层面了！

但在P先生的心里有一条坚硬的分割线，隔开了向往

和现实。P太太据理力争：“你用理性消费的思路去想，在

山间打造养老别墅，无论如何也比在上海市中心买一套房

子便宜。”P先生就反咬一口：“既然是养老，跑到山沟沟

里，医疗怎么办？”P太太先让一步：“就算不养老，当个度

假屋也好。”P先生再咬：“你我都习惯了城市生活，天知道

能过多久那样的隐居生活。”P太太再进一步：“那就先去

体验一下，从这个古寨民宿开始！”

结婚纪念日就决定在深山中过了，P太太三下五除二定

好了房间、机票和租车，麻利得让P先生没有机会反悔。他

担心天气不好，担心山里日子厌气，更担心老婆一冲动就

在古寨里定下二十年租约什么的——因为她有实力这样

做，他要拦是拦不住的。

明天，P先生就将被裹挟在最新的潮流思想中，被太太

拽到闻所未闻的大山里去了。让我们祝他一路平安，纪念日

快乐，有望落实养老别墅！

山居
【文/于是】 

妖娆记

>>>

电影版《昼颜》成功捞金。一个电视剧题材的日本偶

像片，完成得却有一定的精致度。

精致度源自细节的设计，《昼颜》同名日剧的结尾，男

女主角一起签署了《分手协议》  ，从此不见面，不联系。电

影是日剧的续集，两个人如何重逢，是检验编剧功底的第

一个看点。上户彩饰演的纱和原本没注意到信箱里的传

单，闷热的屋子里飞来一只虫，独居的女人去打虫，虫子落

到了传单上，她注意到上面印有生物讲座信息，和那个主讲

人的名字——北野裕一郎。剧作第一个设计点就是“昆虫

传情”。昆虫是他们爱的信使。

第二个剧作设计点是萤火虫这个符号。影片特地强调

了水生萤火虫的特点，幼虫存活艰难，只有短短5天的生

命。它们在日落后开始活跃，相互用光芒吸引对方。它们在

黑夜中相爱与繁殖。整个萤火虫符号贯穿全片，隐喻了两

人的这段短暂的恋爱。他们终于还是在一起了。在两人正

式复合前，导演放了一个空镜头，黑夜的溪流中，两只散发

迷人绿光的萤火虫安然度过了水生幼虫阶段，飞向了充满

未知与危险的夜空。

男主和老婆正式分居，慢慢洽谈离婚协议，剧情也渐

渐由唯美转向狗血。男主的原配因为受不了离婚而跳楼未

遂，半身瘫痪。原配坐轮椅的镜头一出来，还以为《一帘幽

梦》了。纱和穿上了传统和服，参加小镇的庆典，影片出现

《教父》里广为传颂的平行蒙太奇手法。前妻载着男主报

复性地撞车，欲与男主同归于尽，纱和跳着舞，等待爱人的

归来。车祸与烟花交织剪在一起，烟花就是他们不被世人

接受的短暂的爱情。

男主被前妻杀死，纱和崩溃了，躺在铁轨上，模糊的视

线看出去，远处的两盏交通灯一闪一闪，发出诡异的绿色光

芒。萤火虫的符号再次隐晦地出现，这段爱情在溪水中孕

育，危险的黑夜象征世俗世界，他们的爱情和萤火虫一样度

过了短暂的一生。

影片借由这个爱情悲剧也探讨了一个主题，重组的恋

情为何都是不被祝福的？可是，这世上最适合你的那个人

哪有那么凑巧是一次性找对的？只要在一起了，难道就不

能发现自己原来找错人了吗？难道就不能重新选择吗？从

小到大，学校都教订正卷子，没有人教我们如何订正人生。

订正人生
【文/陈黛曦】 

从小到大，学校都教订正卷子，没有
人教我们如何订正人生。

他可以接受衣食上的傲娇潮流，却无
法接受隐居山野的未来。

乐活记 >>>

燃情绿茵场 东风悦达起亚带你去看世界杯 首届上海国际舞会暨国际领袖论坛圆满落幕
6月14日至7月15日，万众瞩目的

2018年世界杯将在俄罗斯举行。作为
世界杯官方赞助商起亚汽车的中方合
作伙伴，东风悦达起亚早早便吹响了世
界杯营销的“号角”，与中国消费者共享
足球激情。

东风悦达起亚在4月推出了世界杯超级球童招募活
动和“走！新一代智跑带你去看世界杯”活动，让赛事深
度体验成为世界杯营销的最大亮点。

东风悦达起亚在世界杯超级球童招募活动中将选
拔出1名超级球童，在家长的陪伴下前往俄罗斯参加6月
18日韩国VS瑞典的比赛。“走！新一代智跑带你去看世

界杯”活动期间，消费者购买新一代智
跑，即可获得抽奖机会。东风悦达起亚
将抽取20名幸运车主参加“俄罗斯世界
杯观赛游”活动。

东风悦达起亚多年来积极创新，邀
请体育明星担当车型代言人，举办五

人制足球赛等，其年轻、活力、激情的品牌形象深入人
心。多次赞助FIBA钻石杯篮球赛、斯坦科维奇杯洲际篮
球赛、环太湖国际公路自行车赛等国际性赛事，成功带
动了企业品牌力的持续提升。

2018年，企业将再度携手斯坦科维奇杯洲际篮球
赛，为中国球迷献上丰盛的篮球盛宴。

日前，由卡枚连官方主办的
首届上海国际舞会暨国际领袖论
坛在上海外滩华尔道夫酒店落
幕。10位主舞嘉宾——顾薇薇、
左伊玄、曹维、彭玲、胡秀清、崔
月仙、须丽融、丁琴、边咪咪、张
翔随着华尔兹音乐翩翩起舞，优
雅绽放，并作为“她领袖”分享爱的故事。卡枚连创始人范玥婷、董事周
海佳出席活动，并邀请了英国前首相卡梅伦、顾佳斌、荣文蔚、陈凛、
沈东军、谢玲玲、黄舒骏、李思卫、胡润等众多政商名流。本次舞会将
“爱”作为主题，以华尔兹为序、演讲为媒、对话为引，和大家一起见证
了中国新阶层力量的崛起，引领女性文化的传播。


