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当一个童装品牌的创始人是一位帅小伙，而且他的另外一个

身份还是建筑设计师的时候，是不是会对它的设计更加充满好奇

呢？也许，童装除了可爱之外，还应该有一些别的形容与内容。

从时尚到母婴

说起童装，好像多半是女性设计师们的真爱，刚开始，WPD也不例外。创始人Ling 

Xiao在成为母亲之后，发觉自己很难为自己1岁不到的小宝贝买到一双不拖不掉，安全时

尚，又有个性的鞋子。而且很快，她发现，很多妈妈和自己一样，也遇到过同样的困扰。于

是，迫切的刚需让Ling Xiao放弃了自己经营了多年的时尚公关事业，捡起了自己的老本

行——设计（要知道，当年她可是毕业于英国圣马丁设计学院的高材生）。之后，Ling 

Xiao遇见了同样喜欢小朋友，对产品设计与结构美学有着独到见解的法国建筑设计师

Romain Poirier，两人一拍即合，WPD由爱而生了。凭借着家族在国内纺织品行业40多年

的经验与资源，Ling Xiao从父辈的工厂里抽调出一个业务骨干小分队，另起炉灶、从零开

始，帮她一起做新面料的研发。

其实最初关注到WPD，是因为它的公众号：踩单车的袋鼠妈妈，上面定期会有袋鼠妈

妈的漫画连载，故事情节妙趣横生又充满温情。后来才得知，原来它正是品牌来自英国的

设计师原创手绘，运用强烈波普感的独创卡通形象和日本高端数码印染技术，打造出的一

系列来自大自然的经典卡通形象，这些原创印花被运用在来自BCI的良好棉料上，成为了

品牌标志性面料。

Ling Xiao说，作为这颗神奇星球上的一员，袋鼠不仅因为天生的“大口袋“被大自然

赋予孕育者的形象，在她的心中，它更是因为其强大的环境适应性，成为当之无愧的强大、

自信、独立和正能量的化身。快乐的妈妈，才会有健康的宝贝! 从袋鼠妈妈自然衍生出的一

系列大自然卡通形象，都是Ling Xiao对妈妈和宝贝全新的、充满阳光与正能量的简单生

活的解读和美好愿景：“我们不仅要为宝宝带来舒适创意的产品，更积极提倡推广女性健

康的生活方式。妈妈的角色不是对女性发展的束缚，相反，它是一种升级，使我们更加自

信地发觉自身强大的潜能。作为女性创业精神的代表，希望有更多的妈妈加入我们，彼此

分享并探索女性身心平衡管理，成为更快乐、更健康、更强大的妈妈！”

生活周刊×Ling Xiao、Romain Poirier

Q: 品牌的名字挺特别的，有何含义吗？

A：WPD的意思是walk、play、dance，这跟我们产品的起
源有关——我们一开始是以拥有国家专利的学步前鞋为主打产品
的。walk、play、dance都是足部动作，我们希望穿上我们鞋子的
宝贝都可以自由、愉快地进行各种活动。 

Q: 区别于其他的母婴品牌，你有特别限定的设计风格吗？ 

A：我们所有的设计都是当代艺术风格，经典原创印花系列都
是我们设计师的原创手绘作品，所以要说它更像是个艺术品也不为
过。

我们一直都一致认为，孩子就是孩子，孩子应该有的自由以及
随性，就应该去彰显。我们的设计不会让孩子过早地成人化。不是
妈妈穿的每件衣服，孩子都适合穿，所以我们想要孩子做回孩子。

Q: 除了童装，你们还有亲子装，这是出于何种考虑？

A：我们之所以考虑到了亲子装，其实是想让大人有机会，再做
回一次孩子。我们陆续针对新品和不同款，推出成人尺码，可以满
足潮爸潮妈们打造亲子装的要求。比如今年春夏最新系列中的短
款仙人掌印花T恤，就有很多爸爸妈妈们买来做亲子装。另外，得益
于反复实验及不断改进的符合人体工程学的人性化设计，我们打破
了传统两季的穿衣方式，“一衣多穿”的巧妙设计，更能满足大家百
变混搭的时尚需求。


