
的变化，多处小景，象

征四季流转的观照，古

董艺术品和精雅美食

一起，令观者感受丝丝

清凉，而展出的古瓷珍

品争奇斗艳。

多家机构携手改善儿童阅读习惯
华东师范大学出版社及钟书阁主办，明基WiT

及 大白安心医疗协 办

的，旨在推动亲子共读

的公益讲座于7月20日

在上海举行。主讲人陈

德怀教授以"明日阅读

"为主题，分享了帮助孩子养成兴趣阅读习惯的方法

与心得。

2018上海漫控潮流博览会10月启动
2018上海漫控潮流博览会日前举办新闻发

修
颜
值
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生活美学观察员
路客 Luke

Q：身上涂的防晒霜该怎么洗？

A：如果你不觉得浪费的话，用卸妆油来洗厚厚的防水
防晒的确是最省力的。但一般沐浴乳也完全能把防晒霜清
洗干净，用手效率比较低的话，建议配合能令沐浴乳起泡更
丰富、绵密的沐浴球，并不需要很大力就能洗干净了。

Q：“汗味”重，再洗也没有用怎么办？

A：如果你已经勤洗澡、勤洗发了，但一旦出汗后身上
仍然容易有“怪味”，那不妨自检一下饮食清淡。是否蔬菜
水果摄入较少、荤菜油炸食物摄入较多。汗液也是新陈代谢
“排泄物”的一种，与饮食、生活习惯息息相关。如果异味严
重，可能需要进一步做身体检查。

Q：含皂基的沐浴乳会越洗越干吗？

A：皂 基 有很厉害的洁净力。以前的人 生活条 件艰
苦，一周洗一次澡，身上“角质”厚厚一层，用肥皂洗感觉特
别舒服，好像洗完后人也轻了一斤。但现在几乎家家户户都
有条件每天洗澡，甚至夏天要一天洗两三次，用清洁力很强
的肥皂就有点“过”了。但含皂基的沐浴乳与肥皂还是有差
别的，除了皂基以外，还有其他滋养、滋润成分，来“中和”皂
基可能引起的干燥。所以，并不存在含皂基的沐浴乳就会越
洗越干一说，就看个人喜好了。

天气炎热，汗如雨下，“捂”得时间久了，难免身上
会散发一些令人不愉快的气味。用香水“覆盖”恐怕并
不能真正解决问题，每天洗澡时不管洗头发，还是沐浴，
“洗干净”是个非常重要的标准。还有，通过洗护产品与
身体乳香调结合打造体香的方法可以了解一下哦！

玛馨妮花语蜜润洗发露（滋养丝滑）

RMB88/450ml

POLA盈虹美肤滋润乳

RMB320/200g

威娜德研丝晒后修护护发乳

RMB398/200ml

康如护色炫彩洗发露

RMB168/400ml

TSUBAKI丝蓓绮滢艳焕活洗发露

RMB108/500ml

资讯 ·广告

8月2日，好丽友联

合刘宪华及其工作室共

同宣布，刘宪华（Henry 

Lau）正式代言好丽友旗

下年度超级新品浪里个

浪，并 拍摄 浪 里个浪首

支创意广告片。

2016年开始，刘宪

华（Henry）在华语娱乐圈活跃起来，成为一颗

冉冉升起的新星。参与《向往的生活》《梦想的声

音》等热门综艺，让众多年轻人认识并喜欢上这

个活泼、开朗、充满音乐才华的大男孩。

此次好丽友与刘宪华合作，正是看重他积极

向上的形象，以及深得年轻人心的音乐才华。据

悉，好丽友与刘宪华合作推出的首支广告片更

是将他的音乐才能发挥得淋漓尽致——他穿梭

于不同乐器之间，伴随着浪里

个 浪四 层 结 构 带 来 的 酥 脆 声

响，奏出极富节奏感的律动。

不论是从代言人的选择还

是拍摄创意，都透露着好丽友

对新一代青年消费者的精准洞

察。刘宪华在广告片中对“四层

欢脆”的演绎，无疑会引起不少

选择零食着重口感、敢于尝新的年轻消费者的情

感共鸣，好丽友正以年轻人最喜爱的方式与他们

建立情感联系。

据悉，浪里个浪为今年好丽友推出的最重要的

年度单品，卓越的产品设计、新颖的市场推广使其从

众多新品中脱颖而出，成为这个夏季最著名的网红零

食之一。相信此次与刘宪华合作，必将会助力浪里个

浪成为好丽友旗下又一款年度爆款超级新品。

伴着夏日的热辣，席卷全

国40城的“轩逸智趣家庭故事

总动员暨第四届凯叔全国故事

大赛”海选已 经 落 下帷幕，上

海、杭州、温州、西安、天津、合

肥等赛区均收获喜人成果。

这批分赛区决出的优秀小选手，将于8月22

日参加在北京举行的总决赛，角逐2018年度最佳

故事小能手。届时，总决赛现场，将会在全国的星

卫视上播送，让未能到场的大小朋友，可以一同领

略小小故事家们的风采。

作为国内家庭用车领先品牌，2018年全国

故 事大赛 的 全 程 冠 名赞助商 ——东 风日产 轩

逸，已是二度携手凯叔讲故事。

两大优质品牌的再次合作，不仅是宣传“为

家而生，为家而爱”的共同

产品理念，给更多的小朋友

创造表达与沟通的锻炼机

会；也 是 号 召父 母 深 度 陪

伴孩子，构筑高质量亲子关

系。

凯叔讲故事的创始人王凯就表示，在历届筹

备故事大赛过程中，最大的喜悦，来自于亲自见证

许多家庭的成长和变化。

在本年度大赛同时发出的“12分钟家庭微故

事”行动中，许多父母逐步意识到，用故事陪伴孩

子成长的重要性；随着赛程的推进，家长与小朋友

们之间亲子互动、协作和沟通等也日益增多。

预祝8月的总决赛，这场为年轻智趣家庭打

造的夏日童真故事盛会完美收官。

刘宪华正式代言好丽友浪里个浪轩逸携手凯叔讲故事，以故事大赛传达共同品牌理念
——“为家而生，为家而爱”

英氏全新2018秋冬系列发布
中国高端婴童品

牌YeeHoO英氏日前携

全 新2 018 秋冬系列亮

相上海恒隆广场，英氏

本季以“守望星空”为

主题灵感。现场，英氏联合高端家电品牌卡萨帝，呈

现从婴儿衣面料到成衣空气洗高端护理360度全

方位的新品体验。英氏首席执行官兼总裁栾熙忠、

艺术总监张恩瑜亲临现场，畅谈品牌匠心与未来发

展。接下来，本次体验展也将陆续登陆全国英氏精

品店，届时将邀请更多消费者进行深入互动。9月英

氏还将再赴敦煌天然有机彩棉种植基地。

古瓷珍品亮相外滩和美馆
由上海友福文化和大蔬无界主办的“开轩纳

微凉”古瓷珍品展，即日起在外滩22号4楼外滩和美

馆举办，展览通过古瓷珍品讲述了时间与器物的故

事。外滩和美馆里亭和厅的布局，对应着二十四节气

Dirty Pineapple新品派对
新晋高街潮流品牌D i r t y 

Pineapple玩起跨界，现场被

布置成“暗房”的风格，50余件

单品像刚洗好的照片一样被晾

挂。品牌旨在通过高质量的基本

款和有个性的时尚单品的多层次

搭配，来适应不断变换的生活场

景和身份转换。

和和影业2018片单多元崛起 
7月26日，和和影业举行“HYPER ONE”发布

会，公布缤纷耀眼的2018和动力年度片单，片单兼

具商业艺术气质，多元风格引人瞩目。同时宣布与

阿里影业将联手推进青年导演事业。现场亦公布

“白马发行”的成立，汇聚电影行业投资、制作、营

销、发行等知名成员加盟：联瑞影业、麦特文化、黑

蚂蚁影业，强劲生态矩阵稳健升级，开启先锋自由

的新篇章。

布 会，宣 布 将 于10月

26日至28日在上海跨

国采购会展中心启动

2018上海漫控潮流博

览会。今年的SHCC以

“美漫潮流文化盛会——全新起点，多元布局”为

主题，为漫迷们呈现全角度体验的超大派对。

上海家纺展强势回归
中国国际家用纺

织品及辅料（秋冬）博

览会由法兰克福展览

（香 港 ）有 限 公 司、

中国国际贸易促 进 委

员会纺织行业分会及中国家用纺织品协会联合举

办，于8月27日至30日在上海国家会展中心举行。今

年展商数量逾1,000家，将揭晓2019国际时尚家居

流行趋势等。


