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LITTLE B  生活需要小小的仪式感

都知道野兽派是卖花起家的，现在他们却越来越热衷于捣鼓一些“概念小商店”，取名LITTLE B。它的灵感

来源于便利店，售卖着一些能让生活中的小细节都变得有趣和充满仪式感的好玩生活小物。然而，店内的设计

风格却是超现实主义的迷幻氛围，让人仿若介于虚幻与现实之间。

上海的两家LITTLE B都是风格明快、前卫时髦的“便利店”，既可购物也可看展。倡导的是从精致好物

出发构建当代人前卫时髦的生活方式，他们有意模糊生活与艺术的边界，认为生活就是“live a little, like a 

beast”。

一进门的黄金位置总会被非常任性地打造成“艺术策展”区，摆放艺术装置，并将艺术策展与商品联

动。他们希望在日常消费的场景中，也能让人感受到关于艺术、生活和美学的立体交互体验。“艺术策展”区域

的艺术装置每2到3个月就会更换一次，目前新店内摆放的是与BROWNIE Art Photography协办的一场不严肃

的生活摄影展“不严肃日常”，呈现了阿德里安·萨姆松、昂里克·赫内尔等艺术家的部分摄影作品。

店内的空间风格显然与艳丽的野兽派花店迥异，它采用了大量金属、不锈钢的元素，视觉上以银色、冷色

金属为基调。尤其是新店，融入了幻彩玻璃与亚克力，对比非常鲜明，门口的霓虹灯也极易吸引过往路人的眼

球。

店内集合的商品十分有趣，大多是国内不常见的小众品牌，涵盖有生活方式、潮流美妆、食品饮料等多个

品类的美物，就像是一个全球精品杂货铺。两边的柜子里还售卖着自家设计的貌美饮料和零食，把展览、美

食、美妆、家居等多种元素结合在一起，并赋予充满设计感的外在。店内的布局像便利店一般充满着轻松又自

由的购物氛围，只是银色的金属质地货架和墙面，以及具有延伸感的灯带，又让其和普通便利店“划清界限”。

除了艺术策展、生活方式之外，店内还有个专属妹子们的“美妆”板块，也被称为“时髦补给站”。女孩们

可以在这里涂涂指甲、抹抹口红、补补香氛。灰色水泥墙面垂下一根黄铜色的水管，连接的是一个水泥质地的

复古洗手台，这是专门为大家补妆或者卸妆准备的。

加上幻彩的地面、原木色的化妆台，和琳琅满目的彩妆用品，都是俘虏迷妹们的“杀器”，难怪这里也成了

女生们的“自拍神店”。

HARMAY  打包美的仓库

在骨子里透着文艺腔的安福路上，有着人气面包店Sunflour、电影

人常去的马里昂巴café。同一条路上，还有BOOM BOOM BEGELS等

不少“网红店”。对于久居上海的人来说，泡咖啡馆，看话剧，就来安福

路，安谧沉静。或许正因为这样的气质，当你在这里发现一家风格极其

冷淡的“仓库”时，也不会太过讶异。

店铺门面采用的是PC板，这种材质普遍用于工业建筑中，但却很

少运用在店铺设计里。主色调更是大胆地采用了市面上少见的冷色

调，冷淡克制的设计令其像一间仓库，又像个实验室。这种建材和配色

让它更加神秘而隐蔽，一眼看不透个究竟。当你好奇地走进店内，才发

现这里原来是一家仓储式的美妆店，叫HARMAY，可以说是上海最不像

化妆品店的美妆店。

一进门，左右分明的分区简单大气，左边的货架、右边的功能区，区

域划分一目了然。水泥灰的货架一排排整齐列开，所有的单品都分明地

陈列着。这里还有一个10米长的不锈钢工作台，是设计师Wendy从酒

店后厨获得的灵感，她认为仓库跟后厨忙碌而有序的工作氛围非常相

似，流程和秩序感在这里尽显。长工作台上还加入了休憩区，结账前可

以坐在这里临时休息或者喝上一杯咖啡。

一楼整体采用了钢材和水磨石材质，水磨石墙面上还工整地印着

巨大的“休憩”“打包”“结账”等字样，加上工业感十足且排列整齐的货

架，让人恍惚间迷失在仓库中一般，像是以专业的设计手法表现仓库氛

围。此外，连这里的分类标签、亚克力分装盒、剪刀、包装等，都有强烈

的工业设计感，只为还原仓储面貌。但设计师对于仓库的表达是有取舍

的，不同于真实仓库的粗犷笨重，设计全部采用细线条，平衡了金属的

厚重感，保留棱角，让一楼的风格硬朗但不沉重，体验上更洁净。

顺着鸟笼一般的旋转楼梯到达二楼，这里的空间相较于一楼的工

业冰冷而言，整体上的感觉更加轻快温暖。延伸了一楼的风格表达，加

入了更多细节上的元素，精致又温暖。这里也有一个超长的工作台，但材

质却巧妙地与楼下错开，换成了水磨石，而部分墙面却用了不锈钢。这

样一转换，让二楼空间延续了一楼的风格，却瞬间有种更精致的沙龙气

质。

其实，HARMAY在开店前，本就是一家有8年的线上运营经历的电

商。为了更好地自我表达，他们又将隐匿在台后的仓库搬到台前，以此为

原型，创建了这家仓储式的美妆店，让用户能置身其中，真实感受到互

联网世界里，商品如何从分拣、打包，最后运送上门。事实上，这里不但

销售美妆产品，上海地区的线上订单包裹也会从这里打包发送，承担起

真正的仓库功能。
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