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赋能共赢：国美携手家乐福 打造共享零售新模式

家电协会30周年庆，华帝韩伟荣获“行业精英奖”

广
告

近日，由国美 与 实 体 零 售 巨 头 家 乐 福

联手 打造的首 批 2家“店中店”正式落地 上

海，家乐福中国区副总裁兼首席商品官彭令

飞、家乐福华东区采购总监徐沸；家乐福上

海南区总经理乔生明；国美华东一区总经理

于永状、上海国美总经理牛振寰、国美华东

一区连锁开发部总监范锦出席了本次开业典

礼，双方围绕家乐福门店的家电专区，探索合

作经营。

国美和家 乐福 两大零 售巨头的强 强 联

合，将开 创一种“资源共享、场景互融”的新模式零售业态。一方

面，国美的家电业务在营销、供应链、物流仓储、售后方面拥有完整成

熟的产业链，能提升对家乐福的家电业务资

源管理，从而提升家乐福的用户黏性，提高用

户的购物体验；二是家乐福能为国美提供绝

好的流量供给，可以快速实现商品的高效转

化，提高国美的商业营收。

据了解，国美在家乐福的川沙、徐泾的

“店中店”商品区囊括了国美热销单品中的

“大家电、3C商品、智能单品”等品类，搭载

国美舒适家的一站式整体解决方案，为消费

者 创造多元化选择。同时“店中店”将采用

O2O的经营模式，消费者在购买店内陈列的商品之余，还可在门店中

通过线上选品的形式，选择更多商品、型号，打破空间限制。

双涡轮引擎助战王者巅峰
vivo电竞盛典即将开启

10月27日，王者荣耀周年庆vivo

电竞盛典即将在成都拉开帷幕，经过

近半个月的角逐，来自全国的14支地

区冠军战队将在vivo电竞盛典上展开

对决，并将会产生一支全国总冠军战

队，独享由vivo提供的冠军大奖。

据介绍，vivo电竞盛典总冠军战队将会获得10万元现金大奖，5台

vivo X23手机，以及在28日举办的“王者荣耀周年庆音乐盛典”的入场

券，奖品可谓是相当丰厚。此外，夺得总冠军的队伍还将在现场与明星战队

QGhappy进行对抗赛，感受与王者荣耀专业战队进行对战的乐趣。

除了冠军战队能够获得大奖之外，vivo还将根据电竞盛典现场参赛

选手的表现进行KDA计算，选出5位对团队贡献最大的选手，为他们每人

送出1万元现金大奖和vivo X23手机一台。同时，vivo电竞盛典上将会邀

请KPL的官方解说九天和UU，对盛典上的赛事进行解说。让在场的每一位

选手和现场观众都能感受电竞的魅力，并享受到游戏给大家带来的乐趣。

作为此次电竞盛典的主办方，vivo一直都在致力于为所有的游戏玩

家带来出色的游戏体验；而在这条路上，vivo取得的成绩也得到了整个

游戏电竞行业，以及玩家们的认可。在本次的电竞盛典上，vivo也将通过

独创的Dual-Turbo双涡轮加速引擎技术，为选手们送上极致的操作感

和游戏体验，助力他们攀上王者巅峰。

布局赛事营销
东风轻型车成就冠军之选

日前，2 018 CE C中国

汽车耐力锦 标赛在宁波落

下帷幕。赛后，赛事主办方

向获奖车手及车队 颁发了

奖杯，同时还对赛事的合作

伙伴进行了表彰，以肯定他

们对赛事所做出的贡献。其中，东风汽车股份有限公司凭借在上

海、武汉、宁波三个分站中出色的后勤服务表现，获评“CEC年

度最佳合作伙伴”。

2018年，东风汽车股份布局“体育营销”，先后同T.K.R.动

能赛车队和郑州日产车队在赛事营销上达成战略合作。作为其

重要的营销事业单元，东风轻型车全程跟随车队征战环塔拉力

赛、中国汽车场地越野锦标赛、丝绸之路拉力赛、2018CEC中

国汽车耐力锦标赛共4项国内外顶尖赛事，并以其超强承载及卓

越的整车性能，圆满完成车队的后勤保障重任，成功助力车队在

各项参赛赛事中斩获冠军。作为一个拥有50年专业卡车制造经

验的老牌车企，东风轻型车在一次次的赛事历练中，以实力诠释

着超强保障，让冠军成为东风轻型车品牌和产品的有力背书，同

时通过赛事平台将年轻、时尚、个性的赛事文化融入品牌形象之

中，不断推进着品牌年轻化的战略转型。

2018年11月20日，中国家用电器协会在京召开“三十而立，逐

梦远行”为主题的大型庆典活动，庆祝中国家用电器协会成立30周

年。作为主办方，中国家用电器协会邀请了多位为行业发展做出卓越

贡献的著名家电企业创始人、老企业家、企业经营者、科技工作带头

人作为嘉宾莅临，并为他们现场颁发了荣誉奖牌，感谢并表彰他们为

行业发展做出的贡献。在其中，我们看到了荣获“行业精英奖”的华帝

股份有限公司高级副总裁韩伟。

作为主政营销的副总裁，韩伟这一年的操作可圈可点，其中就包

括了“法国队夺冠，华帝退全款”的营销活动。此外，在行业寒冬的形

势下，他带领营销系统攻坚克难，实现逆势上扬。

从“华帝心居”新形象旗舰店的打造，到与红星美凯龙、居然之

家的战略合作；从上万家终端门店的渠道建设，到电子商务的再优

化；从加快产品的市场切换周期，到华帝Vdo售后服务品牌的全面进

阶。围绕用户购买体验的提升，华帝营销可谓做足了功课。

除了营销服务，在产品研发方面，华帝也一直都坚持“科技因生

活而在，生活因科技而优”的主张，将产品的重心放在切实的用户使

用场景，回归家庭关怀的本质，从简化到改善，从解决问题到提供乐

趣，都是为了更佳的用户体验而努力。

亚马逊中国2018“真黑五”

同步10万海外尖货巨惠
11月16日，亚马逊中国

第五届海 外 购 物 节“真 黑

五”全 球 狂 欢 在 北 京已 正

式开启。亚马逊海外购将一

举同步来自亚马逊美国、英

国、日本、德国四大站点的逾10万超值海外正品尖货，覆盖数

千国际大牌，打造亚马逊中国史上最大规模真黑五全球狂欢

盛宴。亚马逊海外购所有优惠活动将与亚马逊海外站点同时

同质，低至售价5折，11月26日至12月2日“网购星期一”狂欢

周将继续接棒开启新一轮大促。此外，为了帮助中国消费者

更轻松便捷地从海量跨境好物中锁定心仪之选，亚马逊海外

购还基于四大海外站点销售大数据并结合海淘达人、国际大

牌和亚马逊买手的专业推荐，重磅推出“2018真黑五全球榜

单”，为消费者打造了超实用的黑五跨境网购抢货指南。 

好时倾情打造浓醇盛大婚礼

见证66对新人外滩甜蜜誓言
2018年11月23日，好时亲情打造的浓醇婚礼活动在上海

外滩落下帷幕。从独具匠心的婚礼布置，到震旦大屏幕直击

人心的合照，好时为66对新人打造了一场独一无二、毕生难忘

的盛大婚礼。为记录下这弥足珍贵的时刻，好时更力邀Lady 

Gaga御用摄影师Charles Quiles定格满满浓醇爱意。

一直以来，巧克力都是甜蜜爱情的象征，同时“好时”寓

意良辰吉日、谐音“好时”有“好事”，符合中国人“喜事要有

好彩头”的心态；而KISSES好时之吻巧克力的独特水滴形状寓

意独一无二的专属浪漫，突出了“情至浓醇便可成婚”的仪式

价值感。全新升级的喜糖礼盒设计更为精致，受到广大消费

者的喜爱。作为拥有超过百年历史的优质巧克力生产商，好时

在婚庆市场拥有绝对的品牌优势，因此本次也力求通过婚礼

嘉年华活动传递品牌对年轻人爱情和婚礼的全新解读。

 

南通旅游推介会暨冬春季旅

游产品发布会在上海隆重举办
11月17日下午，由南通

市 旅 游局主 办，途 牛旅 游

倾情承办的“到南通，过大

年”南通旅游（上海）推介

会暨冬春季旅游产品发布

会隆重举办。目的旨在学习借鉴上海市与周边旅游名城及上

海与南通近邻的友好合作关系，更好地推广南通冬春季旅

游产品，利用上海国际大都市的优势，将南通旅游产品推向

国际。

此次推介会上，将全方位展示南通的各方面景象及美

食，让还未去南通的游客通过介绍被吸引。推介会上还推出

好几条特价产品，如“双人报价套餐-南通滨江公园自驾2日

游”此条产品可以住宿启东恒大酒店公寓、启东恒大海上威尼

斯酒店旗下公寓，让你有种环海漫步、海滨度假的感觉。这个

春节去哪里？不妨到南通过大年吧！

华帝高级副总裁韩伟领奖（居中）


