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开发一套符合简体标准的字库至少要绘制设计6763个汉字，对于

字体设计师叶天宇来说，他平均需要半个小时来设计1个字，按一天工作

14小时来算，每天顶多完成20多个字，设计一整套字库则要花一年的时

间，“踏上字库开发之路的时候，就切实体会到‘任重而道远’这几个字”。

因为热爱字体设计，叶天宇从最初“白天工作，下班后设计字体”，到

最终辞职创立“喜鹊造字”专心设计字体，“因为我太想做字体了，我就当

给自己放个假，做自己想做的事。很多人这一辈子都没按自己想要的方式

活哪怕一两个月，就算最后我没成功，我也是拥有两套字库的人，我愿意

为这段做自己的时光买单。”

“拿起纸笔，设计字体、拥抱字体，我才觉得安静平和、踏实。字体

知道我想要什么，总能给我鼓励，给我惊喜，让我看到自己在进步。”在叶

天宇看来，生活和工作中有很多事，虽然努力，但看不出有什么进步和变

化，“但做字体不同，它就像健身一样，只要每天坚持锻炼，你就能看到清

晰的变化。我今天做一个字，明天做一个字，到周末的时候，回头看周一

做的字就能发现有什么问题存在。这种自我发现、自我反省的感受特别

明显，让我能越做越好。”

叶天宇一直推崇“设计为民”，这是他内心向往的状态——像设计

史里的大师前辈们一样，做的设计生命周期很长，可以被长久使用，是能

被称为“隽永”的设计。“喜鹊造字”在年初首次发布了两套字库“招牌

体”和“乐敦体”，这是叶天宇和团队花了一年半的时间开发完成的。叶

天宇之所以选择“招牌体”作为首发阵容，叶天宇就是为了践行“设计

为民”:“我希望创造一款能够活跃在大街小巷的招牌体，给街面上的招

牌多一种有中国风味的选择，而亲民的街头招牌字体设计正是我追求的

‘设计为民’的一种实践。” 

此外，“喜鹊造字”2018年还发布了“聚珍体”“在山林体”，以及“小

轻松体”和“古字典体”，已累计共六套字库。最近，他又开始忙着设计新

的字体，目前正在绘制字样当中。叶天宇透露，他也在准备让自己的原创

字体去参加一些国内外的比赛。

“造字”这件事，虽然看起来好玩又有意义，但面对残酷的市场，最

初几乎没人看好叶天宇。因为市面上一套正版字库动辄上千上万，而且

字体传上网就很容易被盗版。“我的初衷是要做让大家都用得起的字

库。”一直崇尚“设计为民”的叶天宇最终放弃了高昂的市场定价，他改

变了一种思维方式，觉得收回成本即可，最终他把价格定在了99元，意为

“可以永久使用”，也让更多人了解了字体是需要付费的。

叶天宇说，每当设计字体的时候，他都感觉特别愉悦和踏实，所

以，他早就坚定了自己的想法 —— 要将设计字体作为自己长久的事

业。他认为，一款好的字库可以持续几十年上百年为大众服务，这才是他

想要的“隽永”。

从小就因为练习书法与文字结缘，薛雷奇的童年与大多数人的一

样，小时候的他只是“服从命令”，直到大学加入了江南大学的“文字工作

室”，他才真正感受到文字的魅力。连毕业设计都以“东西方文字之音形

义与文化会晤”为主题进行研究。毕业后，薛雷奇还参与设计了汉字研究

书籍《字趣未央》，更深入地对汉字进行了研究探讨。

历经了大学时的“当代艺术汉字方向”和毕业后的“文化研究汉字

方向”，薛雷奇开始向着实用汉字的方向探索，于是，“千字杯”就顺理

成章地“C位出道”了。“千字杯”的灵感来源于蒙学经典《千字文》，它

是由一 千 个汉字 组 成 的韵文，涵盖了天 文 地 理、自然 社 会、文明义

理，内容深刻且通俗易懂。薛雷奇在设计构思的时候，想到了将文字作

为异形杯底，再根据锥形蜡烛、地理等高线、枯山水的形状，来设计千字

杯的造型。

薛雷奇一直都想做“不用解释，可以瞬间理解”的东西，对于“千字

杯”的设计，他不断在做“减法中的减法”，让人一看就能明了：“我的设

计初衷很简单，就是通过一道光线打在字上，它会产生什么样子，我就把

杯子做成什么样子。这是由汉字的笔画和间架结构决定的，并不是我故

意设计的。”

除了“减法”，薛雷奇也为杯子做了“加法”，他为每一个“千字杯”都

附加一张小卡片，上面会标注这个字的读音、含义，并中英文对照：“我

希望大家拿到手的不单单只是个茶杯，他们还可以加深对这个字的理

解。把文字拿在手里，而不是在书本上平面地去看，可以真真切切用手来

感知它的每一根线条。”他希望“千字杯”不仅仅是个小产品，想通过自

己的设计为文化传播和教育多做出一些努力。

“艺术在我看来，是原始人时代在阴冷潮湿洞穴里的一团火，关怀

着我们，指引着我们。艺术应该是关怀人的，始终是关乎人性的。”薛雷

奇秉持着一种“心中山水”的设计原则，希望设计出来的东西是能打动人

心的，而不只是形式上的游戏。就如同曾经打动他的电影《至爱梵高·星

空之谜》中，梵高希望人们在看到他的作品时，会认为这个画家“所思至

深，所感至柔”，薛雷奇希望自己也可以做到。

Q：回顾2018年，最大的收获是什么？

A：今年最大的收获就是，勇敢地把自己设计的字体推向了大
众。把积攒几年的力量和梦想释放了出来，并且获得了大家的支持，非常
开心。

Q：对2019年有什么期待？

A：希望自己兼顾创作和身体锻炼，该减肥了，不然下次发布会的时
候太胖，形象不太好看。同时，希望自己设计的字体能被更多人喜欢。

Q：想对热爱生活的朋友们说什么？

A：把热爱的事情坚持下去，进一寸有一寸的喜悦。

Q：回顾2018年，最大的收获是什么？

A：今年最大的收获是，证实了非传统汉字形式的产品创作是有效
的。这条路可以走通，并且大家对于汉字的热情依旧高涨，感到高兴和有
动力。

Q：对2019年有什么期待？

A：既然行之有效，自然希望组建团队，吸引更多的人从各个职能来共
同完成不落俗套、统摄雅俗的汉字艺术设计。

Q：想对热爱生活的朋友们说什么？

A：本心清澈、高瞻远瞩、脚踏实地，做到这三点一切将会迎刃而解。

千杯成趣
拿
起
纸
笔
，
设
计
字
体
、
拥
抱
字
体
，
会
让
人
觉
得
安
静
平
和
、
踏

实
。
艺
术
应
该
是
关
怀
人
的
，
始
终
是
关
乎
人
性
的
。

迷
字

20
18
 Sc
rip
t


