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首创极点全面屏、4800万像素广角三摄旗舰 华为nova4手机发布

Cilek草莓家居造梦工厂中国首店落户上海

32周年真情暖人心
国美携手能率、林内等品牌

打造暖冬家居新体验

智能导购上岗苏宁松江万达店
打造行业新零售2.0标杆

广
告

2 018 年12月17日，华为在长沙 召开

新品发布会，正式发布了nova全新产品

HUAWEI nova4系列手机。作为华为旗下

主打年轻时尚群体的旗舰系列，HUAWEI 

n o v a 4 配 备了备 受 期 待 的“ 极 点 全 面

屏”，并 采用了配 置 超前的4 8 0 0万像 素

三摄 方案，重 点打造 强 大的广角拍 摄 功

能。HUAWEI nova4系列在延续nova3

海报级自拍功能的同时，再次升级美颜方案，堪称新一代nova自

拍神器。HUAWEI nova4系列因采用了华为首创的极点全面屏而受

到了业界的广泛关注。HUAWEI nova4这块6.4英寸的新型全面屏

彻底告别了前刘海，配合3D曲面机身和极窄边框设计，屏占比高达

86.3%，使屏幕四边完整，再无遮“栏”。

极致的感官体验离不开华为在全面屏领域的技术积累与不断探

索。目前全面屏最大的阻碍当属前置摄像头

等感光元器件，这也是众多手机采用刘海屏

等其他屏的原因。经过孜孜不倦的努力，华为

nova攻克了这一技术难题，首创革命性的屏

下摄像头技术，并将2500万像素摄像头模组

做到了全球最小，孔区直径仅４.５mm。可以

说，“极点全面屏”既保证了整块屏幕的浑

然天成，又保证了华为nova系列一贯的极

致自拍效果。

HUAWEI nova4系列于12月17日开启预售，后置4800万像素

摄像头的高配版售价3399元，后置2000万像素摄像头的标配版售

价3099元，12月27日正式开售。全新的HUAWEI nova4系列手机

将开启娱乐旗舰的新时代，成为追求科技与潮流的年轻一代的上

佳选择。

12月15日，徐 汇 滨 江保 利. 时光 里（上

海），儿童家居品牌Cilek草莓召开了国内战略

发布会，正式进驻国内市场，同时首家旗舰体

验式门店正式落户上海。作为专业儿童家居品

牌的Cilek，凭借独特的主题式家居风格、符合

欧洲环保标准的产品、高质量的服务和高效的

物流仓配服务以及创造梦想环境的理念，为中

国儿童营造了一个拥有健康梦想的成长环境。

据介绍，Cilek草莓作为国际儿童家居品

牌，至今已有25年的历史，在全球范围内，拥有

500余家门店遍布77个国家、5大洲。Cilek草莓并不仅仅是一家跨

国的家居公司，更是具有全球知名度、代表独特风格产品的品牌。

发布会现场Cilek讲述了品牌

的核心价值，在Cilek看来，孩子的

成长环境是非常重要的，很多梦想

的背后展示的是其自身对于生活

的态度，自信、激情、专注、热爱生

活的表现。在幼童成长时期加强生

活环境的引导性、趣味性，也是对

基础良好的培养。也是Cilek品牌

长期发展的理念。

Cilek草莓打造的汽车梦想主

题系列、航海梦主题系列、足球梦系列、公主主题系列都是行业口碑

较好的系列产品。

面对冬季取暖问题，国美在32

周年庆典之际，携手能率、林内、

威能等品牌商家联合推出的多款

制暖产品，以暖心优惠回馈广大消

费者。

经过一年多的迅猛发展，国美新业务中的暖通业务现已打造百

家门店和完善的安装服务体系，让消费者可以真实感受家庭健康的

采暖环境，并提供咨询、设计、产品、案例等一站式解决方案。今年双

11期间，暖通业务同比增长520%，中央空调业务同比增长867%，由

此可见，国美暖通业务正在迅速增长，并依靠标准化的服务获得了众

多消费者青睐和认可，成为国美品牌发展提速的引擎动力。

国美始终坚持做有温度的企业，坚持“让服务成为用户选择国

美的理由”的核心价值观。作为国美的新兴业务，暖通/中央空调能够

迅速获得众多消费者的认可和青睐，源于对一个理念的认同——订

单完成并非工作的终点，只是服务的起点。正是在这个理念的引

导下，国美率先实现了服务标准化，通过专业知识与耐心的服务态

度，竭力为用户打造最满意的中央空调安装方案，目前标准化已经成

为国美的基本配置，也成为吸引消费者选购的魅力所在。

苏宁易购松江万达店在沪扎

根十余年，一直在激烈竞争中处

于领跑地位。12月21日，经过一个

月的升级调整，此次它以崭新形

象展现给上海市民。

这一次的全新升级会让消费者的购物体验更具科技化，360°

全面展示了苏宁易购云店2.0升级后的最新模式。据了解，苏宁易购

为了增强门店整场的互动体验性，引进了智能导购大屏，将全天开

放互动，不仅为来店市民提供产品指导、售后服务解析等便利，还

将在用户选购产品的同时，提供多款互动游戏新体验。 

苏宁相关负责人表示：“上海地区冬季气候潮湿阴冷，因此，越

来越多的消费者在装修前会考虑到家用中央空调和新风系统，也

会考虑增加全屋采暖系统。”C+创意空间体验馆也正是为了满足

用户的这一需求，为消费者提供更为智能、舒适、节能、稳定的中央

集成商品，满足用户更高层次的需求。

此次苏宁围绕着“NEW 气胜极”，在门店重装升级之后，服务

也全面升级，推出“30365”服务，即所有苏宁自营品牌有质量的产

品可以满足30天包退、365天包换。配送方面，在上海地区，苏宁可

以做到配送半日达，为市民带来极速的消费新体验。

感受松下LUMIX魅力
松影俱乐部上海体验店盛大开业

随着数码用户对线下体验互动的

需求日益增加，松下数码品牌LUMIX开

启了对O2O体验店的探索之路。2018

年6月开始，松影俱乐部开始在国内各

大主要城市开设线下体验店，它们备

受数码爱好者青睐。并且，松下于12月18日在上海星光器材城开设

第4家线下体验店。

据了解，2018年对于LUMIX品牌有着三大聚焦点。一、LUMIX G

成立10周年：从松下推出世界上第一台微单相机G1，到现在GH系列、

GF系列和G系列等微单产品满足了不同人群的需求。二、开设线下体

验店：目前已有深圳、厦门、北京和上海四家体验店，未来还会前往更

多城市。三、LUMIX S系列：今年9月，在德国Photokina展会上，松下

里程碑式地发布了全画幅微单，意味着未来松下将会以LUMIX G和

LUMIX S两个系列，在静态图像拍摄和动态视频拍摄两方面为用户创

造更好更专业的摄影创意体验，特别是充满更多可能性和创造性的L

卡口联盟更是为全画幅系列提供了庞大的镜头群体。

 

途牛发布
《2018中欧旅游年欧洲游消费报告》

近日，2018“中国—欧盟旅游年”在西安顺利闭幕。结合2018年欧

洲旅游消费大数据，途牛旅游网近日对外发布《2018中欧旅游年欧洲

游消费报告》，对今年欧洲游市场游客特征和消费情况进行了分析。

根据途牛2018年以来欧洲游客户预订城市分布数据，上海、

北京、广东、四川、吉林、湖北、重庆、浙江、江苏、福建等地上榜

“2018中欧旅游年欧洲游客源地TOP10榜单”。一二线城市依旧是

欧洲游的主要客源地。在出游方式选择上，通过途牛预订欧洲游

的游客中，选择跟团游的游客占比高达70%以上，跟团游仍是国人

赴欧洲旅游的主要方式，文化和语言的不同是人们选择跟团游的

主要原因之一。与此同时，较为倾向个性化出游的年轻客群预订自

由行的人数较往年有所提升，喜爱深度游的他们也正在从多国连

线游向一地深度游转变，尤其是英国、法国、意大利等目的地一地

深度游更受青睐。

Columbia x Opening Ceremony 
推出2018秋冬联名系列

户外品牌Columbia与纽约时

装潮牌Opening Ceremony再度携

手，推出全新2018秋冬联名系列。这

是继去年双方首度联名后的第三次合

作。本季，联名系列以“Run Wild野

奔狂潮”为主题，带来多款限量单品，于2018年12月14日至12月16

日在北京三里屯KIKS线下集合店率先开启独家限量预售。北京、广

州两家指定Columbia专卖店也于12月22日起至2019年1月16日公

开发售全系列产品。

 作为拥有80年历史的户外服装品牌先驱，Columbia始终致

力于透过产品传递品牌精髓，并通过其多项独创科技，令消费者

们可以更长时间享受户外的乐趣。此次联手时装潮牌Opening 

Ceremony，将创新科技与潮流时尚完美结合，将创造力的运用

推向全新视角，必将受到更多时尚、潮流人士的关注与追捧。


