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传承端午情，文化润心田
——2024年端午节主题活动

青石巷间粽飘香，又是一年端午时。
为弘扬中华民族传统文化，引导群众感受
节日氛围，进一步推动开展结对共建活动，
在端午佳节来临之际，嘉定区江桥火线村、
太平村、江桥城运中心、嘉龙社区、虹杨社
区联合举办“端午廉洁行，清风正气扬——
HONG翼联盟启航行”联学联建活动。

活动分为内场和外场，外场设有现场
书画和书签创作。现场摆放大量空白团扇
和书签，大家纷纷拿起画笔，题诗作画，DIY
创作自己专属的团扇和书签。同时，主办
方还邀请了三位书画大师，为大家绘制精
美的水墨作品，展现中华之美。

活动内场依次进行“HONG翼联盟”揭
牌、授牌仪式。“HONG翼联盟”旨在通过联
组学习、主题实践、教育培训等形式多样、
内容丰富的联建联学活动，着力推进基层

党组织工作方法和活动方式
创新，探索积累基层工作经
验，使党组织战斗堡垒作用更
明显、党员干部的先锋模范作
用更突出，推进构建基层“共
建共享共治”的新格局。

仪式结束后，大家围坐在
一起，在专业老师的指导下制
作非遗香囊。主办方精心准
备了各种材料，有色彩斑斓的
布料、芳香四溢的艾草、寓意
深远的吊牌。大家互帮互助，
边学边做，在一针一线中感受
着传统文化的魅力。

端午节，作为我们中华民族的传统佳
节，不仅承载着丰富的历史文化内涵，更蕴
含着对美好生活的向往和追求。在这个特
殊的日子，我们将文化教育融入日常，在轻
松愉快的氛围中接受传统文化的熏陶，不
仅让群众体验到了端午节的独特魅力，也
让传统文化在基层得到了更好的传承和弘
扬。 文/周建荣

这些年，中国电影内地票房不断突
破天花板，爆款电影的票房计量单位都
已经变成了“十亿”。在此前提下，找到
出海口成为必然。

在金爵电影论坛，华人文化集团副总
裁、华人影业总裁、东方梦工厂总裁应旭
珺表示，从制作和发行的角度来讲，中国
电影都需要更多地走出去，“中国电影人
要以全面开放的态度，参与到整个世界电
影的大循环当中去，然后更加了解世界电
影的格局和生态。不仅是我们走出去，还
要把外面的电影人请进来，让他们来亲身
体会到中国电影的进步，从而让他们再到
世界去传播，我觉得这也是一个中国电影
文化走出去非常重要的部分。”

如今在行业内以主旋律商业大片著
名的博纳影业，曾经打造过《长津湖》系
列电影。博纳董事长兼总经理于冬说，
过去十年，博纳影业一直在拍主旋律电

影，但是如何把这些主旋律的选题与商
业电影、类型电影结合，并融入艺术元
素，融入新的技术和新的表达，包括人文
故事、人文情怀，“这是我们一直在摸索
和升级的”。因为，博纳未来的目标，就
是“想在类型电影的国际化表达上，去做
一些努力，比如讲述中国人在海外的故
事，这在今天的世界电影当中还是一个
相对的空白”。

电影巨头们在本国市场的盈利之
后，在海外市场能继续扩大影响力、辐射
力和出口力，被电影人们视为“未来十年
从电影大国向电影强国迈进的关键”。
王长田说，科幻电影相对容易取得突破，

“像《流浪地球》这样的产品太少了”。随
后，他透露了张艺谋将执导《三体》的消
息，“我们期待张艺谋导演能抓住《三体》
小说的精髓，有一些突破和创新，在国际
市场上有所收获”。

中国电影如何出海？
王长田：电影《三体》将由张艺谋拍

中国电影的杰出表演，其实已经在国
际上的电影行业内引起了高度关注，不少
的海外发行商，也在积极探索中国电影成
功走出去的路径——在发行方面的壁垒，
到底在哪里？

在金爵论坛上，乌尔善导演透露自己
完全没有料到，《封神第一部》今年会在欧
洲上映，“因为当时创作的时候，我希望为
中国的观众拍一个神话史诗，来重新认识
我们的历史、我们的文化、我们宝贵的精神
财富，获得中国观众的共鸣。”结果，这部剧
在法国发行得非常好，这让导演惊讶的同
时，也感叹，“我觉得人类的情感是一致的，
如果我们被感动，全世界不同文化、不同民
族、不同区域的观众也同样会被感动。所
以我一直不追求‘走出去’这个目的，我一
直希望能够如实地表达我们现在的精神世
界，如实地去面对我们的情感生活，然后实
实在在把我想讲的故事讲出来。所以，相
较之下，我更关心的是我们如何找到走出
去的‘起点’。”

他的意外，在上海国际电影节电影市
场内的“买家沙龙”，或许能找到答案。这
个沙龙汇聚了国内外电影发行公司代表，
共同探讨中国电影的国际发行，其中，就包
括了《封神第一部》的法国发行商Heylight
国际电影发行公司。该公司合伙人聂博睿

从一位外国人的视角，分享了法国市场上
中国电影发行的这个实例，“这部电影最早
的片花，就做得特别好，我当时就想，这么
好的片子怎么能不进入法国电影市场呢？
因为我们法国这边每周都有15部新影片
推出，看了片花，我就觉得这是个很好的机
遇。”

作为法国人，他很了解法国观众的品
位，“法国很多观众年纪比较大，很多是50
岁以上的，会比较受到电影媒体评论影响
比较多，尤其会关注社会问题或电影主题
是什么，它对社会方面、现实生活影响是什
么。”在他看来，《封神第一部》除了有神话
的背景，也很偏重哲思和文化，“电影品味
很重要”。这些，都最终助推了这部电影在
法国的成功。

不过，他也坦率地表示，文化差异尤其
是东西方的文化差异，在电影的海外发行
方面会有巨大的影响，“而要消除影响，可
能需要主演到当地参与宣传，并且改善字
幕翻译”。

确实，中国电影“出海”不是新鲜话题，
但会是接下来不断被探讨的话题。中国人
说“知己知彼百战百胜”，在上海国际电影
节这样的国际平台上，通过国际交流，深入
了解中国电影的长处和短板，才能最终让
这个“话题”，不再成为“难题”。

中国电影迈入“大体量”时代，必然需要向外突围。如何拍摄在海外也受欢迎的中国故事？如何和当地发
行商高效沟通，磨合出最佳状态？昨日，在第26届上海国际电影节金爵电影论坛、电影市场等行业人士汇聚的
地方，这个话题都引起了广泛的探讨。其中，老牌影视制作机构光线传媒董事长王长田在探讨中还透露了一个
爆款话题，“光线和三体宇宙正在联合开发《三体》电影，现在确定由张艺谋来导演，并已进入前期的筹备！”

青年报记者 陈宏

不过，中国故事要出海，电影人都认
为，不能一味考虑迎合，从而忽略了中国
电影的艺术性。

王长田就说，作为电影公司来讲，生
存和发展是第一需求，“如果没有商业片
做支撑，一个公司是很难生存和做大
的，但是你做大之后，你可以去反哺艺术
电影或者艺术性的创新，所以以商养艺，
然后再用艺促商，也就是说用艺术创新
或者是艺术片来赢得更好的观众口碑，
来扩大中国电影的表达空间，这是我们
发展到一定程度，应该去着力推动的一
件事情”。

著名导演李少红也非常认可这样的
观点，她说，电影语言本身就是国际化的
语言，“是一种能够代表我们心灵和世界

观的语言，这种语言是共通的”。所以，
她觉得，电影本身的目的不是为了“走出
去”，“而是展现和交流我们对于世界的
看法，只要你的表达是真诚的，你的故事
和人物足以动人，我觉得它都会在国际
性的交流中被大家认可。”

阿根廷马塔布拉塔国际电影节主席
费尔南多·胡安·利马也从海外电影行业
人士的角度，提出了中肯的意见，“如果
我们在制作电影的时候就想着‘出海’，
可能就会丧失我们电影制作的灵魂。”费
尔南多认为，中国有数千年的文化，“我
觉得这是可以让中国电影大获成功的基
石”。“中国电影可能在国际发行和展映
的过程中有一些壁垒，而不是说创作遇
到了壁垒。”

不能为了迎合观众弱化艺术性

什么类型最受海外欢迎？

怎么解决海外发行壁垒？

论坛现场。 青年报记者 陈宏 摄


