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商标作为知识产权的一部分，其在品牌
经营活动中的地位愈发突出，但商标碰瓷事
件也屡见不鲜，除了依靠法律，企业更应重
视知识产权的开发与保护。迈可达有限公
司（Micro-Pak Limited，下称“迈可达”）为
维护企业信誉，实施了一系列商标品牌战
略，夯实其品牌基础。

迈可达成立于1998年，总部设在中国
香港，在美国、欧洲及中国内地均设有办事
处，建立了拥有三十多个授权分销商的国际
分销网络，成为消费品行业领先的抗微生物
包装物料全球供应商。其核心产品Micro-
Pak、迈可达防霉片、防霉纸、防霉剂、MPX2胶
袋和DRI CLAY干燥剂，以用法简便、成本低
廉、有效抑菌等优势被全球广泛采用。每年
仅迈可达防霉片、防霉纸、防霉剂就有超10
亿件商品在使用。

随着迈可达业务的不断扩张，市面上出
现不少假冒品牌和产品。对此，迈可达创始
人兼执行董事马丁·柏文表示：“迈可达早已
对商标进行了全球布局，不仅基于自身现有
核心产品及服务在多个国家和地区进行了
商标注册，还对自身产品及技术储备申请注
册了防御性商标，并在商品及服务类别上尽
可能进行全类别商标注册。目前，迈可达申
请注册了“迈可达”“MICRO-PAK”“Micro-
Pak”“MPX2”及“DRI CLAY”等多个商标，同时，
迈可达产品中均加入了先进的显性和隐性
防伪特征，并备有防伪验证卡。希望广大消
费者通过迈可达官网或是授权分销商购买
迈可达产品，切实保障自身利益。”

据了解，迈可达强化自身品牌的同时，
也积极响应环保政策的号召，并获得多项绿
色环保相关认证。

商标品牌战略助迈可达防霉产品稳中有进

广告

青年报记者 郦亮

本报讯 一般来说，图书引进出版
都有一个过程，不仅要谈版权，还要翻
译，像过去“哈利·波特”系列在原版出
版后 3 个月内就推出中文版，就已经
算是奇迹。不过，有没有可能做到一
本书的多语种同步出版？在北京国际
图书博览会期间举办的第四届中国-
东盟少儿出版阅读论坛就给出了肯定
的答案。

应该说一本书的多语种同步出版，
是需要有充分的市场支撑的。而这个
市场其实一直都存在。国际儿童读物
联盟中国分会主席、中国少年儿童新闻
出版总社有限公司董事长郭峰在论坛
上就表示，少儿出版仍是当前全球出版
的“优势赛道”，具有的长期性、本源性，
决定了中国少儿出版理应成为中国出
版“引进来”和“走出去”的优先选
项。而事实上，中国的童书确实在
国际上颇受欢迎，比如作为专业少
儿出版社的接力出版社近年就与
东盟和南亚等地区，达成700多项
版权合作意向。

广泛而充分的国际市场，为中
国童书多语种同步出版提供了条
件。接力出版社总编辑白冰表示，
在过去几年中，中国出版社已经开
始尝试与东盟、南亚各个国家的童
书出版机构共同策划和多语种同
步出版中国本土原创童书，并且已
经取得了一批成果。而要做到多
语种同步出版，中国出版社与外国
出版社共同策划一本图书是关键，
当然也有一些中国出版社已经在
国外设立分社，直接推出外文版中
国童书。

据接力出版社副总编辑唐玲介绍，
从 2019 年至今，接力-东盟少儿图书
联盟已发展成为拥有 14 位来自东盟
的联盟成员和3位来自南亚的观察员
的合作交流平台，联盟的规模逐年扩
大。截至目前，中国和东盟及南亚各
国童书出版机构共达成版权合作意向
700余个。

目前，通过“中国-东盟童书合作
计划”，接力出版社与来自马来西亚、新
加坡、泰国、越南、印度尼西亚、斯里兰
卡和尼泊尔等7个国家的12家出版机
构合作，推出《长发妹的秘密》（尼泊尔
语）、《好想好想吃草莓》（中英双语）、
《小驴放风筝》（泰语）、《小黑999和小
红666》（越南语）、《找金鸡》（印尼语）、
《外婆变成了老娃娃》（马来语）等71种
图书，为东盟及南亚各国的读者提供了
更多的阅读选择。

据悉，今年展会BTOC参展企业近300
家，展区面积超过11万平方米。BTOB展
区参展企业接近400家，展区面积超过2
万平方米。随着全球业界对ChinaJoy展
会关注度的不断提升，组委会已收到来自
世界各地贸易观众的咨询，预计展会期间
将有大量海外专业观众入境参观。

展会同期，中国国际数字娱乐产业大
会（CDEC）和中国游戏开发者大会（CGDC）
两大会议品牌同步举行，从数码互动娱乐
产业和游戏研发技术两个维度，深入剖析
行业热点。CDEC下设多个主题峰会论坛，
除高峰论坛、全球游戏产业大会、China
Joy AIGC大会外，新增设的China Joy IP
大会、China Joy短剧创新论坛更是为业
界带来全新视角。

近年中国游戏产业蓬勃发展。2023
年世界游戏产业产值达到1.2万亿元，中

国就占了3000多亿元。而上海在中国游
戏产业中的地位又是举足轻重的。中共
上海市委宣传部副部长王亚元今天透露，
2023年上海网络游戏行业实现销售收入
1445.3亿元，同比增长12.9%，全国占比超
过三分之一，这一数据充分展现了上海在
网络游戏领域的领先地位。这也就不难
解释，由中国音像与数字出版协会主办的
中国游戏博物馆为什么会落户上海。

记者昨天了解到，目前这个位于徐汇
漕河泾的游戏博物馆的布展工作已经进
入到最后冲刺阶段。该博物馆不仅是一
个展示珍贵游戏展品的场所，更是一个承
载着中国游戏产业历史与未来的重要平
台。通过这一平台，公众可以更加深入地
了解中国游戏产业的成长历程，感受到游
戏世界所带来的独特魅力和无限活力。
此次博物馆的展陈内容广泛而深入，涵盖

了从早期经典游戏到当代前沿作品的广
泛领域。在这里，观众可以亲眼目睹游戏
史上重要的里程碑，如最早的家用主机、
中国最早的实体游戏等珍贵展品，感受游
戏产业蓬勃发展的历史脉络。同时，博物

馆内还设有互动体验区，部分设备长期提
供互动试玩。这一举措旨在让参观者能
够亲身参与到游戏中，感受游戏所带来的
乐趣与魅力。所有玩家朋友均可自行前
来参观、体验，享受这一独特的文化盛宴。

中国童书多语种同步出版有无可能？
这个论坛给出肯定答案

ChinaJoy
下月来袭

上海正在建设游戏博物馆

每年ChinaJoy都是世界玩家盛会，今年也不例外。记者
昨天了解到，第二十一届中国国际数码互动娱乐展览会
（ChinaJoy），7月26日至29日将在上海如期举行。本届展
会以“初心‘游’在，精彩无限”为主题，吸引了来自法国、美
国、加拿大、德国、英国、日本等全球31个国家和地区的600
余家知名企业参展，整体展出面积达到13万平方米，其中
外资企业占比近30%。 青年报记者 郦亮 实习生 仓榕蔚

ChinaJoy是世界玩家的盛会。 青年报资料图


