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青年报记者 冷梅

本报讯 6 月 24 日，由 BBC
Studios、《9 号秘事》沉浸式戏剧
制作方“当然有戏”，《9号秘事》沉
浸式戏剧联合出品方上海大剧
院，以及视频独播平台哔哩哔哩
联合举办的“白玉兰飘香”惠民放
映：《9 号秘事》观影及主创见面
会于上海大剧院中剧场举办。
英国“鬼才二人组”史蒂夫·佩姆
伯顿和里斯·谢尔史密斯亲临现
场，与观众一同观赏了《9 号秘
事》第一季第一集和第九季第六
集，以剧集首尾呼应的形式，与
现场观众一同重温《9号秘事》10

年、9季、55集的美好回忆。两位
主创还与在场观众分享了诸多
台前幕后的精彩故事，并与粉丝
亲密交流。

自2014年首播以来，《9号秘
事》凭借巧妙的构思和微妙的反
转剧情在全球范围内吸粉无数，
并于2021年斩获英国电影与电
视艺术学院奖最佳喜剧剧本和最
佳喜剧男演员两项大奖。

此次“白玉兰飘香”惠民放
映：《9号秘事》观影及主创见面
会让观众热情高涨，开票仅1分
钟便全部售罄，成为本次惠民放
映最受欢迎影片前三名。《9号秘
事》之所以如此受欢迎，离不开

史蒂夫·佩姆伯顿与里斯·谢尔
史密斯联手编织的精彩剧情，观
众沉溺于剧集反转所带来的脑
力激荡，反思那些发人深省的社
会现象与人性的阴暗角落。中
国观众的热情让两位主创深受
感动。

两位主创表示：“这是我们第
一次来到中国，得知《9号秘事》在
中国受到了广大粉丝的喜爱和支
持，我们深感荣幸！从第一季到
第九季，《9 号秘事》陪伴了大家
10年，但其实从编剧、到筹备、再
到拍摄，我们一共花费了12年的
时间。这部剧之后我们可能会休
息和调整一段时间，寻找灵感并

认真思考接下来要带给观众什么
样的作品。但大家不必伤感，我
们基于《9号秘事》的话剧即将于
明年 1 月在伦敦西区与大家见
面。《9号秘事》的大门虽然已经关
上，但并没有上锁。”

08 2024年6月26日星期三
责任编辑马 鈜
美术编辑林 婕

不过，只靠行业内的自我摸
索，微短剧行业有可能走向另一
个误区。在此次的微短剧大会
期间，上海市文化和旅游局重点
发布《关于上海促进微短剧产业
发展的若干措施（试行）》，围绕推
动微短剧全产业链经济发展，从
培育市场主体、加速产业集聚、精
品内容引领、鼓励布局海外、优化
审批流程等方面提出 9 条硬举
措，以“政策+服务”组合拳，力争
在3年内推出300部以上精品微
短剧，培育壮大10家行业龙头企
业，基本形成空间集聚、主体丰
富、创作活跃、科技赋能、服务精
准、健康有序的产业生态。

据悉，为支持上海微短剧高
质量发展，上海每年将统筹设立
5000万元的上海网络微短剧产
业引导经费，实现对微短剧全产
业链的扶持与奖励。其中，市级
资金将重点用于推动微短剧精
品创制、模式创新、国际传播等
方面，单个微短剧项目最高扶持
资金可达300万元。杨浦、松江、
闵行等区级资金将聚焦区域内
微短剧产业链企业全生命周期
的配套扶持，给予租房补贴、上
市补贴、融资服务等。

此外，上海还将配套推出一
揽子微短剧扶持计划。其中“繁
花计划”重点支持一批紧扣时代
脉搏、凸显上海特质的微短剧项
目，给予剧本论证、拍摄协助、内
容审核、资金扶持、流量扶持、评
奖评优、宣传推广等扶持；“出海
计划”依托上海视听精品海外推
进等交流项目，鼓励和支持重点
创制机构、平台运营公司拓展微
短剧的多语种海外市场；“优才
计划”为引进和培养微短剧紧缺

人才提供租房补贴、人才公寓、
落户上海等各项支持；“保障计
划”探索建立区级内容审查服务
中心，提供微短剧创制立项备
案、成片审查等“家门口”的管理
服务。

为充分发挥微短剧产业集
聚优势，上海将在杨浦、松江和
闵行三区，分别打造微短剧产业
平台集聚区、微短剧拍摄制作集
聚区，以及基于生成人工智能和
专业广电技术的全国微短剧标
杆产业园区。同时，由上海市网
络视听行业协会，上海市广播影
视制作业行业协会共同发起的
上海微短剧产业发展联盟正式
成立，汇聚产业合力，为上海微
短剧产业高质量发展赋能。抖
音、哔哩哔哩等多家微短剧产业
上下游代表性企业，中国（上海）
网络视听产业基地、杨浦科创集
团、上海仓城等数家产业园区，
作为首批联盟成员加入。

系列政策的推出，有效提振了
行业信心及发展动力。除了国内
市场消化这些剧集，业界很多有志
微短剧的制作机构，把目光投向了
海外市场。Crazy Maple Studio
副总裁南亚鹏透露，海外的短剧市
场现在还处于“蓝海”，2024年Q1
的全球短剧市场的营收金额，对比
同期增长了十倍以上，这个增长趋
势还在快速上升中。

记者也了解到，针对这个新
趋势，业界已经开始了全新的探
索，比如跟一些海外头部平台进
行合作，通过他们进行本土化的
拍摄改编。“比如在欧美市场，海
外用户更能接受这个故事发生
在自己的周边，由他自己熟悉的
欧美演员去演。”南亚鹏说。

“总裁”“夫人”“战神”……网络微短剧是成长期的顽皮少年？

上海设立5000万元产业引导经费
随着短视频平台的强势崛起，微短剧成为了不少制作方的新赛道，但新生事物往往也伴随着不少乱象，本报此

前曾专题报道行业内内容低俗、粗制滥造等问题，行业亟待规范。不过，在不少业界人士看来，新生事物有乱象也意
味着有机会。“2023年，在沪的微短剧产业相关企业已经超过了200家，市场的规模约55亿元。”昨天，第29届上海
电视节备受关注的内容之一首届上海微短剧大会在上海展览中心开幕，上海市文化和旅游局党组书记、市广播电视
局局长钟晓敏透露。 青年报记者 陈宏

在“正规军”进入之前，“野
蛮生长”的微短剧行业发展迅
速，但出现了众多问题。内容创
作出现大量雷同现象，曾有媒体
对6000部微短剧的剧名进行分
析，从中提取出 386 名“总裁”、
240位“夫人”和98尊“战神”。此
外，三观不正、抄袭现象屡禁不
止，各大短视频平台经常需要下
架问题突出的微短剧内容。

“微短剧行业现在还处于初
级发展阶段，还广泛存在着这样
那样的问题。”国家广播电视总
局网络视听司副司长杨铮形容
说，微短剧行业如同“一个处于
成长期的顽皮少年”，“既需要严

格规范，也需要呵护、引导”。
此后，“正规军”开始进入，

深入研究微短剧行业特征。完
美世界影视副总裁陈宣说，目前
微短剧消费市场有三个很明显的
特点：内容信息密度比较大，情绪
浓度很高，以及情节密度和反转
密度比较强的作品，已经成为一
种“刚需”；用户黏性很强，每天消
费微短剧的时长在增加；用户和
创作者之间的互动非常紧密。七
猫影业短剧负责人刘沐晗也说，
各个不同的赛道和元素，大家已
经开始进行叠加，“比如说女性悬
疑、社会悬疑、硬核悬疑、软科幻
悬疑、AI类的悬疑等等”。

分析之后，他们也发现，度
过了刚开始适应期的观众，开始
对内容提出了更高要求，这也给
对内容有把握的“正规军”提供
了介入时间。“大家的时间越来
越碎片化，要把原来一个小时的
内容浓缩到1~3分钟之内，这对
内容供给的要求是更高了。”小
红书互联网和文娱行业群总经
理赵维晨说，除了做剧内容本
身，行业更需要去“创造一个精
品微短剧的生态”，从投资人、品
牌方，到内容的生产方、发行方、
平台方，“产业链上的每一环都
需要有高度拥抱精品化、高端化
的基本共识。”

业界已在探索转型升级

上海发布“组合拳式”政策

BBC神剧《9号秘事》迎来最终季

主创开启首次中国行

▲《9号秘事》观
影及主创见面会。
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