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新场景之

在书展“邂逅”故宫

昨天书展一开幕，读者吴女
士就领着女儿一头扎进了“国际
艺术图书专题展示区”的文创
里。在上海书展这个一直以卖
书为主的平台，竟然也能够买到
国家博物馆和故宫博物院的文
创产品，这是吴女士从来没有想
到的。

母女俩对一套以国家博物
馆馆藏文物唐代“大吉”月宫纹
菱式铜镜的图案为灵感设计的
花好月圆系列茶具产生了浓厚
的兴趣。“妈妈，你的普洱茶可以
用这个杯子泡，给人很清凉的感
觉。”女儿给出了建议。妈妈拿
起杯子仔细端详，“这只小杯子
给你用，茶汤不多也不少，刚刚
好。”妈妈心里想的都是女儿。

最后母女俩买了两套文创
茶具回去，一套自用，一套送给
她们最要好的一位茶友。“照理
说，在书展里买文创有点稀奇，
毕竟过去这里满世界的只有书，
但是现在卖了文创竟然也没有
一点违和的感觉。这说明文化
之间本来就是相通的。”吴女士
对记者说。

作为今年书展最火爆的阅
读消费新场景之一，设于友谊会
堂对面上海商城一楼的书展“国
际艺术图书专题展示区”，应该
是书展人气最旺的区域之一。
很多人来买原版的艺术图书。
这里有 1060 种艺术图书，包括

达·芬奇、伦勃朗、卡拉瓦乔等大
师的原版精装本作品集。当然
更多的人为这里的国家博物馆、
故宫博物院的文创产品所吸引，
除了铜镜茶具之外，还有根据国
家图书馆藏品纸本彩绘《三山五
园外三营地理图》制作的纸雕
灯，以及由故宫博物院藏北宋画
家王希孟《千里江山图》卷衍生
而来的文具套装。“为什么书展
不能卖文创？”工作人员对记者
说，“文创大多放在书桌岸头，读
者一边看着文创，一边阅读图
书，这是很好的享受。文创和书
本身就是相通的。”
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跟着直播逛书展

小李持手机架自拍的样子，
一看就是一个老主播了。的确，
她在这家出版社的直播间里做
直播已经有一年多了。但是真
正在上海书展现场做直播，她还
是第一次。所以小李准备得相
当精心，一切都有文案在前，先
介绍人文社科类图书，再介绍少
儿图书，这是她昨天的“戏码”。

其实前两年书展已经有了
直播带货，但基本上都是在专门
的直播间里举行，小李却决定要
在书展现场的摊位上直接开
干。为了让每一本都介绍清楚，
她还拉上责任编辑一起来，结果
没想到这一招相当灵验，责编直
播的热情比小李还要高。“啊呀，
这个其实很好理解啦，责编的工
资和每本书的销售情况是直接

挂钩的。”小李私下里和记者说。
直播就是为了带货，这没有

什么难为情的。书展现场的很
多直播首页下面直接挂上了“小
黄车”。“我们要达到的效果就
是，这么热的天，大家也不一定
到现场来逛书展了，可以云逛书
展，还能云购图书，有的书的折
扣可能比现场购买还要低哦。”
小李说。

“跟着直播逛书展”已经成
为很多读者体验上海书展的标
配。记者在现场看到，读者小荀
一边在书展里逛，一边在手机上
刷有关书展的直播，“我是线上
线下两不误，一看到有好的书展
直播，我马上就奔过去，到现场
去体验。也可以现场确认图书
质量不错再购买。”

对于出版社而言，直播是他
们将书展效应放大的一种有效
方式。华师大出版社这次书展7
天将举行10场线上直播。工作
人员告诉记者，实践已经证明，
有的时候直播间里的销售要远
远高于书展现场的销售。
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书展里的“二次元”抢疯了

读者朱小姐来到阅文集团
展台上要了 3 套“哪都通工作
服”。在过去卖书为主的书展买
工作服周边，这是过去想都想不
到的事情。“哪都通快递公司”是
国漫《一人之下》里的一个企业，
因为漫画太火，带着包括工作服
在内的很多“二次元”衍生产品

也都火了，甚至到了一件难求的
地步。

过去的一些图书展位，这次
都变身了“二次元”世界，这是今
年书展的一大新场景。阅文展
区固然还有独家定制的《庆余年
典藏版》限量纪念套装（人民文
学出版社出版）这样的图书作
品，但更多的空间已经让给了IP
周边。他们甚至打造了一个《庆
余年第二季》中“澹泊书局”的主
题场景，还将剧中范闲、林婉儿
的戏服拿来展示。

除了“哪都通工作服”，现场
热抢的还有卡牌和提司腰牌。此
外还有由法国知名插画师安托
万·卡比诺操刀设计的多款阅文
IP衍生品。这位卡比诺也确实脑
洞大开，将《庆余年》范闲、《全职
高手》叶修、《诡秘之主》克莱恩·
莫雷蒂等中国IP角色融入埃菲尔
铁塔、凯旋门、卢浮宫等法国地标
做成了很多衍生品。

“其实书展和‘二次元’碰撞
是早晚的事，因为现在书展的主
要读者已经变成了 90 后和 00
后，他们都是‘二次元’的一代。
现在书展中出现了大量‘二次
元’，这将成为很多青年人逛书
展的一个重要理由。”资深出版
人李德明告诉记者。
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“图书品牌主理人”是谁？

江苏凤凰出版传媒股份有
限公司党委书记、总编辑徐海问
记者：“你知道什么是‘图书品牌

主理人’吗？”有关“主理人”，记
者还是知道一些的，这个概念应
该源自日本，一些小的手工艺品
牌往往都会有“主理人”，这个人
既负责品牌运营，有时候也会自
己上手做活。但是“图书品牌主
理人”确实是闻所未闻的。

徐海进一步告诉记者，现在
书展的销售场景已经发生变化
了，过去是一本一本买书，现在
的读者却喜欢买图书品牌，而且
图书一旦形成品牌，其销售要比
单本图书多得多。那么既然有
图书品牌，自然就要有“图书品
牌主理人”了。记者注意到，现
在的“图书品牌主理人”一般都
是由出版社老总或者部门负责
人来担任，他们把品牌看得很
重，视如己出。

从单本买书到买图书品牌，
这对上海书展的读者来说是一个
重要的场景变化。比如记者就看
到有读者在主宾省江苏展台询
问新出的“汤小团漫游中国历
史”系列的图书有没有带到上海
书展来，如果有的话，她都会买
下。“单本买书，是一本一本地
挑，而品牌买书，则是‘一网打
尽’，每一本都不能错过。谁更能
带动文化消费，一目了然。”

今年上海书展“买品牌”
的读者变得多起来，但是记者
也注意到，并不是所有的图书
都能成为品牌，也不是所有的
出版人都可以成为“图书品牌
主理人”。图书品牌是具有极
高门槛的，现在图书品牌很多，
但真正得到读者认可的品牌还
很少。

青年报记者 常鑫 摄

2024年第20届上海书展昨天揭幕。在今天这个什么商品都唾手可得的时代，不得不说，20岁的
上海书展正在面临一场重要的转型。其背景正是，以往“图书嘉年华”的模式其实有点艰难，很多读者
将此作为一个体验的场所。作为重点工程之一，“书香上海”建设如火如荼地推进，而上海书展正是其
中的重要内容和核心承载。书展如何不断提升影响力，如何更加便民惠民，如何有效拉动消费，这是今
年书展必须直面的问题。可喜的是，在这届书展上人们看到了很多“文化消费新场景”，这使得书展焕
发了新的生机，也让人看到了未来的希望。 青年报记者 郦亮
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好书扎堆 跨界营销 文创出圈

上海书展：不止有书不止于展

▲2024上海书展
现场。

“国际艺术图书
专题展示区”是书展最
火爆的阅读消费新场
景之一。

▲

读者携带手推箱来到2024上海书展现场。 新华社 图


