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本报讯 虽然处暑刚刚过
去，上海的高温天却丝毫不减威
力。长时间待在室内孵空调已
经开始让人烦闷，去哪儿躲“秋
老虎”成了城市里每个人的头等
大事。这个周末，张园为这件头
等 大 事 送 上 了 一 剂 特 别“ 凉
方”——来张园“天井画廊”，体
验一场沉浸式的石库门“赏荷乘
风凉”之旅。

“天井画廊”
深度对话里弄生活艺术

此次夏日主题活动，是张园
天井画廊系列文化活动的首
场。以夏日为启幕，张园还将在
其后推出“天井画廊”系列主题

的更多文化活动，融合天井画
廊·荷合张园主题文化艺术展
览，共同形成张园“天井画廊”的
主题表达。

事实上，“天井画廊”的推
出，是张园对海派文化重塑的重
要内容之一。作为“海上第一名
园”，张园有着上海现存最大的
石库门建筑群。立足海派建筑，
深度解读建筑背后的城市生活
和文化发展，是上海张园运营的
重要方向之一。

作为石库门建筑中最典型
也最有代表性的空间元素，天井
历来是上海城市弄堂生活的重
要载体。从建筑形式来说，石库
门建筑密度相对较高，建筑间距
狭窄，缺少大面积室外空间。天
井的设置在很大程度上弥补了
这一缺陷，充当了传统住宅中庭
院的作用，使紧凑局促的空间增
加了通透感。这也是上海在建
筑发展中西合璧的表现，既满足
了实际生活的需求，也借鉴了传
统建筑审美。

正因此，“天井”成为张园对
海派建筑和海派文化理解创新的
突破口。通过对“天井”的空间意
象解读，张园将城市生活中的经
典场景进行了融合重塑，不仅展
示了自身丰富的历史内涵和文化
底蕴，也为市民提供了一个感受
海派文化魅力的绝佳场所。

“为荷而来”
文化持续赋能时代商业

如果说天井画廊·夏日是借
由建筑空间场景完成对里弄生
活艺术的关照，那么，天井画廊·
荷合张园，即2024宋巍彩墨作品
展则再次展示出张园在文化打
造上的深厚底蕴。

以江南夏日的标志性植物
“荷”的清雅淡泊来呼应夏日的
清爽，是此次展览的初衷。作为
沪上知名艺术家，宋巍担任上海
市美术家协会理事、上海市徐汇
区文联副主席、上海市青年美术
摄影家协会副主席及上海师范
大学美术教育系副主任，代表作
有《苏醒中的女孩》《苏醒中的男
子》《曲水流觞系列——水彩芭
蕾》等。本次在张园展出的作
品，是宋巍在7年中近21个月的
花期时间里，观察日出日落时荷
花的变化所绘制出的。画作通
过荷花与梅兰竹菊、山石奇木的
组合，展示出丰富多样的视角，
本身具有极高的艺术价值。值
得一提的是，这些画作的布置结
合现场空间，因地制宜，形成多
个灵动的主题展区，仿佛于城市
中打造出一亩荷塘美景，吸引了
众多市民“为荷而来”。

近年来，作为新时代城市更
新和文化传承发展的最佳实践

地，张园始终坚持通过阅读建
筑、对话艺术、传承历史和文化，
来焕新商业活力，实现真正的可
持续发展。

如今，在张园，百年海派文
化和经典潮流生活不再仅仅是
用头脑和心灵感知的故事和资
料，更是可见、可品、可感受的时
代生活。

记者了解到，目前，率先亮
相的张园西区，正以“首店”“首
秀”“首发”效应，通过体验式、引
领性的时尚消费导入，深化海派
文化主题，赋予张园全新的商业
功能和业态。
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青年报记者 陈泳均

本报讯 8月23日，小红书马
路生活节吉祥物“鸭马路”在黄
浦江畔惊艳亮相，这个20米高的
巨型装置寓意着“快乐分享，美
好生活”，吸引了众多游客争相
打卡留影，从而正式拉开第二届

“小红书马路生活节”的序幕。
作为“上海之夏”七大标杆

活动之一，小红书第二届马路生
活节于8月23日至9月1日期间
精彩呈现，一个中心化市集和5
大主题小马路装饰一新，超过
200场主题活动将在上海街头轮
番“上演”。其中既有落日音乐
会、抬头艺术展等文艺活动，也
有时髦秀场、吹吹风市集、逛吃
小马路等休闲娱乐，这些丰富多
彩的活动，让人感受到上海多
元、开放的城市文化。

小红书市场部负责人白板介
绍，小红书还邀请了超过500位的
国内外创作者参与马路生活节，
把活动的影响力辐射到全国，甚
至全球。“希望马路生活节能进一
步拉动消费，促进青年文化的蓬
勃，展示中国年轻人积极向上的
精神状态，为小红书社区、用户、
城市、社会都产生更多的价值，助
力上海打造新的城市名片。”

打造上海之夏标杆活动
吸引市民、游客“压马路”

今年“主题小马路”的内容
和主题比去年更丰富，共推出逛

吃、爱乐、爱玩、发光、秀场5个主
题，包括愚园路、汾阳路、淡水
路、南昌路、茂名南路、思南路、
巨鹿路和长乐路等8条小马路。
每条小马路会根据主题进行视
觉设计、活动策划，并联合商家
设置打卡集章的趣味互动。此
外，在杨浦区大学路还设置了一
条出片小马路，设置多样的打卡
装置和周末限时彩绘斑马线。

在发光小马路淡水路，路过
的人们几乎都被临街楼上“晾
晒”的衣服吸引住了目光。白色
的衣服上印着诗歌，挂在居民的
晾衣杆上，构成了独特的“抬头
艺术展”。主题小马路主创阿高

介绍说，小马路上会有转角音乐
会、趋势发布会等丰富的街头活
动，“为大家的逛吃玩‘压马路’
之旅增加了不少乐趣。”

上海师范大学旅游学院副
教授刘德艳认为，小红书马路生
活节很好地实现了“主客共享”，
让本地市民与外地游客都有良
好的体验，也令城市更具温情和
趣味。

有趣的线下场景
开拓消费新蓝海

马路生活节不仅为上海市民
和外地游客带来了丰富多元的城
市文化体验，也为参与其中的商

家和品牌带来了较大的客流。
据悉，去年首届马路生活节

共有超过20万人参加了线下活
动体验。南昌路水果店铺“果之
润”的创办者周传财介绍，去年
马路生活节活动期间，平均销售
额提升超过30%，因此今年第一
时间报名参与活动。

在刘德艳副教授看来，马路
生活节营造了非常快乐有趣的
线下场景，能够有效促进线下消
费。“今年马路生活节的联动扩
大到多个街区，效果更好。这种
联动不仅可以聚拢人气，还可以
增加淘的乐趣。人们能够置身
其中，进行沉浸式消费。”

本届马路生活节不仅与主
题马路上90余家各具特色的门
店达成合作，市集活动邀请了超
百家商家和品牌参与。除了人
流和营业额，商家也非常看重马
路生活节带来的与粉丝和消费
者面对面互动交流的机会。

担任马路生活节总统筹的
天笑介绍，为了增强消费者与商
家、店铺的互动，小红书设计了
集章打卡等趣味活动。当用户
发笔记分享体验时，可以通过扫
码自动关联门店的地理位置信
息，方便其他用户快速找到商家
参与互动。

依靠社区青年创造力
打造上海城市新名片
“吹吹风市集”营业期间，每

天傍晚开始滚动表演。市集主
创卓然介绍，小舞台一共38个节
目，所有创作者都来自社区的公
开招募，创作者们挥洒热情和创
造力，在市集营业的六天里将贡
献18个小时的才艺表演，成为小
红书市集独特的亮点。

《小红书2024青年城市文化
创造趋势报告》显示，充满活力
和创造力的青年文化活动正日
益成为许多城市的新名片。报
告提炼出青年人创造城市文化
的四大趋势：发现角落风景，创
造城市新景点；爆改日常设施，
创造城市新玩法；挖掘在地性，
创造城市新性格；获取微身份，
创造城市新社交。

“鸭马路”亮相“上海之夏”

小红书马路生活节解锁城市生活消费新场景

来自盛夏张园的特别“凉方”

“赏荷乘风凉”，体验海派文化魅力

花样“赏荷”——张园给出的一剂夏日“凉方”。本版均为受访者供图

黄浦江上的“鸭马路”吸引了不少市民游客。


