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“共创”200余场活动
促城市青年文化丰富多彩

今年“马路生活节”的小马路横跨上
海市黄浦区、徐汇区、静安区、长宁区、杨
浦区，主题和活动相较去年更加丰富，涵
盖逛吃、爱乐、爱玩、发光、秀场等5个主
题。过去的10天，在愚园路、汾阳路、淡
水路、南昌路等八条主题小马路上，参与
店铺活动和消费并“集章打卡”成为人们
排队争相参与的热门活动。

除了集章打卡，小马路上别致的装置
设计和丰富的街头活动，也成为新热点。
8月27日傍晚，汾阳路上海音乐学院对面
一个小小的街角广场，十位小红书的音乐
创作者聚集于此，为市民献上了一台“转
角音乐会”。

吉他、小提琴、大提琴、竹笛、古琴、唢

呐……中与西的碰撞，流行与古典的结
合，蝉鸣、汽车引擎与音乐的应和，吸引着
附近的居民和行人。送外卖的小哥也停
下脚步举起手机拍摄，甚至路过的45路公
交车上的乘客也趴在窗户上倾听。

200余场丰富的活动，给市民和游客
带来一个快乐的夏末。在小红书市场部
负责人白板看来，本届马路生活节活动
丰富多彩的“秘诀”，是引入小红书社区
的创作者、商家、买手、主播、MCN、用户
乃至游客一起共创。“大家碰撞创造力，
迸发生命力，将马路生活节每个细节合
力落地。”

营造真诚有趣“体验式”场景
线上线下联动种草促消费

8月23日至25日，8月30日至9月1
日两个周末，每当夜幕降临，世博黄浦体

育园的“吹吹风市集”开门迎客，一百余家
摊位前很快聚满了熙熙攘攘的市民和游
客。

“吹吹风市集”主创卓然介绍，市集的
“摊主们”基本都是小红书电商、买手品牌
和本地生活商家，这次来到市集，除了提
升营业额，他们非常希望了解用户真实想
法，以及通过有趣的互动，真诚的交流，吸
引一批新用户。

市集商家、潮牌“HEADACHE”不放过每
一个和消费者沟通的机会，主理人向每个
感兴趣的顾客详细介绍品牌理念：“HEAD-
ACHE，传递的其实是幽默和调侃自我的年
轻人文化，幽默背后是自信，很符合上海
青年的气质。”

在小马路，商家们也同样设计了丰富
的互动活动，将马路上增加的人流吸引到
店铺转为客流。生活方式品牌GOODBAI今

年第二次参加马路生活节，品牌方表示，
“马路生活节”可以遇见很多真实的人，以
比较真诚的方式在各种线下场景和他们
产生联系。

线上线下的联动为商家带来了客流
和销售量的提升。“马路生活节”主办方介
绍，活动期间，主题小马路商户平均营业
销量攀升20%~30%，部分商户销量提升达
50%。

“这些商家不仅是线下实际的参与
者，也是小红书线上社区的内容创作者，
他们在线上以内容吸引用户并互动，线下
则与粉丝和消费者建立了直接的沟通渠
道，增强对产品的信任感。”北京工商大学
教授王轶说。在他看来，从线上交互，到
线下承接，再到线上传播——线上和线下
的联动更能促进消费者种草品牌和商品，
带来长期消费。 陈泳均/文

国家电影局1日发布数据，2024年6
月1日至8月31日，我国暑期档电影票房
为116.43亿元，观影人次为2.85亿；国产
影片票房为84.81亿元，占比为72.84%。
其中，《抓娃娃》《默杀》《异形：夺命舰》《云
边有个小卖部》《死侍与金刚狼》位列暑期
档票房榜前五位。

统计数据显示，今年暑期档里共有
100多部影片上映，包括剧情片、动画片、
纪录片、喜剧片、动作片、悬疑片、爱情片

等不同类型，电影题材丰富多样。
今年的暑期档电影市场呈现出哪些

特点？
从内容上看，现实题材是今年暑期档

电影市场的“主力”之一。例如，《抓娃娃》
是对教育议题的反思，《逆行人生》聚焦外
卖骑手的生活日常，《云边有个小卖部》呈
现青年的坚持与奋斗，《来福大酒店》再现
普通人的守望相助……

对此，有关专家认为，近年来，越来越

多的电影创作者深入生活、扎根人民，从
火热的生活实践中汲取营养，从大家可以
感知的身边人、身边事出发，描摹寻常巷
陌的人间烟火。

“现实题材影片呈现出多元化的发展
态势。”中国电影评论学会会长饶曙光说，

“《逆行人生》是温暖现实主义表达，《走走
停停》带有浓厚文艺片性质，《抓娃娃》披
着喜剧外衣……这些影片的情感表达都
能引发观众的情感共鸣。”

不少创作者也借助各种新技术、新手
段，不断追求视听语言创新，更好展现光
影艺术魅力。

电影《解密》讲述了拥有数学天赋却
孤僻脆弱的容金珍投身密码事业的故事，
向隐蔽战线的奋斗者致敬。影片采用
IMAX特制拍摄，既呈现了扣人心弦的密码
破译过程，同时向观众展现宏大的视觉奇
观和强烈的色彩冲击。

“我希望为观众呈现一部具有震撼视
听效果的大制作，拍摄出具有时代特色的
国产大片，展现中国电影工业化的新发
展。”导演陈思诚说。

在动画电影《白蛇：浮生》中，主创团
队创新讲述观众耳熟能详的“白蛇传”传
说，通过多种技术手段呈现富有南宋韵味
的画面，实现了对于中华优秀传统文化的
创造性转化和创新性发展。

在影评人李星文看来，今年暑期档影
片在叙事手法上也有一定突破：“例如，
《从21世纪安全撤离》把青少年的奇思妙
想具象化呈现，《负负得正》展开了一个光
怪陆离的爱情故事，两部影片的故事讲述

都具有一定的意识流色彩。”
视听语言的推陈出新，让暑期档影片

引起不同年龄段观众的关注。
“观众构成方面，今年暑期档 25 岁

以下观众占比高于去年，一些深受年轻
观众喜爱的影片取得了不错的票房成
绩。40 岁及以上观众占比也延续增长
态势。”灯塔专业版数据分析师陈晋介
绍。

与此同时，有关专家认为，今年暑期
档由于国产商业类型片缺乏等因素，导致
票房低于去年。如何更好推动我国电影
市场不断向好，持续繁荣发展？

今年暑期，有关部门组织开展了2024
年“跟着电影去旅游”活动，推动电影和
旅游深度融合发展。此外，还启动了
2024年全国电影惠民消费季，给观众提
供积分兑换、购票立减、多券叠加、观影
享受商圈折扣、暑期学生“惠”等形式多
样的消费优惠。

在中国文艺评论家协会新媒体委员
会秘书长胡建礼看来，电影创作者要沉心
静气、苦练内功，拍摄制作诚心实意的好
作品、符合市场需求和观众审美的大制
作，坚持从现实生活和中华优秀传统文化
中寻找题材的富矿，用优秀作品吸引观众
走进影院。

“创作者要积极适应观众和市场的变
化，坚持守正创新，创作出更多与观众共
情、共鸣、共振的电影。”饶曙光说，“整个
电影行业也要积极行动起来，为电影的健
康可持续发展创造一个风清气朗的环
境。” 据新华社电

第二届小红书马路生活节闭幕
青年“共创”夏日街头快乐盛宴

9月1日晚，黄浦江畔，世博黄浦体育园，新裤子乐队唱起压轴歌曲《生活

因你而火热》，观众们都站起身一起合唱，这是小红书“马路生活节”落日音乐

会的现场。8月30日到9月1日的三天“落日音乐会”将“马路生活节”的气氛

推向高潮。随着大合唱歌声飘散，小红书第二届“马路生活节”落下帷幕。

8月23日至9月1日，作为“上海之夏”七大标杆活动之一，小红书第二届

“马路生活节”圆满落地。活动期间，超过200场活动在上海街头轮番“上演”，

尽显上海多元、开放，富有创造力的城市文化。在此期间，小红书App线上报

名活动人数近30万人，线下活动吸引近60万市民、游客参加体验，为“上海之

夏”增添新亮点。

小红书社区市场部负责人白板表示，“马路生活节”是小红书社区在线下

具象呈现，是社区青年人蓬勃创造力的集中体现。希望“马路生活节”能进一

步促进青年文化蓬勃发展，探索青年消费业态创新，为小红书社区、用户、城

市、社会都产生更深、更远的价值。

暑期档题材多样类型丰富，票房达116.43亿元

市场呼唤更高质量供给

《逆行人生》剧照。

在小红书第二届“马路生活节”期间，超过200场活动在上海街头轮番“上演”。受访者供图


