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青年报记者 郦亮

本报讯 上海杂技团和上海
马戏学校组成的文艺轻骑兵3日
从新疆返回上海，结束了长达半
个月的“文化润疆”之旅。上海
杂技团团长、上海市马戏学校校
长梁弘钧表示：“文化润疆是一
个双向奔赴的过程，在为新疆输
送文化的同时，上海杂技团和上
海市马戏学校的演员们也从新
疆的观众身上汲取了灵感和力
量。”

这是继2023年之后，上海杂
技团和上海马戏学校第二次远
赴新疆进行“文化润疆”活动。
今年他们的阵容更为庞大，共

105名演职人员组成的来自上海
的文艺轻骑兵，在 15 天的时间
里，在上海援疆喀什前指和各县
分指的大力支持下，策划组织了

“海派杂技”进校园、进社区、进
警营、进商圈、进文旅节庆，“文
艺党课”进军营、进职校等系列
活动，开展各式文艺党课、惠民
演出、慰问演出20余场，线下观
演人数逾1.5万人。

梁弘钧团长所说的“双向奔
赴”在这次文化润疆中体现得淋
漓尽致。9月下旬，上海杂技团
与上海市马戏学校联合创排的
杂技剧《战上海》，作为“2024年
援疆省市精品舞台剧目展演”之
一，在乌鲁木齐大剧院亮相。

在乌鲁木齐的演出结束后，
剧组的演职员们就马不停蹄奔
赴喀什地区，以文艺轻骑兵的形
式深入喀什四县文化润疆，为更
多新疆观众带去丰富的精神文
化生活。在巴楚县银泰路社区
党群服务中心，在叶城县第二中
学，在泽普县阿克塔木乡中心小
学，在泽普县塔吉克小镇，这群
平均年龄只有17岁的孩子的精
湛技艺让当地群众惊叹不已。

梁弘钧团长强调了文化润
疆的“双向奔赴”。在他看来，
这种跨越地域的文化合作让双
方都受益匪浅，也加强了两地
的文化纽带，是一次文化的深
度交融。

青年报记者 郭颖

本报讯 今天是第七届进
博会倒计时30天，青年报记者
昨天从进博局获悉，第七届进
博会国家展已有超过70个国家
和国际组织参展，企业商业展
签约展览面积已超 36 万平方
米，进博会的老友新朋今年有
啥新目标？

此番7年“全勤生”欧莱雅
将以“双料主席”的身份参加进
博会——再次担任参展商联盟
理事会轮值主席与日化消费品
专业委员会会长单位。

“今年，我们将以‘和合共
生，大美泱泱’为主题，带来三馆
重磅联动。”欧莱雅北亚总裁及
中国首席执行官博万尚介绍说，

“我们将展示近180件优秀的展
品，包括新品牌、新产品、全球首
发的美妆科技，以及我们在开放
式创新、可持续发展、赋能青年
和女性方面的最佳实践。同时，
通过我们充满活力的开放式创
新生态圈，与更多伙伴分享机
遇，充分激发美丽新势能。”

进博会另一位“全勤生”纽
仕兰今年将带着全新关键词

“进博新质”亮相第七届进博
会，全面展示企业新质生产力
发展成果。运输端减碳“35%”、
工厂端减碳“92%”……纽仕兰将
在展馆现场还原“乳业绿色减碳
的全链路”。

特卖电商唯品会这次将是
第三次以参展商和采购商的双
重身份参与进博会。今年，唯品
会将在消费品展区搭建占地
300平方米的“全球好物港 VIP
Harbour”展馆。展馆设计灵感

源于港口帆船造型，巧妙结合了
代表唯品会VIPSHOP的V和代表
上海的S，呈现出灵动、优雅的
视觉效果。展馆内设有服饰、鞋
包、首饰、美妆等不同类型的潮
流风尚商品陈列区等。

践行“在中国，为中国”的长
期承诺，今年立邦首次以展商的
身份亮相进博会，以“刷新未来，
永续发展”为核心理念，携光催
化涂料、智慧路面标识漆等多款
全球首发、进博首秀的产品，围
绕智慧交通、城市更新、绿色出
行等重点领域，带来促进新质生
产力发展及构建可持续未来方
面的创新科技成果。

第七届进博会上，进博“全
勤生”3M将入驻首次设立于技术
装备展区的新材料专区，围绕低
碳、可持续主题带来一系列全球
领先的气候科技与解决方案，以
符合全球科技趋势的创新成果，
为新质生产力注入绿色动能。

作为最早一批进入中国的
跨国企业，3M进入中国已经40
年，与进博会结缘6年来，3M已
经把多款创新产品通过进博会
的首发首秀平台“引进来”，满足
本土客户多元需求。进博会的
集聚效应也让3M得以推动更多
源于本土、产自本土、面向世界的
产品“走出去”。无论是国内首
发的 3M 人体工学系列办公产
品，抑或是中国首发的应用于
半导体制造领域的CMP Trizact
研磨垫……3M的进博之路常走
常新。

此外，乐高集团则宣布将继
续以“释放玩乐超能力”为主题，
亮相“共享品质生活，共创美好
生活方式”消费馆展区。

超70个国家和国际组织参展，商业展签约展览面积逾36万平方米

第七届进博会“朋友圈”继续扩容

汲取灵感和力量，“文化润疆”是一场双向奔赴
上海文艺轻骑兵远赴新疆，15天多地巡演好评如潮

文化中国行

进口出口双管齐下。在过

去十年中，中国货物贸易规模屡

创新高，出口国际市场份额显著

提升，“一带一路”建设成果丰

硕，中欧班列连通了众多国家和

城市。

进博会老友毕马威中国研

究院与中国国际贸易促进委员

会近日在2024年服贸会“中国服

务贸易标准化论坛”上，联合解

读了《中国出口新动能与企业信

心指数报告》。

报告表明，随着政府稳外贸政

策效应逐步显现和高水平开放稳

步推进，我国外贸外资将持续巩

固，出口稳增长、提质量、增效益

的基础将进一步夯实，未来半年

中国企业外贸信心指数为 10.3，

处于信心扩张期，下半年出口仍

将是我国经济增长的重要支柱。

作为全球领先的品牌数据

与分析公司，两度参加进博会的

凯度近日发布的《最具价值中国

品牌100强》榜单显示，今年百强

品牌总价值达到9685亿美元，腾

讯、茅台、阿里巴巴、抖音、华为、

中国移动、海尔、中国工商银行、

中国平安、拼多多位列前十。

凯度中国区创新与客户体

验业务董事总经理张霖认为，中

国企业正以创新为驱动，在全球

化视野下打造大国强品牌，努力

站稳于全球产业链的中高端。

从最早掀起出海浪潮的3C（计算

机、通信和消费电子）和科技品

牌，到如今的汽车、媒体和娱乐，

越来越多的中国品牌已成为最

具代表性的世界名牌。

值得一提的是，第七届进博

会服务贸易展区文旅板块将着

力打造会展品类，重点引进全球

优质会展资源，搭建海外会展项

目来华新舞台，充分利用会展经

济的贸易促进功能，推动中外企

业合作构建安全、可靠、高效的

供应链，为全球经济复苏按下

“快进键”。

本届进博会重点引进的优

质会展资源涉及工业制造、食品

农业、生活时尚、信息电子等多

个领域，促进国内消费提质升

级，助力稳住外贸外资基本盘。

为进一步实现“让世界看中国，

在中国看世界”，进博会也将着

力引入先进的场馆管理方、领先

的赛事运营方，积极推动中国企

业开拓海外会展市场，为中国品

牌“走出去”添动力。截至目前，

德国法兰克福、英国英富曼、德

国慕尼黑、法国智奥、德国汉诺

威、意大利米兰等展览集团均计

划亮相第七届进博会。

青年报记者 郭颖

让世界看中国，在中国看世界

青年报记者 郭颖 摄

杂技演员正在表演。 受访者供图

第七届进博会布展工作已经进入冲刺阶段。


