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“最佳发明”首登进博
脚蹬“风火轮”，“走”出一道

残影，时不时就能见到这样的
“哪吒”从你身边闪过，走进本届
进博会 2.1 馆北区创新孵化专
区，一进门，就是这样一幅场
景。被不少体验者称作“风火
轮”的这双鞋学名“踏月者”，英
文名Moonwalker。正是瞬动科技
这次带来进博会进行亚洲首秀
的最新产品。

“这是世界上第一款的AI机
器人鞋，也被去年《时代》周刊评
选为 2023 年 200 个最佳发明之
一。”张恂杰告诉记者，这款智能
运动鞋自带滑轮，由 AI 动力系
统驱动，可选锁定模式、培训模
式和全速模式，最大速度可达每
小时 11 公里。“就是以智能助
力，让你能以跑步的速度行走，
就跟机场那种自动人行步道一
样。你试试，5-10 分钟就能学
会。”

在张恂杰的“指导”下，记者
也现场体验了一把。穿上这双
鞋，打开“培训”模式，机器就会
自动学习步态，正常迈步，走个
几分钟，熟悉了脚感，加快点步
速，就能慢慢感受到如同轮滑般

的“丝滑加速度”。再走快点，开
始有了“飞一般的感受”。

“处于锁定状态时，你还可
以上下楼梯。踏月者是通过人
工智能使用机器学习算法来适
应用户的行走步态，并且采用了
一系列符合人体工程学的设计，
保持使用者行走时的灵活性和
平衡性。只要熟悉了之后，就能
自如使用。”

张恂杰告诉记者，目前这款
产品在全球22个国家都已上市，
除此之外，在一些B端的企业用
户也有所应用。能够应用的场
景很多，比如最后一公里的通
勤，原先开车5~10分钟的短途，
出门散步、遛狗等等，都是这款
机器人鞋适用的场景。“行走让
你更健康更快乐，我们希望用科
技促进这样的健康生活理念。”
张恂杰说。

展台虽小天地宽广
虽然已有中国用户通过官

网购买过，但这款产品在中国还
未上市。此次进博会，成为了它
正式登陆中国市场的首次亮相。

“进博会是一个很好的契
机，我们也特意带来了轻便版
本，更是亚洲首发。我们希望能

通过这次进博会真正地让这款
产品进入到中国市场。”张恂杰
说。

昨天短短一个下午，已经有
几百人“光顾”他们这个没有天
花板也没有围挡的小展台，除了
好奇来体验的人，还有不少经销
商、企业以及政府部门都对他们
的这款产品表示了兴趣。每个
来体验的人，穿上鞋在馆里遛一
圈，就会带来更多好奇的目光和
想来了解详情的“顾客”。

“和隔壁的汽车展区比，我
们只是个小展台，但我们的舞台
可不只有这几平方米，整个场馆
都能是我们的展示区。”张恂杰
笑说。

张恂杰是浙江人，在美国卡

内基梅隆大学毕业后，2021年创
业成立了瞬动科技，团队都是二
三十岁的年轻人。90后是主力，
也有00后，都来自全球各地，大
家志同道合。“之前已经有了5年
的研发，在2022年发布了我们的
产品。”

这个年轻的创业团队，能够
通过创新孵化专区的机会来到
进博会这样的平台，张恂杰觉得
是一次特别大的鼓舞。“也让我
们更坚定了要精进产品的信心，
心有多大，舞台就有多大。”他告
诉记者，未来的目标是想让智能
鞋变得更智能。“现在鞋子是不
分尺码的，未来想让它更好地适
应更多人的步态和行走方式，让
产品更细分化。”

记者了解到，创新孵化专区
自 2021 年设立以来，已有超过
500个项目搭上进博会的高速列
车，专区设置四大行业赛道、专
属活动舞台，举办评奖活动，为
全球初创小微企业提供展示和
交流的机会与窗口。今年规模
更是实现了新的突破，数字经
济、绿色低碳、生命科学、制造技
术四个赛道的约360个创新项目
得到了现场展示的机会，参展项
目数较去年增长了20%。

正是这个平台，数百个小小
的展台，让张恂杰这样来自全球
的年轻创业者在进博会这样的
国际舞台也有了自己的一方天
地，这方天地，也远不止于这小
小的展台。

青年报记者 冷梅

本报讯“这是我第一次来
到上海，第一次在中国参加展
会，也是第一次参展进博会。”德
国迈巴赫奢侈品有限公司CEO沃
夫冈·特伦近日从迪拜飞抵上
海，顾不上调整时差就亲力亲为
布置着位于6.2馆仅有36平方米
的MAYBACH展厅。他在展厅内忙

前忙后，格外兴奋，希望把迈巴赫
百年历史的限量版镶钻钢笔、限
量版925纯银香槟酒杯、限量版黄
金眼镜、真皮箱包、服装等展品引
向中国，同时打开亚洲市场。

沃夫冈向青年报记者展示
了他带来的亮点展品。全球限
量100支的镶钻钢笔，此次分别
带来了白色镶钻和黑色镶钻两
支。钢笔的笔帽前端为贝母材

质，醒目位置镌刻着M标志。历
经百年，镶嵌百钻，以呈现德国
工艺的精湛绝伦，笔尖、笔身均
为纯金材质。

沃夫冈说，此次亮相进博会
最大的目的，就是在尚未开发的中
国市场寻找到合适的中国总代理，
并为品牌在亚洲市场谋篇布局。

第七届进博会开幕前，像沃
夫冈这些进博新朋友能够顺利参
展，幕后的故事不少。记者遇到
东方国际物流（集团）有限公司会
展物流部经理陆明明时，他正在
现场“救火”。从第一届到第七届
进博会，如今作为大会的物流服
务商，陆明明和团队伙伴为这些
首次参展商包办了“吃喝拉撒”的

各种事项，今年团队对接的首次
参展商就有近20个之多。

采访时已经中午，陆明明刚
刚为来自非洲加纳的“新朋友”
搞定了入场证件。对方因为不
熟悉流程时间，4日下午大会即
将闭馆安检，急出一头汗的陆明
明盯在客户后头，包办进场、布
展，事无巨细。

“对于第一次到中国的参展
商，我们第一任务是传达进博会
的相关政策，中国海关的相应货
物运输要求，最重要的是把中国
市场介绍给他们。”陆明明说道，
像迈巴赫奢侈品有限公司这样
的首次参展商，我们除了提供其
从德国总部到上海进博会“门到

门”的物流通关服务，进博会后
也会提供展品转保税区等完税
留购等配套服务。

从9月开始，这个物流团队便
开启了24小时全球跨时差的“进
博时间”。陆明明的手机里，有大
概276个展商对接群，这些参展商
主要分布于 5.1 馆、6.1 馆、6.2
馆。对于来自国际的首次参展商，
就要投入更大的耐心和时间，去介
绍中国国情、进博政策，宣传进博
会的溢出效应，为他们的中国首秀
提供各种保障。“除了物流服务，
更多时候我也要求团队第一时间
回复参展商的所有疑问，更重要
的是提升他们对中国市场的信
心，果断加入进博会大家庭。”

展台只有几平方米 一个馆都成为“秀场”

上过《时代》的“风火轮”来进博了
瞬动科技是一家来自美国的初创企业，团队

都是以90后为主的年轻人，今年进博会，他们的
展台只有区区几平方米，来的人一多都挤不下。
但瞬动科技CEO张恂杰并不以为意，因为，如果
体验者穿上他这次带来的智能运动鞋在馆里遛一
圈，那么整个馆都是产品展示区。

青年报记者 刘晶晶

体验者穿上智能运动鞋。 青年报记者 吴恺 摄

卡着最后节点“挤”进36平方米展厅
这位来自德国的新展商把很多第一次留给上海

迈巴赫为进博带来限量版镶钻钢笔。 青年报记者 冷梅 摄


