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全球最大的芳香
护理和精油品牌之一
多特瑞是“进博全勤
生”，今年第七次参
展，全球首发“参参不
息，蒿事成双”精油
套组。

多特瑞中国总裁
麦欧文表示：“第七届
进博会公司也加大了
投入，展台面积从第
六届的200平方米扩
大至 300 平方米，展
品数量、首发新品数都创了新高。比起第一届进博会，多特瑞
的展台和展品数已整整扩大了30余倍。”

“进博效应”不仅仅停留在展品层面。借力进博平台，“进
博新生”立邦进一步加深了与中国生态圈伙伴合作的深度和
广度。本届进博会上，立邦与建筑、汽车、船舶等行业的客户、
上游合作伙伴以及技能人才培养领域的合作伙伴举行了10
余场签约仪式，进一步加强合作，携手共赴高质量的未来。

作为全国最大的民营医药流通企业，上海九州通医疗器
械供应链有限公司从未缺席。九州通自2018年首届进博会
以来，为多个国际知名药械企业的产品与技术打开了进入中
国市场的“高速通道”，6年来累计达成的合作总值高达数百
亿元。

七彩进博，七年之约

七彩进博七彩进博，，七年之约七年之约。。七年来七年来，，进博会进博会““朋友圈朋友圈””不不
断升级扩容断升级扩容，，吸引了来自吸引了来自129129个国家和地区的个国家和地区的34963496家家
展商参加展商参加，，其中既有连续多年参展的其中既有连续多年参展的““老朋友老朋友””，，也不乏也不乏
首次加入的新成员首次加入的新成员。。目前目前，，已有已有8080家企业及机构家企业及机构““抢抢
先先””预订第八届进博会预订第八届进博会，，签约展览面积近签约展览面积近55万平方米万平方米。。
七岁进博七岁进博，，未来可期未来可期。。 青年报记者青年报记者 郭颖郭颖 刘晶晶刘晶晶 顾金华顾金华 冷梅冷梅

本届进博会盛况空前，超过400项代
表性新产品、新技术和新服务悉数亮相，
不仅展示了全球范围内的最新趋势，更为
中国市场的消费、科技及产业升级注入了
新的活力。

作为第五次参加进博会的“老朋友”，
也是全场唯一的碳纤维复合材料综合解
决方案提供商，HRC聚焦未来立体出行，携
多款面向地面交通、低空飞行等领域的重
磅新品亮相2.1馆汽车展区，围绕“先进复
合材料构筑绿色未来”的主题，将材料科
学、环保理念、时尚美感等元素巧妙融合，
全面、生动地擘画出对于智慧出行、低碳
生活的创新蓝图。

全球知名职场社交平台LinkedIn（领
英）此番携旗下三大创新解决方案，登陆
第七届进博会。“进博会不仅是商品和服
务交流的盛会，更是思想碰撞、机遇共享
的大舞台。”领英中国区总经理王茜在展
会现场表示，“领英坚定看好中国市场的
巨大潜力，特别是大健康、新能源汽车、高
科技等前沿领域。我们将依托领英平台

强大的数据洞察能力、全球人才网络以及
一站式出海服务解决方案，深耕中国市
场，聚焦新质生产力，助力中国企业跨越
国界，实现全球化飞跃。”

来自捷克的欧若拉水晶在第七届进
博会上全球首发了以“晶莹鹮韵 守护自
然之美”为主题的朱鹮主题水晶系列，由
此开启了进博会各个“一带一路”共建国
家商品的“中国之旅”。

此番全球首发的朱鹮主题水晶系列
以珍稀鸟类朱鹮为灵感，将和平与生态
保护的理念融入精湛的水晶工艺中，致
力于表达品牌对自然之美的敬意与守
护，成为本届进博会的瞩目亮点。

来自印尼的“进博全勤生”金光集
团 App，以“逐绿向新，开放共赢”为主

题，以更大的展台规模和诚意亮相第七
届进博会。今年，金光集团App展台设
计延续了一贯的绿色基调，并开设“可
持续发展”专区，以展示绿色生活方式
和 ESG 实践。展台中央悬挂着巨型环
保纸杯，一股绿意倾泻而下，十分吸
睛。展台一侧，巨幅卷轴映出可喜的
ESG成绩单。展台顶部，创造性地融入
桨板元素，并用传统漆画形式呈现。整
体格局辅以印尼风情和花艺绿植点缀，
一花一木，一幅生机勃发的可持续发展
景观跃然眼前。

智慧候机厅、1 比 1 全新客
舱、飞行仿真模拟器……进博会
吸引了一批全球顶尖科技登台亮
相，共同探索发展新质生产力方
向，展区结构设置更是创“新”。
汽车展区特别设置的未来低空飞
行专区，各种无人驾驶最新展品
格外吸睛。创新融合展区吸引了
300多个小而精的项目现场展示。低空
经济等未来出行方式更成焦点。

亿航智能带着其自主研发的无人驾
驶载人航空器EH216-S首次亮相进博
会，这是全球首款也是唯一一款获得型
号合格证、生产许可证、标准适航证三大

“通行证”的载人eVTOL。记者在现场看
到，EH216-S拥有八个机臂和十六个螺
旋桨，机身非常时尚小巧。

展位工作人员介绍说，EH216-S可
以实现垂直起飞和降落，不需要占用
飞行跑道，起降所需的场地比传统飞
机更小，未来在城市中应用时将会非

常节省空间，满足承重的楼顶、公园、
商业区空地、广场、江岸边都可以实现
便捷起降。相较于 eVTOL 同类产品，
EH216-S 新增了无人驾驶、预设航线、
集群管理等技术优势，无需驾驶员，能
够有效避免由于人为操作失误造成的
安全事故。

汽车馆中“隔街相望”的时的科技和
御风未来，也带来了自己的最新款产品
首秀。美国安飞公司与御风未来联合参
展，带来的黑白涂装的M1eVTOL载人真
机首次面向公众开放，该飞行器于今年
1月获得中国民航局适航审定受理。

进博会医疗器械及医药保健展馆，一直是最火爆也
是“最卷”的展区之一。在这里，陈列着首发、首秀产品
以及众多从展品变成商品的“进博宝宝”。医疗器械展
商通过创新前沿科技、健康科普成果等内容，展示医疗
健康与科技创新的融合进步，提升公众对创新生物技术
和生命科学的认知。

同一产品，连续七届，年年参展，届届上新，创此纪录的
是明星“进博宝宝”——达必妥。今年，跨国生物制药巨头
赛诺菲再携“王牌产品”达必妥慢阻肺病适应症首秀进博
会，新型预充式注射笔同步首展。达必妥在首届进博舞台
首展首秀后，七年来获批了七大适应症。凭此惊艳履历，这
个“进博宝宝”成为进博会强大“溢出效应”的优秀例证。

作为进博会“全勤生”，拜耳延续百年创新基因，再
创进博精彩，从创新治疗与诊疗、提升健康品质生活到
促进农业可持续发展，展出诸多医疗健康和农业科技的
创新产品，其中包括5个中国首发首展、5个进博会首
展、4个“进博宝宝”。

与此同时，进博会再显平台效应。今年进博会，诺
华中国与首都医科大学附属北京安贞医院在进博会现
场签署战略合作备忘录，通过优势互补、资源共享，推动
学科建设与人才发展。诺和诺德联合中华医学会罕见
病分会、中国血友病协作组，共同发布《2030中国血友病
综合关爱发展蓝图》，勾勒出一条未来六年内全面提升
中国血友病患者综合关爱水平的发展路径。

而一切的一切，只为蓝色守护。

绿色就是高质量发
展的底色，新质生产力
更是自带“绿色”属性。
今年进博会，处处都有
绿色元素。尤其是技术
装备展区中新设立的新
材料专区，400多项新产
品和技术首次发布。

霍尼韦尔展台上，
用“地沟油”制造航空燃
料的创新技术引起了不
少关注，这一技术能将
地沟油、脂肪等废料转
化为可持续航空燃料
（SAF），无需改变飞机技术即可满足飞行需求。神奇的可
持续燃料解决方案不仅局限于地沟油，还包括藻油、废弃
脂肪、非食用植物油、乙醇和电子甲醇等多种可再生原
料。与传统石油基燃料相比，使用Ecofining技术生产
的SAF在生命周期内可减少60%到88%的温室气体排放。

3M推出了用100%循环再用纤维制成的3M思高百洁
布，带来环保清洁新体验；3M报事贴便条纸也升级了环
保材质，部分色彩款采用100%回收纸，响应资源循环再
利用。

进博会的“世界
厨房”用橙意盎然的
美食，编织了一场环
球美食之旅，不仅满
足了人们的口腹之
欲，更展示了各国的
饮食文化魅力。在
橙色的各种变化中，
我们看到了创意与
传统的融合，也感受
到了人与人之间的
情感连接。每一次
品尝，都是一次穿越
时空的奇妙冒险，让人流连忘返。

10月25日，第七届中国国际进口博览会首批“特许审批”
展品，在上海浦东国际机场口岸顺利完成通关。这批展品有
来自澳大利亚的牛油果，重量约800千克。作为暂未获得我
国检疫准入的农产品，这批牛油果享受了进博会的“特许审
批”政策得以入境参展，拿到打开中国市场的“敲门砖”。

自上届进博会“特许审批”政策实施以来，已经有贝宁菠
萝、阿富汗石榴、马耳他金枪鱼、尼加拉瓜牛肉等45批次的食
品及动植物产品享受该政策红利登上进博会展台。

意盎然，美味探索橙

水青山，金山银山绿

色守护，智慧医疗蓝

气东来，创新涌动紫科技神器，硬核实力黑

色丝路，更享未来金

多特瑞展台。 青年报记者 吴恺 摄

进博会食品及农产品展区。 新华社 图

诺华展台。 青年报记者 郭容 摄

朱鹮主题水晶。 新华社 图

GE通用电气展台。 新华社图

多轴立体运动演示。 新华社 图

松下展台。 新华社 图
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亿航智能带着其自主研发的无人驾
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“通行证”的载人eVTOL。记者在现场看
到，EH216-S拥有八个机臂和十六个螺
旋桨，机身非常时尚小巧。

展位工作人员介绍说，EH216-S可
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商业区空地、广场、江岸边都可以实现
便捷起降。相较于 eVTOL 同类产品，
EH216-S 新增了无人驾驶、预设航线、
集群管理等技术优势，无需驾驶员，能
够有效避免由于人为操作失误造成的
安全事故。

汽车馆中“隔街相望”的时的科技和
御风未来，也带来了自己的最新款产品
首秀。美国安飞公司与御风未来联合参
展，带来的黑白涂装的M1eVTOL载人真
机首次面向公众开放，该飞行器于今年
1月获得中国民航局适航审定受理。

进博会医疗器械及医药保健展馆，一直是最火爆也
是“最卷”的展区之一。在这里，陈列着首发、首秀产品
以及众多从展品变成商品的“进博宝宝”。医疗器械展
商通过创新前沿科技、健康科普成果等内容，展示医疗
健康与科技创新的融合进步，提升公众对创新生物技术
和生命科学的认知。

同一产品，连续七届，年年参展，届届上新，创此纪录的
是明星“进博宝宝”——达必妥。今年，跨国生物制药巨头
赛诺菲再携“王牌产品”达必妥慢阻肺病适应症首秀进博
会，新型预充式注射笔同步首展。达必妥在首届进博舞台
首展首秀后，七年来获批了七大适应症。凭此惊艳履历，这
个“进博宝宝”成为进博会强大“溢出效应”的优秀例证。

作为进博会“全勤生”，拜耳延续百年创新基因，再
创进博精彩，从创新治疗与诊疗、提升健康品质生活到
促进农业可持续发展，展出诸多医疗健康和农业科技的
创新产品，其中包括5个中国首发首展、5个进博会首
展、4个“进博宝宝”。

与此同时，进博会再显平台效应。今年进博会，诺
华中国与首都医科大学附属北京安贞医院在进博会现
场签署战略合作备忘录，通过优势互补、资源共享，推动
学科建设与人才发展。诺和诺德联合中华医学会罕见
病分会、中国血友病协作组，共同发布《2030中国血友病
综合关爱发展蓝图》，勾勒出一条未来六年内全面提升
中国血友病患者综合关爱水平的发展路径。

而一切的一切，只为蓝色守护。

绿色就是高质量发
展的底色，新质生产力
更是自带“绿色”属性。
今年进博会，处处都有
绿色元素。尤其是技术
装备展区中新设立的新
材料专区，400多项新产
品和技术首次发布。

霍尼韦尔展台上，
用“地沟油”制造航空燃
料的创新技术引起了不
少关注，这一技术能将
地沟油、脂肪等废料转
化为可持续航空燃料
（SAF），无需改变飞机技术即可满足飞行需求。神奇的可
持续燃料解决方案不仅局限于地沟油，还包括藻油、废弃
脂肪、非食用植物油、乙醇和电子甲醇等多种可再生原
料。与传统石油基燃料相比，使用Ecofining技术生产
的SAF在生命周期内可减少60%到88%的温室气体排放。

3M推出了用100%循环再用纤维制成的3M思高百洁
布，带来环保清洁新体验；3M报事贴便条纸也升级了环
保材质，部分色彩款采用100%回收纸，响应资源循环再
利用。

进博会的“世界
厨房”用橙意盎然的
美食，编织了一场环
球美食之旅，不仅满
足了人们的口腹之
欲，更展示了各国的
饮食文化魅力。在
橙色的各种变化中，
我们看到了创意与
传统的融合，也感受
到了人与人之间的
情感连接。每一次
品尝，都是一次穿越
时空的奇妙冒险，让人流连忘返。

10月25日，第七届中国国际进口博览会首批“特许审批”
展品，在上海浦东国际机场口岸顺利完成通关。这批展品有
来自澳大利亚的牛油果，重量约800千克。作为暂未获得我
国检疫准入的农产品，这批牛油果享受了进博会的“特许审
批”政策得以入境参展，拿到打开中国市场的“敲门砖”。

自上届进博会“特许审批”政策实施以来，已经有贝宁菠
萝、阿富汗石榴、马耳他金枪鱼、尼加拉瓜牛肉等45批次的食
品及动植物产品享受该政策红利登上进博会展台。

意盎然，美味探索橙

水青山，金山银山绿

色守护，智慧医疗蓝

气东来，创新涌动紫科技神器，硬核实力黑

色丝路，更享未来金

多特瑞展台。 青年报记者 吴恺 摄

进博会食品及农产品展区。 新华社 图

诺华展台。 青年报记者 郭容 摄

朱鹮主题水晶。 新华社 图

GE通用电气展台。 新华社图

多轴立体运动演示。 新华社 图

松下展台。 新华社 图


