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青年报记者 冷梅

本报讯 挪威展商童安睿在
中国生活了19年，入乡随俗有了
中文名字，不但中文很溜，就连
微信也用得驾轻就熟。他现在
是诺帝克水产中国子公司总经
理。今年是这家挪威企业第一
次参展进博会。

童安睿几乎全程在展台上，
时不时地接待一波又一波来
宾，他看起来很兴奋，能把第一
批挪威的大西洋鲑鱼苗，用2年

时间，成功在中国宁波象山县
石浦镇养大。今年 4 月投放市
场，11 月首登进博会，诺帝克
的大西洋鲑研发成果在进博会
迎来首发。

诺帝克水产的展台位于2.2
馆食品及农产品展区，首秀进博
会，带来最重磅的展品就是本土
养殖的大西洋鲑——诺谛臻
鲑。展台上安放了一个大鱼缸，
只见两条大西洋鲑在鱼缸里生
龙活虎。现场很多观众都很好
奇，能见到远道而来的大西洋

鲑，还是活物，甚是惊喜。
谁能想到这些活泼的“挪威

宝宝”就诞生在中国，实现了挪
威鱼苗的本土化养殖，正是中国
数千年“养鱼经”与北欧水产养
殖成熟技术的“完美联姻”。

从来自北欧的鱼卵进入孵
化室到成鱼收获，要历经两年时
间。其间，8位来自挪威的技术
专家在中国养殖基地持续监测
大西洋鲑的各项鱼类指标，以确
保其健康成长。工厂配备全球
领先的循环水养殖系统（RAS），

对海水进行净化处理和循环利
用，保证鲑鱼生长在纯净无污染
的环境中；同时严格践行自然、
科学、环保的养殖理念，只投喂
高品质饲料、严控鱼群密度、不
使用抗生素，尽可能还原大西洋
鲑天然的生活环境，从而确保鲑
鱼可安心生食。

“诺谛臻鲑自今年4月上市
便收获了良好的市场反馈，截至
2季度我们的产量达523吨（带头
整鱼），优质率高达99%。”童安睿
分享道，“我们十分看好中国市

场的发展潜力。去年中国冰鲜
大西洋鲑的进口量超8万吨，未
来市场需求还会进一步提升。
而在我们舟山三期项目建成
后，预计产能可达 2 万吨，因此
我们希望携手志同道合的价值
链合作伙伴开拓更多销售渠
道，提升品牌形象和知名度，将
高品质的诺谛臻鲑介绍给更多
中国消费者。”展台上，童安睿
对接了不少合作意向，他高兴
地说：“明年将继续参展，展台
还要更大。”

“多元对话”聊聊HPV
对于众多跨国药企来说，进

博会这个舞台为共建“医防融
合”健康生态体系、共享健康未
来提供了国际化的对话交流平
台。

恰逢“全球消除子宫颈癌行
动”四周年到来之际，默沙东邀
请了北京协和医学院群医学与
公共卫生学院特聘教授乔友林、
上海市疾病预防控制中心副主
任孙晓冬等四位来自不同领域
的专家大咖，共同围绕“HPV感染
和宫颈癌防治生态体系建设”这
一议题展开了一场别开生面的
对话。

作为全球首家推出四价和
九价HPV疫苗的企业，默沙东一
直在不断提升 HPV 疫苗的可及
性，未来还将不断探索和扩展
HPV疫苗新的适应证，让更多人
从HPV疫苗中获益。同时，默沙
东将持续深化与中国政府和商
业伙伴的合作，积极开展HPV相
关健康科普教育，共同提升全社
会对HPV感染引起的宫颈癌和其
他相关疾病的认知。

“超级问诊”谈谈心肾慢病
随着“健康中国”战略的深

入推进，提高全民健康素养已成
为提升公共健康水平的关键因
素。进博会现场，诺华展台举办
了一场聚焦心肾慢病的“超级问
诊”健康科普活动。心血管及肾
脏疾病领域的临床专家、企业代
表等齐聚一堂，就如何拓宽疾病
知识科普教育创新边界、提升公
众对于心肾慢病的认知与管理
能力进行了深入的交流与探讨。
跨界探索，如何让创新科普更

“好看易懂”？自2023年起，诺华
携手腾讯推出了4期《超级问诊》
节目。节目邀请临床专家与有
影响力的内容创作者，围绕血脂
异常、高血压、肾脏病等常见心
肾慢病，以娓娓道来的对话形式
讲述疾病知识、科学管理手段，
持续推动疾病认知和预防管理
意识的提升。

“借助进博会的‘溢出效
应’，在带来创新治疗方案的同
时持续拓展‘朋友圈’，创新科普
传播的形式与内容，加强患者与
公众的健康素养，推动我国心肾
等慢病防治的‘软实力’提升。”
诺华公司中国区心血管、肾脏及
代谢治疗领域兼创新患者服务
负责人管宏表示。

创新药械加速引入
随着我国对外开放政策的

不断加码和“进博效应”持续溢
出，越来越多优质创新药械加速
进入中国。

近年来，我国医疗改革新政
频出，除了加快创新药审评审批
的系列政策以外，还开辟了新药
准入“快车道”。今年进博会
上，生物制药企业吉利德首次
在中国展出了治疗原发性胆汁
性胆管炎的创新药物Seladelp-
ar，该药物于 2024 年 8 月获得
美国食品药品监督管理局加速
审批，为原发性胆汁性胆管炎
患者的二线治疗带来了全新选
择。为加速 Seladelpar 这一创
新药物在国内的患者可及，吉
利德与科园信海（北京）医疗用
品贸易有限公司签署战略合
作，双方将依托北京罕见病药
品保障先行区政策，帮助原发
性胆汁性胆管炎患者解决尚未

被满足的治疗需求。
进入中国七年来，吉利德已

成功在国内引入了11款创新药
物，其中8款被纳入国家医保目
录，已惠及约 150 万中国患者。
本届进博会上，吉利德与国药控
股股份有限公司、上药控股有限
公司、镁信健康等达成战略合
作。

同样，进博会期间，生物医
药企业梯瓦与英特集团和健民
国际签署战略合作协议，进一步
拓展其在大健康领域的商业化
布局，加速引入优质产品。

脱发是中国年轻群体的痛
点之一，我国受毛发问题困扰的
群体呈现普遍化、年轻化趋势。
20世纪70年代，研究发现米诺地
尔可促进男性头发再生，至今已
安全使用40多年，是指南中推荐
级别最高的治疗药物。本届进
博会上，梯瓦将密丝高（含有效
成分米诺地尔）带来中国内地

“首展”，为中国脱发患者的治疗
提供更多选择。而梯瓦与健民
国际达成战略合作，双方将整合
优势资源，为广大消费者带来更
多优质产品。

在7.1馆医疗器械及医药

保健展区，中国的“老朋友”博

士伦首次登上进博舞台。展

台的工作人员介绍，首次亮相

进博会是博士伦在中国市场

的又一重要里程碑，希望中国

消费者能够更深入地理解博

士伦的进化之路。

博士伦展台经过精心布

置，营造出一种现代科技与

用户体验交融的氛围，成功

吸引了众多参观者驻足。这

里不但有最新研发的眼保健

品，还有大型眼科手术的机

械设备。

从最早被中国消费者所

熟知的隐形眼镜配镜需求，到

如今的全平台眼保健解决方

案，博士伦的品牌之路也已充

分迭代进化。

借助进博会平台，博士伦

全面展示包括呵护眼底黄斑

健康的专业叶黄素膳食营养

补充剂以及干眼、青光眼、抗

炎、宠物健康等多个领域的专

业产品矩阵。其中，博士伦

Artelac 眼舒润滴眼液与 Pre-

serVision专业叶黄素膳食营养

补充剂系列多款新品在本届

进博会完成首秀。

博士伦此次进博会首秀，

不仅展示了其在眼科健康领

域的最新成果，更积极响应了

健康中国战略。同时期待借

助进博会这一国际化交流平

台，进一步拓展其在中国市场

的影响力，希望能有更多的海

外创新产品在不久的将来引

入中国市场，为中国消费者提

供更全面、更先进的眼健康产

品与服务。借此盛会，博士伦

也将与中国同行共同探讨眼

部健康领域的发展趋势和机

遇，围绕技术创新、市场需求、

政策导向等多个维度展开交

流与合作，共同推动医药产业

的繁荣与发展。

青年报记者 冷梅

新药首发，多元对话，紧密合作
进博会“链”全球，打造健康创新大舞台

进博会上，除了首秀首发新品，也有最
新的全球健康管理理念。进博会这个舞
台，正让创新药物和健康服务加速可及。
从“头回客”到“回头客”再到“老朋友”，进
博会见证了中国与世界各国的紧密联系和
深度合作。 青年报记者 顾金华

“老朋友”登上新舞台

在宁波“游”了两年，挪威三文鱼来到进博会

默沙东邀请多位专家展开对话。 受访者供图


