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青年报记者 郭颖

本报讯 非本市户籍人员只要连续
缴纳社会保险或者个人所得税满1年就
可以参拍沪牌了！市交通委对《上海市
非营业性客车额度拍卖管理规定》进行
修改，目前已就修订草案内容征询社会
公众意见。征询意见时间：2024年11
月29日—2024年12月6日。

市交通委方面表示，当前非营业性
客车额度可适用于燃油车、增程式电动
汽车和混合动力汽车。考虑到近年来
经常有市民反映现行《拍卖规定》设置
的参拍资格较为严格，导致参拍意愿受
阻，故此次修改针对非本市户籍人员参
拍资格条件中“有关连续缴纳社会保险
或者个人所得税”的年限要求，由原连
续缴纳满 3 年调整为连续缴纳满 1
年。通过相关调整，进一步优化参拍资
格条件，满足更多有需要群众的合理参
拍需求。

购买新能源汽车并已使用免费专
用牌照额度登记上牌的车主，若名下持
有尚未过期的客车额度证明，可以在有
效期内（自获取之日起1年内）前往上海
市交通委员会行政服务中心办理备案
手续。办理相关手续后，视为该额度已
启用，但不能中途随意退下；待持有人
不再拥有该车辆后（该新能源汽车发生
注销、转让、变更、失窃等情形），客车额
度解除备案，服务中心重新向持有人核
发额度证明。

购买新能源汽车的车主在办理车
辆额度确认手续时，未申请免费专用牌
照额度，而是以其名下持有的尚未过期
的额度证明作为确认凭证，并办理后续
车辆注册登记手续的，市交通委和市公
安局等部门将认定该新能源汽车使用
《拍卖规定》中规定的客车额度登记上
牌。今后当该车主向公安机关车管部
门申请办理车辆注销、转让、变更、失窃
等手续的，将重新获取在用客车额度证

明，并仍然可以凭该证明材料办理车辆
登记或者委托拍卖等手续。

需要提醒的是，如果客车额度证明
超过有效期，持有人可以在超过有效期
后2年内，将客车额度委托拍卖机构进
行拍卖换取相应价款。特别需要注意
的是，持有人在逾期后2年内仍不委托
拍卖的（因法定事由无法行使委托拍卖
权利的除外），不再享有委托拍卖的权
利。超过有效期的，持有人（包括个人
和单位）不能再以此办理车辆登记相关
手续。

那么，哪几类客车额度证明适用有
效期制度？

一类是个人和单位通过参拍并成
交付款后取得的客车额度证明，即《上
海市非营业性客车额度证明》；另一类
是在办理车辆注销、转让、变更、失窃等
手续时从公安机关车管部门获取的在
用客车额度证明凭证，即《机动车额度
办结业务凭证》等材料。该两类客车额

度证明有效期均为1年，即需要在1年
内凭该证明材料办理车辆登记手续。

青年报记者获悉，根据《上海市
道路交通管理条例》规定，为了调控
本市机动车总量，市政府于2012年制
定《上海市非营业性客车额度拍卖管
理规定》，有序推进客车额度拍卖工
作。此后，又结合外部环境和交通形
势 发 展 变 化 ，于 2013 年 、2014 年、
2016年对《拍卖规定》进行了3次修改，
不断完善调控举措，对稳定本市小客
车总量、促进综合交通可持续发展起
到了积极作用。

此前为了细化《拍卖规定》相关操
作口径，市政府办公厅于 2017 年 5 月
制定发布了《上海市人民政府办公厅关
于执行〈上海市非营业性客车额度拍卖
管理规定〉若干要求的通知》。此次修
改，立足于优化制度供给，将该通知核
心内容融入《拍卖规定》中，实现“两规
并一规”。

本市将修订“沪牌”拍卖规定

连缴1年社保或个税可参与拍牌

青年报记者 郭颖

本报讯 上海将于12月发放第三轮
“乐品上海”餐饮消费券。青年报记者11
月29日在市商务委举行的新闻发布会上
获悉，考虑到元旦假期临近，第三轮消费
券发放安排相较前两轮有所调整，主要
体现在“两变三不变”。其中，“两变”指
发放批数有变、核销期限有变；“三不变”
指券面额度不变、折扣率不变、领取方式
不变。

第三轮的券面额度、折扣率与第二轮
保持一致，四种券面仍以七折优惠安排。
具体为满300元减90元、满500元减150
元、满800元减240元、满1000元减300元。

第三轮共安排发放三批，时间具体为
12 月 7 日、14 日和 28 日。其中，12 月 7
日、14日发放的消费券有效期仍为10天；
28日发放的消费券有效期延长至16天，
核销期限至2025年1月12日23：59。

领取形式继续采用“先到先得”方式，
在每轮活动开始前至少1天发布活动公
告。活动开始后，消费者在规定时间内登
录相关平台App或小程序，通过位置信息
校验是否在上海。每个平台每人每批限领
一次，每次限领消费券一张，消费者领取的
消费券将存入相应的平台App或小程序。

市商务委将在12月1日继续开放企
业报名平台，企业在12月1日至12月20
日可继续报名参与活动，报名截止时间为
12月20日23：59，已成功报名前两轮活动
的企业自动参加第三轮活动。具体请按

照9月23日发布的《关于2024年“乐品上
海”餐饮消费券活动商户报名的公告》要
求进行报名。

市商务委方面介绍说，前两轮“乐品
上海”餐饮消费券累计共发放超过603万
张，资金撬动比约为1：4.2。据消费大数
据实验室（上海）数据，自9月28日第一轮
发放以来，截至11月26日，餐饮消费券发
放期间全市线下餐饮消费合计 583.9 亿
元，同比增长11.4%，10月35家市级与地
区级商圈的日均客流总量较去年同期上
升10.1%。

活动开始以来，消费者始终保持较高
关注度和参与积极性。每周六消费券开抢
时，支付宝、微信两大平台都几乎秒光，云
闪付紧随其后，三大平台App或小程序最
高同时在线用户数超过1200万人次，领券
请求峰值最高达到每秒超过24万次。

随着“乐品上海”餐饮消费券活动持
续推进，社会关注度不断提升，消费者到
点抢券、到店消费，全市各大商业综合体
和餐饮品牌门店客流量和客单价明显增
加，家庭式、聚会式消费等场景显著增加，
有力促进了全市餐饮消费氛围。

餐饮企业充分把握餐饮消费券的引流
作用与政策契机，推动转型发展，创新营销
方式，推出更多创意菜品与优惠活动。例
如，新雅粤菜馆结合活动更新推出时令新
菜与菜单，海底捞结合活动和夜间消费，推
出了限定宵夜小吃以及游戏互动活动。参
与商户纷纷推出优惠活动，消费者可在商
户自身优惠基础上叠加使用消费券。

青年报记者 刘昕璐

本报讯 有图未必有真相，警惕AI
造谣！随着人工智能技术的飞速发展，
网络空间内容安全问题日益凸显，特别
是AI批量生成的低质、虚假内容在网
上泛滥，扰乱网络生态。为引导网民理
性看待AI技术的发展，规范生成式人
工智能服务的合理使用，上海市委网信
办于11月29日启动“识AI风险，‘沪’
网络清朗”——2024年上海市网络举
报宣传周活动。

活动旨在提升网民对AI技术带来
的网络信息内容风险的认识，普及网络
举报知识，鼓励网民积极监督互联网违
法和不良信息，促进本市AI大模型网
站平台履行主体责任，共同增强内容风
险防范意识。

上海市网络举报宣传活动已经连
续举办了五年，活动主题涵盖网络辟
谣、未成年人保护、银发网络素养、涉
企侵权等。今年将重点围绕“AI时代下
网络举报及网络谣言治理”的宣传普及
进行。启动仪式上播放了由人工智能
技术生成的宣传片《有图未必有真相，
警惕AI造谣》，发布《2024年互联网违
法和不良信息举报知识手册》《AI生成
违规内容举报指南》，为网民及时辨别
和举报AI生成违法和不良信息提供具
体指引。

伪造“上海地铁行凶”虚假视频、
合成假冒公司高管侵权视频、生成网
络低俗色情不良信息……在这份《AI
生成违规内容举报指南》中，既有具
体条款的摘引，又推出一批典型案例
的展示，帮助网民辨识、防范和举报。
记者获悉，2023年5月23日，国家互联
网信息办公室通过《生成式人工智能
服务管理暂行办法》明确不得用AI技
术生成暴力、色情、虚假等有害信息，
不得侵害他人合法权益等。为了规范
生成式人工智能服务的合理使用，举
报中心结合日常受理处置情况和公开
平台已发布的涉AI生成违规内容的突
出问题，梳理了五个典型案例作为内
容警示，希望可以通过以案释法的形
式，引导广大网民理性看待AI的发展，
及时举报相关违法和不良信息，共同
维护清朗网络环境。

活动现场发布“上海网络辟谣视频

创作大赛”十大优秀作品，包括《辟谣VS造
谣》《AI造假识别指南》《反谣三部曲》《斩
谣诀》等，并邀请创作代表分享交流，揭露
谣言背后的典型套路，帮助公众提升识谣
辨谣能力，营造良好网络生态。现场，上
海师范大学音乐学院大二年级录音艺术
专业学生唐子轩的作品荣膺十大优秀作
品榜单，他以当下深受年轻人喜欢的“说
唱对决”这种形式进行辟谣宣传。在很多
人看来，说唱是潮流、是娱乐，但在唐子轩
的眼中，它更是一种能传递力量、表达观点
的有力武器。

“每一段节奏的编排，都像是敲响的战
鼓，为真相而鸣；每一句犀利的歌词，都是
射向谣言的利箭。这次大赛能获奖于我而
言，意义非凡。它不仅仅是一份荣誉，更是
对我用说唱这一创新形式来辟谣的认可。”
唐子轩说，在如今这个信息爆炸的网络时
代，谣言就像野草一样，总是一茬又一茬地
冒出来，迷惑着大众的双眼，扰乱着社会的
秩序。而我们每个人，都肩负着辟谣的责
任，都可以成为真相的守护者。

据悉，活动期间杨浦等各区、属地重点
网站平台还将举办“网络清朗守‘沪’行”集
市等线下活动，多渠道向市民普及互联网
违法和不良信息的识别和治理常识，有效
维护自身合法权益。

中央网信办举报中心、上海网信办相
关负责人，以及各区网信部门、属地重点网
站平台、网民代表等参加启动仪式。

2024年上海市网络举报宣传周活动启动

有图未必有真相 警惕AI造谣

前两轮“乐品上海”餐饮消费券累计发放超603万张

12月再发三批，覆盖元旦券面不变

青年报记者 郭颖 摄


