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青年报记者 郦亮

本报讯 一家家博物馆都很漂亮宏伟，
但博物馆的“打开方式”才是最重要的，因
为这涉及文博知识的传播和普及，而这才
是博物馆的根本使命所在。这一点在此次
正在举行的M20+全球顶尖博物馆大会中
得到了各大博物馆掌门人的一致认同。不
过中国博物馆和西方著名博物馆的打开方
式，还是有着明显不同。

总的来说，中国博物馆的打开方式“脑
洞”更大。比如上海博物馆结合“金字塔之
巅：古埃及文明大展”举办了“博物馆奇

‘喵’夜”，允许观众带着自家猫咪一起进入
博物馆观展。这开了一个先河，世界其他
博物馆从来没有这么做过。当然，这也显
示了上博自身运营管理能力的一种自信。

故宫博物院的打开方式也相当流行时
尚。故宫博物院常务副院长娄玮在M20+
全球顶尖博物馆大会表示，博物馆的文物
有必要与其他艺术形式进行跨界联合，这
样更容易让文物走近观众。比如2017年，
故宫举办“千里江山——历代青绿山水画
特展”，不少观众排队一睹北宋画家王希孟
的《千里江山图》。年底央视出品的文博探
索节目《国家宝藏》第一季第一期就讲述了
《千里江山图》的前世今生，让这件国宝刷
屏社交媒体。2021年以《千里江山图》为
灵感的舞剧《只此青绿》首演，近期将赴美
国演出；今年《只此青绿》电影上映，在豆瓣
拿下8.1分。

陕西历史博物馆有众多国宝，而为了

让国宝走进寻常百姓家，提升博物馆的亲
和力，陕西历史博物馆推出了“文博链接美
食”项目，通过主题文化体验餐厅“让殿堂
融入日常”。当陕西历史博物馆馆长、研究
馆员侯宁彬在会上一披露这一项目，立刻
引起了很多博物馆掌门人的认同。现在不
少博物馆都在做这样的事，比如上博就曾
推出过大盂鼎、大克鼎的雪糕，有的博物馆
推出了联名咖啡。

事实上，推进观众友好型博物馆建设
已经成为目前国内博物馆的一项重要任
务。侯宁彬还透露，分众化讲解、多样性导
赏是陕历博探索实践观众友好型博物馆建
设的重要举措之一，不仅有策展人讲解导
赏，也会邀请社会不同领域人士协助诠释
博物馆文化，陕西历史博物馆馆长、研究馆
员侯宁彬也会参与其中，“以文化节目提升
博物馆亲和力”。

相比中国博物馆的“脑洞大开”，西方
著名博物馆可能由于历史都比较悠久，在

“开放方式”上虽也有创新，但趋于保守。
英国维多利亚与艾尔伯特博物馆副馆长兼
首席运营官、东岸委员会主席蒂姆·里夫
说，他们博物馆的东馆建于伦敦东岸奥林
匹克公园新文化区之中，是其中的核心，很
多观众原先是来看和奥林匹克有关的内容
的，但是发现这里有一家博物馆，便入内参
观。这也就是所谓的“引流”。而有的观众
是冲着博物馆来的，顺便也会关注奥林匹
克文化。“博物馆地理位置的设定，为博物
馆收藏、展陈手段和观众参观方式带来全
新的变革和创意。”

青年报记者 郭颖

本报讯 今年是中华人民共和国成立
75周年。今年12月4日是第十一个国家宪
法日，本市也迎来第三十六届宪法宣传周。

上海市第三十六届宪法宣传周启动暨
首批上海市红色法治资源名录发布活动
12月4日在中国共产党第一次全国代表大
会纪念馆举行。今年宪法宣传周以“大力
弘扬宪法精神，推动进一步全面深化改革”
为主题。

活动现场，正式发布了首批上海市红色
法治资源名录，AI普法数字人法申申介绍了
首批入选的“中国共产党第一次全国代表大
会纪念馆”等十二处红色法治资源。

同时，为了学习习近平总书记给上海
市杨浦区“老杨树宣讲汇”全体同志回信精
神，成立了上海市红色法治资源宣讲团，将
红色法治资源的传承保护与铸魂育人的法
治宣传紧密结合，充分发挥红色文化、法治
文化的引领作用，赓续红色法治血脉，讲好
上海红色法治故事。

宪法宣传周期间，本市将结合学习宣
传贯彻党的二十大和二十届二中、三中全
会精神，深入学习宣传贯彻习近平法治思
想和习近平文化思想，分别组织“宪法进农
村、宪法进社区、宪法进校园、宪法进机关、
宪法进企业、宪法进军营、宪法进公共空
间”等各项主题活动千余场，让宪法主题元
素遍及申城大街小巷。

连续创办三年的“南京路和你一起
迎新年”街区主题跨年营销活动，已成为
年末备受关注的“城中盛事、街区热
事”。而其中一个环节内容“南京路步行
街消费券”的发放，更是每年万众期待的
重头戏。据了解，今年南京路消费券总
计发放2100万元，以“大额券+小额券”

“两轮发放+跨年专场”的形式发放，新增
18家可使用商户，商户总数近80家，该
券可在新世界城、新世界大丸百货、新世
界丽笙大酒店、杏花楼、泰康食品、邵万
生南京东路旗舰店、三阳南京东路旗舰
店等街区商场、商户使用，并可叠加优
惠，让“一张消费券买遍南京路”成为现
实，持续打造“没有围栏”的超级购物中
心。

值得期待的是，南京路步行街“跨年
不打烊”作为街区跨年迎新季的一大亮
点，今年将特别设置“跨年专场”，推出限
时限量“重量级”夜间券，配合商家营业
时间延长，进一步扩大该活动的品牌影
响力，进而挖掘街区夜间消费潜力，为街
区跨年迎新市场的消费助兴。

据了解，南京路步行街自2021年以
来，每次发券均超60万人参与，瞬时并发
量突破20万，创新开发了A发B核的新模
式，将南京路步行街上长久以来的商家

“单兵作战”模式以消费券为载体逐渐升
级成街区全域、全业态营销，以“真金白
银”的补贴回馈消费者。2021年年末，该
活动共发放7万张消费券，整体核销率超
80%；2022年年末，共发放3万张消费券，
平均核销率超80%，其中大额券核销率更
是超90%。2023年年末，共发放4.8万张
消费券（第一轮 3.8 万张，第二轮 1 万
张），开售不到1分半即“抢购一空”，核
销率最高达82.82%，参与商场、商户达60
家，商圈销售额同比去年增长52.6%，商
圈消费金额同比上升14.8%，消费人次同
比上升11.5%，客单价与消费转换率均上
升，充分展示了消费者对该活动这几年
的认可。

今年跨年当天，南京路步行街沿街
重点商户及老字号将喜迎“跨年不打
烊”延长营业时间，并推出满减赠好礼
等促销方式，助力跨年消费，借千万消
费券“东风”，点燃跨年消费“第一把
火”。

新世界城、新世界大丸百货、第一
百货商业中心、世茂广场、悦荟广场、宏
伊国际广场等百货和购物中心将推出
各类满减、满赠、返券等方式的促销活
动和美陈布置，其中，U479、ZX创趣场、
宏伊国际广场等还将引入 IP 快闪、IP
周边售卖等活动；同时邵万生、三阳南
货店、泰康等知名老字号也将推出一系
列促销活动，以实实在在的优惠，让利
广大消费者。

记者了解到，以老字号邵万生为例，
今年12月28日至12月31日期间，顾客
在邵万生线下部分门店单柜消费满300
元，即可获赠100元购物券；全场消费满
500元，可获赠100元购物券。2025年1
月1日，邵万生还将推出南京路食品行
业首款福袋，零售价500~700元的商品
组合，将以原价2折的优惠价回馈给新老
顾客。此外，今年南京路步行街还将联
手高德打车，贴心提供100元打车券包，
总计10万份，方便市民游客跨年消费后
的回家路。

除了实实在在的促销活动，“中华商
业第一街”的文化内涵也不能缺席。南
京路步行街每年新年的“保留节目”——
新春联名包袋系列，今年也将如约回归，
再度与上海博物馆联手，策划并推出主
题为“吉金宝蛇·福地灵街”的蛇年迎新
系列文创包袋。该系列文创包袋产品的
设计灵感来自上海博物馆藏“西周昭王
员方鼎”，这也是迄今为止南京路步行街
与上博文创合作中，文物年代更久远、馆
藏级别更高的一件。南京路步行街在不
断进行文创产品的联名与开拓的同时，
也打造出了独有的文创IP，带动商圈文
化消费。

2100万元消费券即将开抢！

南京路步行街“跨年不打烊”
记者刚刚获悉，千万消费券即将打响2025年南

京路迎新第一枪。跨年营销季期间，南京路商圈将以
街区消费券发放、商家营促销活动、跨年不打烊狂欢、
街区主体氛围美陈布置等内容，增强消费吸引力和辐
射带动作用，持续打造“上海购物”跨年营销活动品牌
IP。 青年报记者 冷梅

M20+全球顶尖博物馆大会举行
看博物馆的“打开方式”

宪法宣传周启动
首批上海市红色法治资源名录发布

南京东路步行街。 青年报记者 冷梅 摄


