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“其实想来‘尔滨’很久了，
亚冬会让我们‘说走就走’，提前
买好了比赛门票。”来自浙江的
陈琳吉一家三口和朋友组团来
到哈尔滨，在亚冬会男子冰球半
决赛的赛场上，感受冰雪运动的
对抗与激情。冰雪大世界、东北
虎林园、中华巴洛克历史文化保
护街区等热门景区，他们也将逐
一打卡。

亚冬会赛事门票一经上线，
便引发抢购。“这场比赛门票一
张120元，杭州到哈尔滨的往返
机票一人1600元，一晚住宿500
元，再加上尝美食、买文创，粗略
算下来，这一趟六天五夜，花费
肯定过万元。”陈琳吉笑着说，

“为东北振兴做点小贡献。”
同样幸运的还有哈尔滨市

民高云卓。“一看到开票消息就
马上盯着，花1500多元买了4张
票。”2月10日，在黑龙江省冰上
训练中心速滑馆，她见证了中国
队包揽三金的战果，“这张票的
含‘金’量太高了！”

这个冰雪季，“China Trav-
el”“下一站，中国”火爆出圈，
叠加亚冬会效应，大批东南亚
游客一路北上，跨越 50 摄氏度
的温差，到中国“冰城”感受“冰
雪奇缘”。

“虽然很冷，但是很美，白天
冰雕晶莹剔透，夜幕降临，梦幻
光影点亮冬夜，太不可思议了！”

在“嗨翻天”的冰雪大世界里，泰
国游客甘艳玲随着人群在雪地
里蹦迪、放声唱歌。作为亚冬会
开幕式分会场，这里将45个亚奥
理事会成员的地标建筑均以冰
建形式呈现。

上个冰雪季，这个世界最大
的冰雪主题乐园接待游客271万
人次。今年的园区运营52天，接
待游客已突破300万人次，再创
新纪录。哈尔滨市文旅部门统
计，春节期间，全市累计接待游
客 1215.1 万人次，实现旅游总
花费191.5亿元，分别同比增长
20.4%、16.6%，均达到历史峰值。

亮眼的数据背后，不仅是冰
雪消费的蓬勃发展，更是城市IP

价值的指数级增长。大型赛事
对城市发展的催化作用远超赛
事本身，对城市经济、基础设施、
旅游产业的拉动作用更加显著。

北京冬奥会期间，吉祥物
“冰墩墩”一“墩”难求。眼下，位
于哈尔滨中央大街的亚冬会特
许商品零售店，多款吉祥物“滨
滨”“妮妮”造型的徽章、冰箱贴
早已售罄。美团旅行数据显示，
2月第一周，“亚冬会”搜索量环
比上涨862%，北京、深圳、长春、
广州等地游客最爱搜索“亚冬
会”。哈尔滨及周边酒店预订量
大幅攀升，特色民宿一房难求，
餐饮店铺排起长队，旅游收入呈
几何倍数增长。

为迎接中外来宾，哈尔滨全
面升级旅游服务。赛事期间，
1300余家银行网点可办理外币
兑换业务，5800余家商户可受理
外卡刷卡消费，场馆内外多语种
标识清晰可见，让来自世界各地
的人们感受“国际滨”的热情与
暖心。

不止哈尔滨，有着独特雪蘑
菇房的中国雪乡，连日来游人如
织；到“中国北极”漠河，邂逅绚
烂极光成为开年新风尚；地处中
俄边境的黑河依托冷资源，吸引
众多试车企业前来“找冷”……
亚冬会的举办，带动黑龙江全域
冰雪旅游持续升温。
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可随身携带的尔滨欢迎
“妮”行李牌，象征和平与安宁的
亚冬会十二生肖香囊、扫一扫有
惊喜的冰雪同心 AR 纪念礼盒
……琳琅满目的亚冬会文创产
品频频“出圈”，“爆火文创”成为
最新的“流量密码”。

在哈尔滨中央大街上的“龙
粤号北境魔法列车”文创中心，
一款名为“火舞冰城”的夜光冰
箱贴在游客手中飞速旋转，风车
和火炬造型凝结着“尔滨”的城
市足迹。

“这是我们店里的王牌‘销
冠’，限量发行且带有唯一编
号。”龙粤（黑龙江）文旅科创产
业发展有限公司市场部经理于
海超介绍，“我们将哈尔滨市花
丁香花与风车相结合，四片花瓣
分别对应着索菲亚教堂、冰雪大
世界、龙塔和中央大街，以亚冬
会火炬作为手柄，中间镶嵌可爱
的吉祥物‘滨滨’和‘妮妮’，AR功
能还能让风车‘活’起来。”

区别于传统冰箱贴、徽章等
文旅纪念品仅能作为“沉默的回
忆”，如今在科技赋能下的“滨
滨”和“妮妮”AI互动不倒翁不仅
能当桌面摆件，还可以通过扫码
化身“智能导游”，与吉祥物对话

畅游“尔滨”，文创产品正逐渐转
变为“会说话的邀请函”。

“从2023年我们就开始以数
字化文创产品为主要载体，瞄准哈
尔滨文创市场的空白。”于海超说，

“推出的第一批数字化AR互动文
创产品，手机扫一扫就可以动画展
示哈尔滨的美景，迅速火遍全国，
单品销售额突破2000万元。”

橱窗外，游客们举着旋转的
冰箱贴与中央大街百年老建筑
合影。“在亚冬会这么特别的时
间点来到哈尔滨，我一定要带些
回忆回去。”正在店内购买文创
产品的南京游客孔女士说。

早上八点营业，晚上十二点
关门，闭店前半小时仍客流不
断，每天的补货量达十几箱，热
度持续不减。当文化创意与数
字科技碰撞，传统文旅市场正在
迸发出消费升级的新动能。

“今年这个文创店一天的营
业额平均在十几万元，最高时可
达二十万元。目前我们公司60%
的库存已经售罄。”于海超说。

爆款背后是精准的市场洞
察。在亚冬会的东风下，各类文
创产品如雨后春笋般推出，逐渐
实现差异化发展。

“除了成年人比较喜欢的冰

箱贴，今年‘滨滨’‘妮妮’的毛绒
玩具也很受欢迎，可换装的吉祥
物玩偶更是最近热销款式之
一。”2025亚冬会特许零售店防
洪纪念塔店负责人梁金芝介绍，

“滨滨”“妮妮”以其可爱的东北
虎形象，成为了小孩子们心中名
副其实的文创“顶流”。

随着“冰雪+”产业链的延
伸，亚冬会文创已超越赛事周边
的范畴，这场关于冰雪的文化叙
事，有更广阔的未来。
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冰雪助力，“尔滨”热成“国际滨”

带些亚冬会的回忆走
文创“火出圈”，成为“会说话的邀请函”

跟着赛事去旅行

吉祥物“滨滨”“妮妮”在比赛间隙打着灯笼，与现场观众庆祝。
本版均为新华社图

两名小游客在哈尔滨冰雪大世界与亚冬
会吉祥物造型的冰雕合影。

在哈尔滨冰雪大世界，圆月高悬，银辉洒
满大地，亚冬之城哈尔滨在此刻熠熠生辉。

松花江畔，哈尔滨亚冬会接近尾声，但亚冬会带来的“热潮”，依旧滚烫。
因体育赛事，奔赴一座城；参加一场赛，玩遍一座城。“跟着赛事去旅行”，入列越来越多人放松休闲的

“种草清单”。哈尔滨亚冬会不仅推动冰雪运动的发展，还为当地及更广泛区域的旅游业注入“冰动力”。


